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RESUMO

Por entender que para se falar de juventudes é necessario compreender o
contexto social e cultural em que estdo inseridas, propomos uma reflexdo
conceitual sobre o tema, problematizando a relagao dos jovens brasileiros com
a cibercultura. A intencdo &, a partir de dados atuais e referencial tedrico que

1 Graduagdo em Jornalismo, pela Universidade Federal da Bahia; especializacdo em Histéria
Regional, pela Universidade Estadual de Santa Cruz; mestrado e doutorado em Educagéo pela
Universidade Federal da Bahia. Professora na Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC). E-
mail: rvargollo@yahoo.com.br.

2 Doutora em Histéria e Comunicacdo no Mundo Contemporaneo pela Universidade
Complutense de Madri (UCM). Professora Associada da Universidade Estadual de Santa Cruz
(UESC). E-mail: profverbenacordula@gmail.com.

3 Doutor em Cultura e Sociedade pelo Instituto de Humanidades Artes e Ciéncias Prof. Milton
Santos (IHAC) da Universidade Federal da Bahia (UFBA), Mestre em Cultura e Turismo pela
Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC) e graduado em Comunicagdo Social (Jornalismo e
Publicidade & propaganda) pela Universidade Vale do Rio Doce (UNIVALE). Professor Adjunto
do curso de Comunicacao Social - Radio e TV da Universidade Estadual de Santa Cruz (UESC). E-
mail: ro.bomfim@gmail.com.

4 Endereco de contato dos autores (por correio): Universidade Estadual de Santa Cruz,
Departamento de Letras e Artes. KM 16 - Rodovia Ilhéus-Itabuna, Salobrinho, CEP: 45662-900 -
Ilheus, BA — Brasil.

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, p. 459-479, abr-jun. 2019



reviskq
bservakorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 5, n. 2, Abr-Jun. 2019

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2019v5n2p459

perpassam a cibercultura em interface com a construgao social das juventudes
historicamente, a partir de autores como GROPPO (2000), NOAVES (2007), entre
outros, compreendermos quem esta, de fato, conectado no pals, os usos que
vém fazendo da internet e, consequentemente, o significado concreto desses
usos para o processo de geracdo de tecnologia, de emprego, renda e,
sobretudo, de melhores condigdes de vida para a populagdo em geral.

PALAVRAS-CHAVE: Juventudes; millennials; acesso a internet; cibercultura;
inovacao.

ABSTRACT

By the understanding that to speak about the youths it is necessary to
comprehend the social, cultural context and whereabouts they take place, we
propose therefore one conceptual analysis about the subject, by discussing the
relation that the Brazilian youth people have with cyberculture. The purpose of
the study is, throughout the updated collected data and the theoretical
reference about cyberculture, in interface with the social construction of youth,
from author such as GROPPO (2000), NOVAES (2007), among others, we figure
out who is, actually, connected in the country and the use they do from the
internet.

KEYWORDS: Youths; millenials; internet access; cyberculture; innovation.

RESUMEN

Por entender que para hablar de juventudes es necesario comprender el
contexto social y cultural en que ellas estan insertadas, proponemos una
reflexidn conceptual sobre el tema, problematizando la relacion de los jovenes
brasilefios con la cibercultura. La intencion es, a partir de datos actuales y
referencial tedrico que atraviesan la cibercultura en interfaz con la construccién
social de las juventudes histéricamente y de autores como GROPPO (2000),
NOAVES (2007), comprender quién esta, de hecho, conectado en el pais, los
usos que vienen haciendo de internet y, consecuentemente, el significado
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concreto de esos usos para el proceso de generacion de tecnologia, de empleo,
de renta y, sobre todo, de mejores condiciones de vida para la poblacion en
general.

PALABRAS CLAVE: jovenes; generacidén millennials; acceso a internet;

cibercultura; innovacion.

Recebido em: 19.01.2019. Aceito em: 19.03.2019. Publicado em: 01.04.2019.

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, p. 459-479, abr-jun. 2019



reviskq
bservakorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 5, n. 2, Abr-Jun. 2019

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2019v5n2p459

Introducao

E possivel, na contemporaneidade, falarmos em juventude (no singular)?
Quando consideramos os variados aspectos culturais, historicos, sociologicos e
filosoficos que permeiam a vida dos seres humanos naquelas idades
comumente identificadas como juvenis, ndo devemos deixar de fora qudo
complexas podem ser e, portanto, quao carregadas de singularidades, o que,
necessariamente, nos obrigam a pensa-las a partir de uma perspectiva
pluralista.

Assim, quando nos referimos a esses conjuntos de seres humanos
devemos fazé-lo de modo a abandonar a divisdo ideoldégica gerada a partir da
hierarquizacao entre as parcelas mais jovens e mais velhas de cada sociedade;
ou, mesmo, deixar de lado a contumaz relacdo estabelecida entre juventude e
rebeldia, as quais acabam por minimizar a dialética existente nesse processo de
constru¢do do ser que, para usar uma expressao antropoldgica, esta na
“liminaridade” entre a vida de crianca e a de adulto.

Essa minimalizacdo, essa tendéncia ao reducionismo parece desembocar
em uma tentativa de igualar os sujeitos a um conjunto de anos ja vividos,
excluindo, desse modo, uma série de caracteristicas, de tracos, de
personalidades, de comportamentos que os diferenciam e os tornam impares e
go mesmo tempo plurais.

Por isso, compreendemos que ndo devemos nos referir a juventude,
mas as juventudes, principalmente por considerarmos o contexto social e
cultural em que estao inseridas. Neste sentido, propomos no presente trabalho
uma reflexdo conceitual sobre o tema, a partir da problematizacao da relagéo

dos jovens brasileiros com a cibercultura, com o objetivo compreender quem
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realmente esta conectado no pals, assim como o que faz com o acesso a
internet e, consequentemente, o que esse fazer significa para o processo de
geracao de tecnologia, de emprego de renda e, sobretudo, de melhores

condi¢des de vida para a populacao em geral.

Aspectos conceituais sobre juventudes e sua instabilidade operativa e
conceitual

E possivel afirmar que a diversidade inerente aos modos pelos quais as
juventudes sdo vivenciadas sdo construgdes histéricas e sociais e nao
meramente uma condigdo etaria, propria de determinado ciclo de vida. Cada
época e cada cultura postulam diferentes maneiras de ser jovem, sobre
determinadas situacdes sociais e culturais especificas. Assim, juventudes sao
conjuntos de ideias e, a0 mesmo tempo, uma situacao social (GROPPO, 2000).

Os jovens estdo presentes nas representacdes midiaticas, nas contra
narrativas do grafite, da musica e nas narrativas de si na internet. Olhar para a
diversidade desses sujeitos na atualidade é crucial para elaborar questdes a
partir dos anseios de cada segmento juvenil e evitar generalizagdes conceituats,
que podem ser impedimentos na resolugdo das dificuldades enfrentadas por
eles.

Para isso, € necessario ponderar os dois critérios, tanto o social quanto o
etario, quando falamos das juventudes. O social, porque a partir dele podemos
entender as diversas caracteristicas sociais e significados das vivéncias juvenis, e
o etario, ja que através dele que a fase fol institucionalizada (GROPPO, 2000, p.
12). E no social que estdo as ideias a respeito das parcelas juvenis presentes nos
noticiarios ou na ficcdo, ideias que resultam em muitas trajetorias. Seja na

negacgado dessa representagdo ou na absorcdo dela, os jovens, de uma forma ou
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de outra, internalizam as expectativas de toda a sociedade a respeito da
juventude e somam essas ideias a que eles possuem da prépria condigao.

Bourdieu (1993) aponta o “ser jovem” como resultado de uma divisao
ideoldgica a partir da relagdo de poder entre os jovens e os mais velhos. Ao
definir o que é ser jovem, as parcelas mais velhas delimitavam o espaco desses
individuos e tomavam para si a responsabilidade e o poder sobre eles, através
da restricdo etaria do conhecimento. Por outro lado, com uma narrativa onde
muitas afirmagdes sdo feitas a respeito dos jovens tanto nos produtos ficcionais
quanto nos noticiarios, os meios de comunica¢do colaboram para a diminuicdo
de poder e autonomia desses sujeitos. E, diante dessa limitacdo imposta para os
jovens, é de se esperar que exista na sociedade uma ideia de que a juventude é
um problema social a ser resolvido.

No ambito brasileiro a desigualdade social que faz com que a juventude
como fase de vida ndo seja dada somente pela faixa etaria, ja que a condicao €
vivida precariamente por muitos individuos. Muitos jovens tém que cada vez
mais cedo lidar com responsabilidades anteriormente entendidas enquanto da
vida adulta como casamento, filhos e trabalho (NOVAES, 2007). Para nao cair no
equivoco de desconsiderar esses individuos na elaboracdo de uma
representacdo a respeito da juventude, deve-se lembrar de estar nessa fase de
vida faz com que eles sejam adultos para algumas coisas e criangas para outras
como colocado por BORDIEU (1993), o que mostra que o grupo juvenil pode ser
unido pela faixa etaria e, a0 mesmo tempo, separado pelas condi¢des sociais.

A condigao marcada pela faixa etaria e pelos aspectos sociais desagua na
cultura, sendo esse o ponto de partida para entender o que significa ser jovem
na atualidade, somados ao aspecto econdmico e a sensibilidade tecnoldgica. As

culturas juvenis funcionam como espacos de enunciacao e, por associacao, de
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reinvindicagao e articulagdo de pautas comuns. Deve-se olhar para esse espaco
de transferéncias, seja a partir da socializacdo, da producao artistica ou das
novas tecnologias, que se deve direcionar o olhar para construir novas
perspectivas de representacdo desses individuos. E na cultura que o jovem
constrot a st mesmo, sendo a vivéncia cultural um processo central dessa fase
da vida.

Sdo os jovens os protagonistas do tempo presente a que se refere este
artigo, com todas suas multiplicidades, desigualdades e sensibilidades frente a
nova realidade social e tecnoldégica dos meios de comunicacdo. O que nos
instiga a investigar aqui é: os jovens brasileiros estdo conectados? Como estao?
Que uso fazem? Utilizaremos uma reflexdo tedrica e levantamentos estatisticos

de fontes oficiais a respeito da presenca desse jovem na Internet.

Juventudes no contexto da cibercultura

Quando falamos em juventudes, entendemos ser primordial também
compreender esse contexto em que elas vivem. Ainda no final da década de
1990, o pesquisador canadense Tapscott (1999), a partir das vivéncias com os
filhos pré-adolescentes, notou que havia algo diferente ocorrendo e que isso se
notava nas potencialidades que despontavam em seus filhos. Logo percebeu
que eles ndo tinham nada de especial, mas, sim, surgia uma geracao com
potencialidades diferenciadas.

Na tentativa de tracar um perfil desse pubico, Tapscott (1999) ouviu
cerca de trezentas criancas e jovens (de quatro a 20 anos). “Cheguei a conclusao
de que a caracteristica que definia a geragdo daqueles jovens era o fato de

serem 0s primeiros a crescer em um ambiente digital” (TAPSCOTT, 2010, p. 10).
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O autor falava da Geracao Next (ou Geragdo Z). Hoje, lidamos com os
Millennials (ou Geracgao Y), nascidos a partir do ano 2000.

Se pensarmos que falamos de pessoas que ja nasceram convivendo com
a internet e dispositivos digitais, a despeito dos riscos e/ou desafios
enfrentados, nos deparamos com individuos que crescem em um momento que
lhes favorece o desenvolvimento de outras habilidades.

O fato de ter crescido em um ambiente digital causou um impacto
profundo no seu modo de pensar, a ponto de mudar a maneira como o seu
cérebro esta programado. E, embora apresente desafios significativos para os
jovens — como lidar com uma quantidade de informagbes ou garantir o
equilibrio entre o mundo digital e o mundo fisico —, essa imersao digital em
geral ndo os prejudicou, fot algo positivo (TAPSCOTT, 2010, p. 20).

O autor justifica acrescentando que se trata de individuos que, por
exemplo, sdo mais tolerantes em relacao a diversidade racial e mais espertos e
rapidos que os das geragdes anteriores remodelando as instituicdes, o mercado
de trabalho, a politica e a educagdo. Se, por um lado, os que pertencem a
periodos até o Baby Boom (1977-1997) tiveram o privilégio de assimilar
gradativamente as transformagdes tecnologicas, acumulando experiéncias do
vinil ao mp3 e da televisao preto e branco a TV na web, os Millennials nascem e
crescem imersos na logica Google de busca e armazenamento na nuvem.

A cibercultura, esse movimento cultural que emerge do ciberespaco e
permeia o nosso cotidiano, nos leva a olhar para os processos de criagdo de
produtos comunicacionais como nunca antes haviamos imaginado. Distante da
visdo apocaliptica (ECO, 1987) de fim de uma midia em detrimento de outra, os
meios de massa, hegemonicos, passam a dividir publico com a midia pds-

massiva (LEMOS, 2010) em ambientes de construcdo colaborativa, como os que
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se tornaram possiveis com o advento da web 2.0, e mecanismos como os peer-
to-peer, descritos por Castells (2006) como Mass Self Communication (a
intercomunicacao individual).

A Mass Self Communication constitui certamente uma nova forma de
comunicacdo em massa, porém, produzida, recebida e experienciada
individualmente. Ela foi recuperada pelos movimentos sociais de todo o mundo,
mas eles ndo sdo os Unicos a utilizar essa nova ferramenta de mobilizacdo e
organizagdo. A midia tradicional tenta acompanhar esse movimento e, fazendo
uso de seu poder comercial e midiatico, passou a se envolver com o maior
numero possivel de blogs. (CASTELLS, 2006, s/p).

Midia tradicional e produtores independentes ocupam o ciberespaco e
tracam um novo desenho comunicacional contemporaneo. De olho nesses
jovens — ou sendo criados por eles — surgem produtos especificos para
plataformas como Twitter, Snapchat e stories do Instagram. A ocupacao desses
espacos por atores sociais esta na base da estrutura em rede.

E 0 que Lemos (2007) chamou de principios da cibercultura: liberacdo da
emissdo, uma vez que ndo interessa mais aos individuos apenas ser critico do
que consome (no modelo broadcasting), mas gerar conteudo; conexdo
generalizada e aberta, na medida em que € possivel de se juntar aos pares
(poténcia politica, social, cultural); e reconfiguragdo cultural, por meio de livros,
musica, cinema, direito autoral (com iniciativas como a do Creative Commons),
cultura remix, produgado e consumo on demand, por streaming.

A comunicacao pos-massiva reconfigura as relacbes, que se estendem
(ou so existem) nas redes sociais; desafia a educacao, que se vé forcada a buscar
novos caminhos uma vez que manter um jovem sentado por 110 minutos para

aula expositiva se apresenta como um modelo falido; o comércio, que ganha
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impulso com o meio eletronico. A poténcia da cibercultura é, assim, a
conversacao. A emissao sé faz sentido coletivamente, por meio da cultura da
participagao (SHIRKY, 2010), e em rede. Para além de emitir, é preciso conectar,
compartilhar, com base no que Pretto (2017) reafirma como sendo uma ética
hacker, que busca fortalecer as redes e os nés que a constituem com vistas a
transformacodes sociais efetivas.

No sentido do crescimento, importancia e penetracdao da rede mundial
de computadores, Lemos (2015) chega a dizer que a cibercultura ja faz parte do
nosso cotidiano e que ¢, mesmo que em graus diferenciados de poténcia e uso,
realidade na maioria dos paises.

Alguns sugerem que falar em ciberespago, ou Internet, nem faca mais
sentido. Estamos caminhando para a ubiquidade total das redes e para o seu
“desaparecimento”, para o seu retraimento em um fundo de coisas conectadas
e mineracao de dados (LEMOS, 2015, p. 10).

No entanto, buscamos aqui propor alguns aspectos para problematizar
essa conexao. Em primeiro lugar, partindo do principio de que as juventudes
teriam mesmo acesso a internet, onde e com quem estariam conectadas? Em
uma bolha, controlada por algoritmos? Estar conectado seria viver (e consumir)
conforme o que aparece na timeline? Nesse sentido, que conformacao de visao
de mundo estariamos forjando?

Em segundo, o que estdo reproduzindo? Fake News, carecendo de
contra-argumentacao/contradiscurso, reforcando estratégias sustentadas por
pessoas pagas, perfis com zero seguidores e geridos por meios de robds? E
importante refletir sobre a quem interessa intensificar este estado de
vulnerabilidade e medo social e esse agendamento de pautas em que todos

tendem a discutir em torno das mesmas coisas?
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Imprescindivel, em qualquer grau, que os individuos (aqui mais
especificamente os jovens) estejam atentos para o que esta por tras de cada
mensagem, entendendo noticia como mercadoria (e poder) e a subjetividade
inerente aos processos comunicacionais humanos (MARCONDES FILHO, 2009).
Se pensarmos ainda na perspectiva da ciberseguranca, onde estdo tantos dados
disponibilizados para alimentar a rede? Onde esta a nuvem que os abrigam?
Nessa perspectiva de geografia da internet, a quem pertencem os backbones®?
Um ultimo elemento a se acrescentar aqui, se refere a uma provocagdo trazida
por Sibilia (2008) ainda na época do Orkut, que € a rede como “show do eu”,
essa imagem que construimos e queremos que nos represente — muitas vezes,
bem distante da vida como ela é. Deste modo, a partir da realidade brasileira
principalmente, é fundamental que se pense para que servem as redes sociais —
e a internet de uma maneira mais ampla.

A rede sdo nds e somos nos. O que fazemos dela. Assim, nos basta uma
self para mostrar onde estamos, o que fazemos, comemos, quem esta ao lado
da fotografia no combate a nossa soliddo ou nos interessa também a outra rede
que possibilita a articulacao de pares, em flash mobs, por exemplo, ou a luta
por ideias e ideais?

Além disso, faz-se necessario outro questionamento: toda essa
conectividade, toda essa capacidade para comunicar tem refletido, no caso
brasileiro, em estratégias, ferramentas e possibilidades efetivas para

alcangcarmos melhorias no mundo do trabalho e do emprego, das

>Backbone significa "espinha dorsal”, e é o termo utilizado para identificar a rede principal pela
qual os dados de todos os clientes da Internet passam. E a espinha dorsal da Internet.
Disponivel em < https://www.tecmundo.com.br/conexao/1713-0-que-e-backbone-.htm>.
Acessado em 01 nov. 2018.
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oportunidades de crescimento social e individual com vistas a um Brasil com

melhor qualidade de vida para todos e todas?

Conexao x eficiéncia: o caso do Brasil

E fato que a populacdo brasileira cada vez mais tem acesso a internet. As
pesquisas demonstram uma evolucdo nesse quesito, mas € preciso que
respondamos a alguns questionamentos, tais como: quem tem acesso a rede? O
que, de fato, se faz com esse acesso? E em que medida isso contribui para o
desenvolvimento do pais?

Conforme atesta pesquisa do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE)®, divulgada em fevereiro de 2018, 116 milhdes de pessoas
estdao online no pais, o equivalente a 64,7% da populagdo. Desse total, 85% de
jovens na faixa etaria de 18 a 24 anos tém acesso a rede. Ainda conforme a
mesma pesquisa, a maioria das pessoas conectadas o faz através dos
smartphones, um total de 94,6%. A pesquisa revela, também, que a escolaridade
influencia o nimero de acesso: entre pessoas com curso universitario completo,
o percentual é de 95,7%, diferentemente do que ocorre entre pessoas com
Ensino Médio completo, cujo percentual cai para 84,1%. A reducado € ainda
maior entre pessoas com o Ensino Fundamental completo, cujo percentual é de
apenas 43,6%.

Outros dados sdo revelados pela mesma pesquisa, como o fato de
apenas ¥4 ou 75% das pessoas que estudam na rede publica ndo terem acesso a
Internet, o que contrasta quando o publico passa a ser estudantes de

instituicbes privadas de ensino, cujo percentual é de 97,4%, ou quase a

6Comunicacdo ponto a ponto, ndo necessariamente envolvendo um cliente e um servidor, mas
os diversos nés que compdem uma rede.
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totalidade. Além de questdes referentes a classe social e escolaridade, a
pesquisa aponta diferengas entre as regides do Pais: enquanto o Sul e Sudeste
tém 76,7% e 74,7% de pessoas conectadas a rede, respectivamente, no Norte e
no Nordeste esses nimeros caem para 62,4% e 56,6%, nessa mesma ordem. No
Centro-Oeste o percentual é de 71,3%, regiao que acompanha, portanto, o Sul e
o Sudeste.

Porém, o dado mais significativo dessa pesquisa do IBGE diz respeito a
quantidade de pessoas que ainda ndo tem acesso a rede. Um total de 63
milhdes de brasileiros e brasileiras estdo offline, o que significa afirmar 3 de
cada 4 pessoas. E os motivos sdo variados: desde o fato de ndo estarem
habilitadas para essa tecnologia, passando pela falta de interesse, chegando até
a caréncia de recursos financeiros para bancar o acesso a rede. Essa pesquisa
divulga, ainda, dado interessante para refletirmos acerca do significado de
“estar conectado(a)”: 94% das pessoas afirmam usar a rede fundamentalmente
para trocar mensagens por aplicativos; 76% para assistir a filmes, séries ou
programas.

Além desses dados especificos sobre acesso a internet, é importante
ressaltarmos a taxa de analfabetismo em no Pais, que, conforme o mesmo IBGE,
a partir de dados divulgados em 2017, é de 11,8 milhGes de pessoas. Aléem
disso, o Instituto divulga que 25 milhdes de jovens entre 14 e 29 anos estdo
fora da escola. Romero (2017) afirma que, além do sistema de ensino, outros

fatores sao primordiais:
A deterioracao do ensino € um problema geral, mas dois aspectos do problema

sdao de particular importancia para o futuro da atividade cientifica e tecnolégica

do Pais: o primeiro se relaciona com a futura provisao de pesquisadores que
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participem e contribuam com o avanco cientifico e tecnoldgico; o segundo se
relaclona com o nivel de competéncia e cultura cientifica da sociedade como
um todo. Em ambos os casos, a situagao brasileira ndo permite ser otimista em
relacdo ao futuro (ROMERO, 2017, p. 3).

Para Romero (2017) € um grande entrave o fato de o Brasil ndo figurar
entre os paises que contribuem com mais de 1% do conhecimento cientifico
internacional; e fundamenta ao comparar a relacdo de patentes por artigos
cientificos publicados: enquanto nos paises chamados desenvolvidos a média €
de duas patentes por paper publicado, nos paises em desenvolvimento do
continente asiatico essa relacdo é de dois artigos por cada patente; no Brasil, no
entanto, essa relacdo é de uma patente para cada quarenta artigos. Ainda para
este mesmo autor:

Localizada em contextos econdmicos e sociais e subordinada a uma
concepcdo de desenvolvimento, a inovagdo tecnologica passou a ser
considerada como elemento importante de um processo "sécioorganizador”
através do qual os conhecimentos cientificos se tansformariam em produtos e
servigos para atender as necessidades do aparato produtivo e da sociedade.
Nessa perspectiva, o problema central no campo da ciéncia e tecnologia seria
criar "solugdes tecnoldgicas" adequadas as aspiracdes e possibilidades de uma
sociedade em fungdo da sua concepgao de desenvolvimento (ROMERO, 2017, p.
4).

Todos os dados supracitados servem como parametros para pensarmos,
por exemplo, questdes que fazem dos paises do mundo mais ou menos

inovadores. Pesquisa realizada pela Universidade de Cornell, Estados Unidos,
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(2018), que mede o indice Global de Inovacio’, aponta que o Brasil ocupa a 642
posi¢do no ranking mundial quanto a esse quesito, o que significa uma escalada
de cinco posi¢des se consideramos a 692 colocacao na pesquisa realizada em
2017 pela mesma instituicao. Ainda que o pais tenha avangado no ultimo ano,
ocupa posicao muito inferior em relacdo aos paises que estdao no topo da
mesma pesquisa (Suica, Paises Baixos, Suécia, Reino Unido). Mesmo
considerando apenas os paises latino-americanos e caribenhos, o Brasil aparece
na 62 colocacao. Os trés primeiros colocados sdo Chile, Costa Rica e México.

Rayan (2018, p. 9)8 afirma que inovar estd no cerne de qualquer solucao
para os desafios presentes no mundo contemporaneo, o que pode ser
alcangado através da criagdo de novas tecnologias ou do desenvolvimento de
novos modelos de negdcios que convertam o mundo mais eficiente e
interconectado. E isso requer multiplos esforcos dos paises, seja do ponto de
vista da iniciativa do préprio Estado, através, principalmente, de suas
instituicbes educacionais e cientificas; seja do ponto de vista da iniciativa
privada, com atividades dirigidas ao alcance dessa meta; ou, em uma terceira
op¢ao, a juncao de esforcos de ambos os setores.

Para Borges et al. (2015), o conhecimento é matéria-prima imprescindivel
ao processo de inovacdo. De acordo com Unger e Polt (2017), o triangulo do
conhecimento, ou KT, ganhou importancia nos ultimos anos como um quadro
de politicas de inovacao especialmente na Organizacdo para a Cooperagao e
Desenvolvimento Econdmico (OCDE) e na Unido Europeia, porque considera um
sistema integrado de abordagens que interligam pesquisa, educacao e

inovacdo. De acordo com Turchi e Morais (2017, p. 55), “sem um esforco

’Global Inovation Index (Gll). Disponivel em: <https://www.globalinnovationindex.org/Home>.
Acesso em: 15 jul. 2018.
8Presidente da PwC, EUA.
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conjunto e cooperativo entre os setores publico e privado dificilmente o Brasil
conseguira sustentar ciclos longos de elevacao da produtividade e promover
uma alteragao profunda da estrutura produtiva”.

Conforme Andrade e Menezes (2018, p. 11)?, a adocao de solugdes
tecnologicas suportadas por ferramentas digitais € um importante direcionador
para estratégias de negdcios e politicas governamentais no médio e longo
prazos. Para eles, ha que se destacar trés tendéncias, quais sejam: fomentar o
gerenciamento inteligente de sistemas complexos; aumentar a sofisticacao das
ferramentas de analise de dados e instituir novos paradigmas de automacao.

Mas, como proceder estratégias que favorecam a inovacao, sem, antes,
solucionar problemas basicos, como o acesso a educacao, inclusive a digital? Os
numeros referentes a educacao no Brasil, de acordo com dados da Organizagao
para a Cooperacao e Desenvolvimento Econémico (OCDE), estdo entre os piores
no ranking de 65 nacdes (532 colocagdo)l®. Estamos atrds de paises como
Bulgaria, Romeénia e os latino-americanos México, Chile e Uruguai. O Brasil esta
a frente, apenas, da Colombia, do Kazaquistdo, da Argentina, da Tunisia, do
Azerbaijao, da Indonésia, da Albania, Catar, do Panama, Peru e do Quirguistao,
respectivamente. Diferentemente do que acontece com a China, que neste
mesmo estudo ocupa a 12 colocacao. E, no estudo sobre inovacao, ocupa o 17°

lugar, portanto, compativel com o investimento feito no setor educacional.

Presidente da Confederacdo Nacional da Indlstria e Diretora técnica do
Sebrae,espectivamente. Disponivel em: < https://www.globalinnovationindex.org/Home>.
Acesso em: 15 jul. 2018.

Disponivel em: <https://99dicas.com.br/ranking-de-ensino-da-ocde>. Acesso em: 25 de jul.
2018.
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Consideracoes finais

Diante desse cenario, € possivel afirmar, entre outras questdes, que, ao
nos referirmos a juventude, devemos fazé-lo no plural, ademais de
distinguirmos alguns aspectos que diferenciam cada tipoligia. Além disso, no
tocante especificamente ao acesso as tecnologias geradas a partir do advento
da internet, embora se pense que “todo mundo no Brasil esteja conectado” a
rede, os nimeros demonstram o contrario.

E importante destacar, também, que, além de haver uma estraficacdo
social, ha, ainda, uma exclusdo étnico-racial quando nos referimos ao acesso a
rede mundial de computadores no Brasil, o que significa afirmar, portanto, que
as juventudes com baixo acesso a educagdo formal, bem como as juventudes
negras periféricas (que em grande parte integram essa parcela anterior)
encontram-se excluidas do pleno acesso as tecnologias de informacédo e
comunicacao. Além disso, € importante sublinhar o fato de que, embora muitos
jovens tenham acesso a rede, ndo significa, necessariamente, que estejam
conectados as inUmeras possibilidades de se (in)formar disponiveis na internet.

Outra questao importante que se pode destacar desse cenario é que a
inexisténcia de uma politica séria no Brasil com relagdo a uma educagéo
consistente, incluindo a educacao digital com propdsitos desenvolvimentistas,
tem significado manter o pais em uma posicao de atraso do ponto de vista
social, econdmico e tecnoldgico, sobretudo porque os pilares econdmicos ainda
se assentam na producao e exportacdo de matérias-primas, as commoditties
(soja, minério de ferro, petréleo, carne de frango fresca e congelada, entre
outros), o que reduz a nossa capacidade de geracao de tecnologia, e,
consequentemente, de emprego e de renda e, portanto, de melhores condi¢des

de vida para a maioria da populagao.
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Ao considerarmos as questOes apontadas até aqui ndo é exagero
reivindicarmos, portanto, a urgéncia de uma politica educacional séria
(sobretudo voltada para as juventudes), cujo foco principal esteja no
desenvolvimento social, econdmico e cultural, a fim de que o acesso a rede
possa significar, de fato, uma conexao dessas juventudes com o mundo do
conhecimento, com as inUmeras possibilidades de corroborar para a construcao

de uma vida cada vez mais produtiva e melhor.
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