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RESUMO

Nosso trabalho parte da hipétese de que o movimento ambiental, ao assumir as
mudangas tecnoldgicas da contemporaneidade, tem se apropriado das
Tecnologias da Informacdo e Comunicacao e dos novos formatos e géneros
narrativos que elas possibilitam. Com isso, produzem um tipo de jornalismo
ambiental engajado, e que comporta os problemas socioambientais com mais
profundidade e empatia, em um contexto de experiéncias tecnolégicas como as
narrativas transmidiaticas, as longforms, a realidade virtual, a gamificagao.
Levantamos aqui as produg¢des multimidias desenvolvidas pelas organizagdes
ambientalistas Instituto Socioambiental, WWF e Greenpeace, no periodo de
julho de 2017 a julho de 2018, e constatamos investimento em recursos
imersivos tanto na técnica como no discurso, que colocamos em discussao.
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ABSTRACT

Our work is based on the hypothesis that the environmental movement, when
assuming the technological changes of contemporaneity, has appropriated
Information and Communication Technologies and the new formats and
narrative genres that they enable. As a result, they produce a kind of journalism
that engages, and which brings socio-environmental problems more deeply and
empathically, in a context of technological experiences such as longforms,
virtual reality, gamification. We raised the multimedia productions developed by
the environmental organizations Instituto Socioambiental, WWF and
Greenpeace, from July 2017 to July 2018, and we noticed investment in
immersive resources both in the technique and in the discourse, that we put in
analysis.

KEYWORDS: Environmental journalism; affections; multimedia; environmental
movement.

RESUMEN

Nuestra investigacion parte de la hipotesis de que el movimiento ambiental, al
asumir los cambios tecnolégicos de la contemporaneidad, se ha apropiado de
las Tecnologias de la Informacién y Comunicacién y de los nuevos formatos y
géneros narrativos que posibilitan. Con eso, producen un tipo de periodismo
ambiental comprometido, y que comporta los problemas socioambientales con
mas profundidad y empatia, en un contexto de experiencias tecnoldgicas como
las narrativas transmediaticas, la realidad virtual, la gamificacion. En el periodo
de julio de 2017 a julio de 2018, levantamos las producciones multimedia
desarrolladas por las organizaciones ambientalistas Instituto Socioambiental,
WWEF y Greenpeace, y constatamos la inversion en recursos inmersivos tanto en
la técnica y en el discurso, que ponemos en discusion.
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Conjuntura e percurso metodoldgico

As organizacGes do movimento ambiental, que atuam diretamente com a
divulgagdo das causas e com a pratica de um jornalismo ambiental engajado e
militante, sdo pioneiras na apropriacao tecnologica e utilizacdo dos espagos da
internet para difusdao das problematicas (MIGUEL, 2014). Nas nossas analises
exploratorias que compdem a pesquisa de Iniciagdo Cientifica "Narrativas
ambientalistas em plataformas transmidia” notamos que organiza¢gdes como
Instituto Socioambiental (ISA) e Greenpeace Brasil, estavam extrapolando os
convencionais sites e blogs e criando plataformas transmidias, que se
desenvolvem em diversos espacos midiaticos ou ndo (com texto, video, audio,
imagens, campanhas, objetos), com linguagens especificas, formando um
conjunto informativo que ultrapassa a multimidialidade, além de ousarem com
a realidade virtual e a gamificagcao. Concomitante ao instrumental, privilegiam
um jornalismo mais aprofundado, colocando-se no centro dos acontecimentos
e revelando o Outro, em um processo empatico, que se liberta das amarras do
denuncismo e do pragmatismo das técnicas jornalisticas mais convencionais,
propicia a construcdo de experiéncias mais sensiveis e de narrativas de
afetividade (MEDINA, 2008). As normativas jornalisticas de imparcialidade,
veracidade e objetividade se alargam e a estrutura informativa, alicercada na
logica das midias sociais digitais, defende uma causa, um projeto de
empoderamento, participacdo e de \visibilidade de problematicas
socioambientais. Assim, construimos a hipdtese de que estdo investindo em
uma pratica de jornalismo ambiental, se apropriando dos diferentes formatos
multimidiaticos e das possibilidades da internet para abordar os temas de

interesse de forma mais imersiva: na técnica e na linguagem.
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Partimos entdo, para investigar a comunicagdo produzida pelas
organizagdes ambientalistas no ambiente em rede, na tentativa de entender de
que maneira a apropriacao tecnoldgica esta interferindo na divulgacéo das
causas e na producao jornalistica realizada. Percorremos uma triangulacao de
métodos, com a intencdo primeira de pesquisa exploratoria, para proporcionar
familiaridade com o problema, reconhecer as diversas faces do fendbmeno e
revelar tendéncias. "Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo
principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intui¢bes. Seu
planejamento é, portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a
consideracao dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado” (GIL, 2010,
p.41). Nesse escopo, envolvemos os métodos de revisao bibliografica e analise
de exemplos, a partir de uma proposta descritiva e dialogada com o referencial
teorico.

Nosso corpus abrangeu organizagdes de maior notoriedade nacional e
repercussdo midiatica, que possuem espacos proprios de divulgacdo, como os
portais institucionais, contam com equipes especificas de comunicagao;
apresentam diferentes perfis e abrangéncia, importantes para reconhecermos e
compararmos O cenario e os investimentos comunicacionais de forma mais
ampla. Foram criadas na esteira da década de 1960, na emergéncia das lutas
contra disciplinares e das grandes conferéncias ambientais envolvendo

governos e sociedade civil*. O WWF surge em 1961 na Suica e se instala no

4 A primeira discussdo intergovernamental ocorreu em 1968 e ficou conhecida como
Conferéncia da Biosfera de Paris. A década de 1970 foi marcada pela realizacdo da Conferéncia
das Nacgdes Unidas sobre o Meio Ambiente, em Estocolmo. Dez anos depois foi realizada a Rio
92, no Brasil, na sequéncia, a Rio +10, em Johanesburgo. E 20 anos depois do auge
ambientalista, sem a mesma notoriedade, o evento retornou ao Brasil com a Rio+20,
Conferéncia das Nacbes Unidas sobre Desenvolvimento Sustentavel (MIGUEL, FLORES,
MAZZARINO, 2015).
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Brasil em 1996. Ja o Greenpeace, com sede no Canada, é fundado em 1971 e
chega ao Brasil em 1992, no calor da Rio 92, a Conferéncia Mundial da ONU
sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento. Nessa mesma época, surge o
Instituto Socioambiental, de atuacdo nacional, fundado oficialmente em 1994,
em Sao Paulo. Sdo duas organizacSes de ambito internacionais e uma nacional
que integram o nosso corpus e evidenciam novas praticas jornalisticas que
discutimos ao longo da nossa pesquisa.

Portanto, em um primeiro momento, elaboramos uma reviséo tedrica
para conceituar a proposta do jornalismo ambiental e narrativa dos afetos,
indicando seus pontos de contato, além de contextualizar as ofertas
tecnologicas para o jornalismo, elencando os diferentes formatos possiveis
como transmidias, longform, realidade virtual, = webdocumentario,
geolocalizacdo e gamificacio (SICART, 2008; RENO, FLORES, 2012; LONGHI,
2014; RENO, 2015). Esse estudo permitiu elaborar o levantamento das
producbes  midiaticas  socioambientais, considerando os  formatos
multimidiaticos possiveis e, por fim, enquadrar as producdes das organizagoes.
Considerando que seguimos uma metodologia mais fluida, a classificacdo serviu
como base para uma sistematizacdo quantitativa, mas ndo tem a pretensao de
instituir categorizagdes tao rigidas. Em um segundo momento, descrevemos e
contextualizamos as plataformas.

Nossa coleta de dados se concentrou durante os meses de junho de
2017 e julho de 2018, um ano, portanto. Observamos nos portais institucionais
as divulgagoes realizadas e selecitonamos aquelas que criaram espacos proprios
de divulgacao (plataformas especificas) e apresentavam elementos multimidias.
Com isso, levantamos 13 plataformas, sendo duas produzidas pelo Greenpeace,

duas do WWEF Brasil e nove do Instituto Socioambiental.
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No préximo item, iniciamos a discussdao conceitual a partir do

cruzamento entre jornalismo ambiental e dos afetos.

Jornalismo: ambiental e dos afetos

Pensar o conceito de meio ambiente é um exercicio que perpassa pelos
estagios de confuséo, imprecisdo e simplificacdo. Segundo Trigueiro (2003), a
palavra por si s6 € redundante, uma vez que reune dois vocabulos latinos que
remetem ao espaco que envolve os individuos. Contudo, reduzir o termo em
uma totalidade muito ampla também ndo define com clareza o que é o meio
ambiente. Como um conjunto de fatores naturais, sociais e culturais em
constante interacao, tal como coloca Trigueiro (2003), encontramos uma
compreensao holistica que esta distante do conceito utilizado pelo senso
comum e pela propria cobertura midiatica. A exuberancia da fauna e da flora,
animais selvagens e santuarios ecologicos, sdao imagens que povoam O
imaginario coletivo quando se evoca o termo meio ambiente, ou quando se
menciona o movimento ambiental. E justamente nesse contexto que utilizamos
o termo socioambiental, ainda que pareca redundante nesta conceituacao,
torna-se prudente para evidenciar o entroncamento entre homem e natureza.

O fato é que a visdao reducionista comprime a amplitude da questao
ambiental e empobrece as discussGes que englobam o ambito social,
econdmico, politico e cultural. Tratar da questdo ambiental exige uma visao
sistémica acerca das problematicas, que envolva desde a preservacao da fauna
e da flora, até as questdes sociais ligadas diretamente o fator humano, como a
problematica da producao desenfreada de lixo, as condi¢bes de habitagédo e
saneamento, de produgao alimentar e, inclusive, a valorizacao das comunidades

tradicionais e de seus conhecimentos nativos.
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Diante desses fatores complexos que compdem a realidade, o jornalista
se depara com desafio de interpretar e traduzir os fendbmenos em informacao.
Bueno (2007, p. 35) classifica o jornalismo ambiental como “o processo de
captagdo, produgdo, edicao e circulagdo de informagdes (conhecimentos,
saberes, resultados de pesquisas, etc) comprometidas com a tematica
ambiental e que se destinam a um publico leigo, ndo especializado”. O autor
aponta a necessidade da construcdo de um ethos proprio do Jornalismo
Ambiental, que ndo deve limitar-se somente a funcdo informativa, mas também
propor uma producao jornalistica engajada, que atue como ferramenta de
militancia e colabore como funcdo formativa dos cidadaos. Inserido no amplo
jogo de interesses, o jornalista precisa estar ciente das questdes politicas,

econdmicas e sociais que abrangem a discussao ambiental.

O Jornalismo Ambiental é antes de tudo, jornalismo (que é o
substantivo, o nulcleo da expressdo) e deve ter compromisso com o
interesse publico, com a democratizagdo do conhecimento, com a
ampliagdo do debate. Ndo pode ser utilizado como porta-voz de
segmentos da sociedade para legitimar poderes e privilégios (BUENO,
2007, p. 36).

Para pensar numa pratica jornalistica aprofundada e multidimensional,
além de desenvolver a compreensao holistica em relacdo ao meio ambiente, €
necessario certo engajamento sécio-politico do jornalista, visto que em meio
aos tensionamentos das instituicdes governamentais, privadas e cientificas, ndao
existe espaco para isencao ou omissao politica. O jornalista que amputa sua
sensibilidade para a militancia ambiental, com o receio da parcialidade
jornalistica, corre o risco de limitar sua cobertura e torna-la distante da pratica
cotidiana. Como argumenta Medina (2008, p.109), para criar uma narrativa

complexa “é preciso contato e o movimento: o corpo por inteiro abre a
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sensibilidade para a intuicdo criadora que, por sua vez, mobiliza a razao
complexa para uma intervengao transformadora”.

Esse distanciamento também é propicio para o surgimento de praticas
reprovaveis nas coberturas jornalisticas. Bueno (2007, p.37-38) pontua os
principais equivocos cometidos pelos jornalistas que cobrem temas ambientais
e os classifica como “sindromes do jornalismo ambiental”. A primeira delas é
chamada de “sindrome do zoom ou do olhar vesgo”, que diz respeito aos
enquadramentos noticiosos que retiram a perspectiva inter e multidisciplinar
das reportagens ambientais, devido a natureza fragmentada da producao
jornalistica. A “sindrome do muro alto” - refere-se a desvinculacao do aspecto
técnico dos demais aspectos (econdmico, politico e sociocultural), com maior
valorizagdo do discurso técnico; ja a “sindrome da baleia encalhada” trata da
espetacularizacao das tragédias ambientais e isolamento dos casos do seu
contexto e dos seus reais fomentadores. Outra sindrome elencada pelo autor é
a "lattelizagdo das fontes”, ou seja, a supervalorizagdo de fontes que possuem
um curriculo académico e conhecimento legitimado pelo meio cientifico, mas
que, por vezes, estao movidas por interesses corporativos e pessoais.

O campo jornalistico em sua totalidade ndo esta imune a esses erros.
Historicamente, o jornalismo herdou caracteristicas positivistas, que refletem
nessa constante busca por uma suposta objetividade e uma verdade absoluta,

mas acabam por reduzir a complexidade da realidade a um Unico angulo.

Das ordens imediatas nas editorias dos meios de comunicacdo social as
disciplinas académicas do Jornalismo, reproduzem-se em praticas
profissionais os dogmas propostos por Auguste Comte: a aposta na
objetividade da informagdo, seu realismo positivo, a afirmacdo de
dados concretos de determinado fendOmeno, a precisdo da linguagem.
Se visitarmos os manuais de imprensa, livros didaticos da ortodoxia
comunicacional, & estardo fixados os canones dessa filosofia,
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posteriormente reafirmados pela sociologia funcionalista (MEDINA,
2008, p. 25).

Também é nitido o desprezo pela inter e transdisciplinaridade, visto que
a tendéncia das praxis jornalisticas é a fragmenta¢do do conhecimento. Devido
ao fendmeno de industrializacao e a consequente divisdo técnica do trabalho, o
jornalismo comecgou a ser dividido em editorias especificas, como jornalismo
econdmico, jornalismo politico, jornalismo cientifico e jornalismo cultural. Para
Medina (2006), essa fragmentacao gerou uma disputa de hierarquia, que se
modifica de acordo com a hegemonia da época. Ademais, a autora vé essa
fragmentagdo como um obstaculo para a pratica de um jornalismo
multidimensional apto para relacionar as multicausalidades dos fatos sociais e
se distanciar de defini¢des reducionistas e maniqueistas.

Distante da ambicao de decretar verdades absolutas, a proposta
dialégica de Cremilda Medina (2008) procura construir uma narrativa jornalistica
que consiga desvelar as varias facetas e nuances dos fen6menos sociais. Diante
da complexidade dos problemas ambientais, a sensibilidade e a densidade das
narrativas dos afetos se mostram como a forma mais habil de retratar tais
questdes, além de ser a mais eficiente de promover a conscientizacdo da
sociedade. As narrativas afetivas também buscam evidenciar personagens do
cotidiano que sao silenciadas no jornalismo convencional pelo monopodlio da
fala dos especialistas e de pessoas proeminentes. Esse pensamento converge
com o ideal de jornalismo ambiental proposto por Bueno (2007), que pretende

estabelecer uma aproximacgéao entre o didlogo académico e o saber tradicional.

Como o saber ambiental, o Jornalismo Ambiental ndo é propriedade
dos que detém o monopolio da fala, mas deve estar, umbilicalmente,
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sintonizado com o pluralismo e a diversidade. O Jornalismo Ambiental
deve potencializar o didlogo entre o catedratico e o pescador, entre o
agronomo e o trabalhador rural, o mateiro e o bidlogo e ndo deve
estigmatizar a sabedoria dos pajés. As fontes no jornalismo ambiental
devem ser todos nds e sua missdo sera sempre compatibilizar visoes,
experiéncias e conhecimentos que possam contribuir para a relacdo
sadia e duradoura entre o homem (e suas realizacbes) e o meio
ambiente (BUENO, 2007, p.36).

A constituicdo desse elo dialodgico entre os discursos e a promocao da
evidéncia do outro, sdo preceitos comuns ao jornalismo ambiental e as
narrativas complexas. Ambas procuram extrapolar os limites dessa objetividade
positivista. Cabe ao jornalismo o dever de propiciar aos leitores essa partilha
discursiva, e mostrar que a discussao sobre o meio ambiente ndo integra as
contradi¢bes da vida cotidiana, e exige uma conduta social diaria e consciente.
Em uma dimensdao mais ampla, o jornalismo ambiental também deve fomentar
a interlocucao entre as diversas areas (politica, econdmica, social, cientifico) e
seus agentes sociais, para desta forma gerar discursos consistentes que
resultem em habitos conscientes. E quanto ao jornalismo ambiental,
desenvolvido de forma especializada pelas ONGs socioambientais?

O movimento ambiental percorreu diferentes trajetorias até chegar ao
nivel de influéncia e importancia que passou a ocupar na pauta de discussao
publica. Apds a catastrofe deixada pelas Grandes Guerras Mundiais no século
XX, aflora-se uma conscientizacdo acerca da capacidade autodestrutiva do ser
humano, o que inclui o potencial de aniquilar o proprio ecossistema. Ademais,
as consequéncias da industrializacao suscitaram o debate sobre a paradoxal
relacdo entre progresso e o bem-estar comum. A ideia de suportar os “males
necessarios” pela busca do progresso tecnoldgico e urbano entra em conflito

com essa nova consciéncia de preservagdao ambiental (BEHRENDS, 2011). Essa
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inconformidade se materializa na atuacdo das organizacbes ambientais®, que
integram o amplo e difuso movimento ambiental, fomentam as preocupacdes
soclais e midiaticas e passam a investir em diferentes conteudos jornalisticos.
Mais recentemente, se apropriaram das TICs e criaram estruturas comunicativas
interativas e imersivas para divulgar as noticlas e problematicas

socioambientais. Na sequéncia, iremos contextualizar essas apostas.

Possibilidades tecnolégicas na experiéncia do jornalismo ambiental

Antes mesmo de se pensar em Internet, smartphones, notebooks e nos
tantos gadgets existentes, na década de 1960, Marshall McLuhan ja discutia em
sua obra Understanding Medlia: The Extensions of Man (2007) a mudanga que as
novas tecnologias midiaticas estabeleciam na vida cotidiana, pressuposto que
pode ser resumido em sua conhecida expressao “o meio € a mensagem”. As
transformagdes que as tecnologias de informagdo e comunicacdo instauram na
sociedade vdo além da evolucdo tecnoldgica, visto que essas mudancgas
também alteram a subjetividade dos individuos, suas percep¢des,
comportamentos e relagdes sociais. O jornalismo, fruto dessa evolucdo
tecnolégica inaugurada no século XV com a prensa gutemberguiana, ndo passa
ileso a essas transformacdes. As mudangas oriundas dos novos suportes
midiaticos sao visiveis nas rotinas de producao jornalistica, principalmente nas
técnicas e estéticas aplicadas ao fazer jornalistico.

Para Lima Junior (2009, p.204) “as tecnologias de comunicagdo digital

representam uma quebra de paradigma no campo da producao e distribuigao

> Consideramos aqui com apoio de Miguel (2014) que os movimentos sociais, principalmente a
partir da década de 1990, passaram a se institucionalizar, mudar o perfil de atuagdo e formar
organizacdes da sociedades civil, como as ONGs e, mais recentemente, as OSCIPs (Organizacao
da Sociedade Civil de Interesse Publico). Portanto, colocamos as organizagdes aqui investigadas
como parte de um movimento ambiental, logo social, mais amplo.
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de conteddo informativo e de entretenimento, impactando a sociedade de
diversas formas e intensidade”. O impacto é evidente na historia da midialogia e
provoca mudangas radicais na sociedade e no cotidiano dos individuos.
Exemplo disso é quebra da barreira espaco-temporal na transmissdao de
informacao, por meio da invengao do telégrafo elétrico e de cddigos com sinais
longos e curtos, modificou e acelerou a dinamica da producao jornalistica.

Essas alteragdes na concepg¢ao de espaco e tempo sdao potencializadas
com as TICS, em especial na internet, visto que agora é possivel transitar e se
confundir no espago imaterial, o denominado ciberespaco, que proporciona a
interlocucdao de inUmeros usuarios e alicerca a cibercultura, traduzida aqui
como a cultura da contemporaneidade (MIGUEL, 2014). Ademais, é possivel
notar a construgao de um conhecimento comum, por meio das experiéncias de
compartilhamento que fomentam um novo fenémeno, chamado por Pierre Levy
(2007) de “inteligéncia coletiva”, ou seja, "uma inteligéncia distribuida por toda
parte, incessantemente valorizada, coordenada e mobilizada em tempo real”
(LEVY, 2007, p. 30). A juncao dessa perspectiva de temporalidade e
espacialidade, a interligacdo entre os individuos e a distribuicdo e
descentralizagdo do conhecimento, sdao elementos que compéem a
complexidade da cibercultura.

Nesta dinamica mais fluida, o processo comunicacional ndo coloca o
receptor como uma parte meramente passiva, mas age de forma participativa,
com o objetivo de “envolver e atrair o receptor para a interpretacao
participativa da mensagem” (RENO, FLORES, 2012, p.16, traducdo nossa).

Além de modificar as formas de socializacao, as TICs expandem as
possibilidades narrativas. As inova¢des tém se tornado cada vez mais comum,

seja em entretenimento ou informacdo. Aqui entra a perspectiva do jornalismo
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de imersdao como conceito unificador das diferentes tendéncias tecnologicas
para narrar os fatos com mais envolvimento e determinada experiéncia inloco.
Longhi (2017, p.2) avalia como uma “tendéncia, que inclut imagens estaticas e
em movimento 360 graus, terceira dimensao e realidade aumentada, entre
outros recursos”. Apesar da conceituacao focada no aspecto tecnoldgico das
narrativas, a imersao também é propiciada pela prépria estrutura discursiva.
“Antes que chegassem todas as tecnologias atuais, tinhamos exemplos de
textos em que vocé consegue arrastar o leitor para dentro de uma historia. Para
mim, isso é imersivo de verdade” (SALAVERRIA, 2016 apud LONGHI, 2017, p.10).

Retomando os formatos imersivos, Longhi (2014) classifica como o
“turning point’ do jornalismo digital, periodo caracterizado pelas diversas
experimentacdes técnicas, como os especiais multimidias, no periodo de 2000 a
2011, até chegar ao estado da arte da grande reportagem multimidia, iniciado a
partir de 2012. Agora € possivel experimentar a multimidialidade na produgao
jornalistica, com o uso de diferentes artificios midiaticos como: videos, imagens,
audio e hipertexto. Além da proposta transmidia, que transcende um Unico

espago comunicativo e se configura como:

Uma histéria transmidia desenrola-se através de multiplas plataformas de
midia, com cada novo texto contribuindo de maneira distinta e valiosa para o
todo. Na forma ideal de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de
melhor - a fim de que uma histéria possa ser introduzida num filme, ser
expandida pela televisdo, romances e quadrinhos; seu universo possa ser
explorado em games ou experimentado como atracdo de um parque de
diversdes. (JENKINS, 2009, p. 138).

As concepcdes de multimidialidade e transmidialidade transcendem as
classificacbes rigidas, visto que sdo caracteristicas imanentes do ciberespaco.
Ademais, essas caracteristicas se manifestam no plano estético-expressivo das

narrativas e em suas estruturas narrativas. No caso da transmidialidade, a
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definigdo exata ainda nao é possivel, visto que existem inimeros debates acerca
dos critérios que classificam as narrativas como transmidiaticas ou ndo. Em
contraponto ao proposto por Jenkins (2009), Reno e Flores (2012) defendem a
hipétese de que o jornalismo transmidia pode ser identificado pelo uso de
varios elementos que se complementam, ou seja, “uma forma de linguagem
jornalistica que contempla, ao mesmo tempo, distintas midias, com varias
linguagens e narrativas a partir de inimeras midias, para uma infinidade de
usuarios” (RENO E FLORES, 2012, p. 82, traducdo nossa). Com o intuito de
enriquecer a discussao conceitual, buscamos dialogar com essas duas
definigbes tedricas. Além da narrativa transmidia e multimidia, que alicercam
diferentes formatos midiaticos e a criacdo de micronarrativas, identificamos no
nosso levantamento outras possibilidades nas producdes socioambientais que
buscamos enunciar:

1) Webdocumentario / Websérie. A primeira vez que o termo foi utilizado
aconteceu durante o “Les Cinémas de Demain”, que ocorreu paralelamente ao
“Festival du Cinéma du Réel”, no Centro Pompidou, em Paris (Franga), em marco
de 2002 (RENO, 2015). Os idealizadores do evento definiram como “um
documentario que trabalha com ferramentas multimidia, textos, imagens,
videos, uma maneira de colocar as novas tecnologias a servico do
conhecimento e de um ponto de vista”. Essa definicdao € consonante com o
conceito de documentario transmidia dado por Reno (2015, p. 193), ao
entender que “resgata essa esséncia original do registro documental,
proporcionando ao usuario uma navegacao (analdgica ou digital) por multiplos
espacos e linguagens comunicacionais que ampliam o processo cognitivo”. Ja a
websérie pode ser conceituada como “todos aqueles seriados de ficcao

audiovisuais criados para serem emitidos na Internet, com uma unidade
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argumentativa, uma continuidade (a0 menos da tematica e mais de trés
capitulos)” (HERNANDEZ, 2011, p.92, traducdo nossa). Aqui avaliamos que ndo é
necessaria que a websérie seja construida sempre com conteudo ficcional, visto
gue encontramos em nossas analises conteudos que apresentam histoérias
documentais.

2) Realidade Virtual (VR) e Realidade Aumentada. De acordo com Kirner
e Siscouto (2007, p.4), “a realidade virtual surge entdao como uma nova geragao
de interface, na medida em que, usando representa¢des tridimensionais mais
proximas da realidade do usuario, permite romper a barreira da tela, além de
possibilitar interacbes mais naturais”. Essa potencialidade narrativa tem sido
explorada por alguns veiculos jornalisticos tradicionais, com destaque para os
videos 360° produzido pelo The New York Times.

3) Newsgame ou gamificacdo. Procura explorar a interatividade e a
sensorialidade do usuario. Segundo Sicart (2008), € um videojogo criado para
oferecer, a partir de uma realidade, informacdes e envolvimento por meio do
entretenimento, para dessa forma fomentar a discussdo sobre alguma tematica.
Por meio do ludico, do divertido e da exploracdo do real, € construida uma
ponte dialogica entre os participantes do processo comunicativo.

4) Longform. O género fol marcado pelo surgimento do HTML 5 e
consagrado no exemplo Snow Fall produzida pelo The New York Times, em
dezembro de 2012. Longhi (2014) coloca algumas caracteristicas que definem
esse tipo de narrativa, por exemplo, a leitura vertical; a densidade da apuracao
jornalistica; a extensa producao textual, caracterizada por matérias com mais de
quatro mil palavras e grandes reportagens entre 10 e 20 mil palavras; sua
capacidade de divisdo em capitulos ou tematicas; a ndo-obrigacdo de manter

uma linearidade na narrativa ao possibilitar a navegagao do leitor na
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plataforma; e o investimento nos conteludos de imersdo, por meio de imagens,
videos, sons, infograficos e outros recursos multimidiaticos. A narrativa
longform é um exemplo de experimentagdo no jornalismo convencional, e
coloca em xeque a estrutura fragmentada e enxuta das noticias no meio digital,
ao propor um tratamento complexo e de aprofundamento das pautas. Mostra-
se como herdeira da grande reportagem impressa, uma vez que conserva as
caracteristicas de pesquisa e apuracao exaustiva, a busca pela pluralidade de
fontes e a contextualizagdo tematica, além de despender uma preocupagdo com
a qualidade estética nos quesitos visuais e textuais da reportagem.

Isso posto, adentraremos na nossa analise de exemplos para entender
empiricamente os formatos colocados e problematizar o jornalismo e as

narrativas socioambientais relacionadas durante nossa investigacao.

Achados encontrados e contextualizados

Ao longo de um ano de observagdo e pesquisa exploratoria (entre junho
de 2017 e julho de 2018) levantamos 13 diferentes plataformas multimidias,
produzidas pelas trés organiza¢des socioambientais selecionadas: Instituto
Socioambiental (ISA), WWF e Greenpeace Brasil.

Uma das primeiras que elencamos, do ISA, a campanha
"#MenosPreconceitoMaisindio”® procura combater o preconceito contra os
povos indigenas, por meio uma plataforma multimidiatica, que relne textos,
recursos audiovisuais, divulgacdes em diferentes plataformas como o préprio
site, blog, Facebook, além dos hiperlinks com informagdes adicionais que criam
uma leitura ndo linear vertical que leva para mais informagdes sobre as etnias

indigenas em outras midias. O video principal, de pouco mais de um minuto, é

6 Disponivel em: campanhas.socioambiental.org/maisindio. Acesso em: 03abr 2018.
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narrado em lingua nativa pelos indios da etnia Baniwa, que vivem no Alto do
Rio Negro (AM), coloca o indigena como sujeito, em primeiro plano, e como
ator, rompendo com a logica dominante e com a invisibilidade dos povos,
numa narrativa irénica proxima do ficcional, que problematiza o preconceito e
questiona o que é ser indigena hoje? (MIGUEL, 2017).

Outro exemplo é a plataforma “O Ribeira Vale!"’, também do ISA, que
busca revelar o cotidiano e os impasses da comunidade quilombola que vive no
Vale do Ribeira, regidao localizada no estado de Sdo Paulo. Sdo usados
diferentes formatos, linguagens e inten¢des para compor uma narrativa de
caracterizacao transmidia e [longform. Sao textos, infograficos (que
contextualizam 14 diferentes tematicas como ‘florestas’, 'diversidade agricola’,
‘turismo’, ‘culinaria’, ‘dancgas’), hiperlinks e a websérie “Ribeira Essencial’, em
quatro episodios, sobre o local e suas tradi¢cdes, colocando o protagonismo na
comunidade que conta sua historia. Também extrapola o contexto informativo,
e entra na seara da militancia propriamente, ao disponibilizar para o internauta
uma peticdo publica para exigir das autoridades competentes o
reconhecimento das terras quilombolas nao homologadas.

No mesmo contexto da webséries que trata de forma audiovisual seriada
e integrada com outras midias, também analisamos a producao de “Sol de
Norte a Sul"® do Greenpeace que, além de multimidiatica, se autodenomina
como um webdocumentario, que narra os beneficios sociais, econdmicos e
ambientais da energia solar, por meio de depoimentos de personagens, fontes
especialistas e oficiais. Ademais, o formato permite uma visualizagdo nao linear
da narrativa, visto que os videos, apesar de estarem interligados, podem ser

vistos em uma ordem nao-cronolégica (MIGUEL, FRAIHA, 2017).

’ Disponivel em: www.ribeiravale.org.br. Acesso em: 03 set. 2017.
8 Disponivel em: www.soldenorteasul.org.br. Acesso em: 03abr 2018.
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A proposta experimental “Fogo na Floresta”, do Instituto
Socioambiental, trouxe uma narrativa focalizada no audiovisual com cenas 360°
que buscam demonstrar o cotidiano da comunidade indigena localizada no
Parque Indigena do Xingu. E possivel, a partir de um aplicativo e os 6culos
apropriados, acessar a aldeia e percorré-la em uma experiéncia imersiva, que
amplia a sensacao de presentificagdo, para conhecer as condi¢des do local e as
ameacas da devastacao ambiental.

A campanha “Chega de Madeira Ilegal” 19, do Greenpeace, convida, em
sua pagina inicial, a participar de uma investigacao coletiva sobre a extracdo
ilegal de madeira na Floresta Amazonica, como forma de estimular o controle
coletivo. Por meio de uma plataforma que explora os recursos de
geolocalizagdo, o usuario pode investigar, da propria casa, possiveis fraudes e
indicios de extragdo ilegal de madeira, e depois alertar os érgaos competentes
e exigir a conservacdao das florestas do pals, com isso vai pontuando e
avancando na disputa, e aprendendo sobre as condi¢cbes ambientais com as
informagdes disponiveis na plataforma.

A WWF que nas nossas analises € a que menos explora os recursos
tecnolégicos, disponibilizou em seu portal um aplicativo, o “Safari Central"l},
desenvolvido pela startup queniana /nternet of Elephants, em parceria com o
Instituto Pré-Carnivoros e organizagcdes ambientalistas de outros paises. A
tecnologia de realidade aumentada é explorada no aplicativo investe na
gamificacdo . Com a intencao de ser o "Pokemén Go da natureza”, da a
oportunidade aos jogadores de detectar as versdes virtuais dos animais e

estimular a busca por informacgdes sobre o comportamento das espécies, para

% Disponivel em: www.socioambiental.org/pt-br/apps/fire-in-the-forest. Acesso em:_03 abr.
2018.

10 Disponivel em: www.chegademadeirailegal.org.br. Acesso em: 27 abr.2018

11 Disponivel em: www.safaricentralgame.com. Acesso em: 27 abr.2018.

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 4, p. 280-308, jul.-set. 2019



revista
bservatkorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 5, n. 4, Julho-Setembro. 2019

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v5n4p280

criar vantagens taticas no jogo online. E notada uma customizacdo de acordo
com a localizagdo do usuario, visto que a diversidade dos animais altera,
conforme o bioma do local de acesso.

Outra experimentacdao da WWF é a plataforma Rios da Amazdnial2. Na
pagina inicial o usuario se depara com cinco blocos diferentes que trazem links
para redirecionar a leitura, sendo “Conheca o nosso trabalho”; “Navegue pelos
mapas”; “Analise uma regido”; "Acesse nosso conteudo”; “Fique por dentro”.
Disponibiliza mapas com camadas de dados georeferenciados de ameacas e
oportunidades para a Amazonia, que podem ser complementadas pelo proprio
usuario, de forma colaborativa. Aléem disso, a secao “Acervo” encaminha para
mais cinco espacos de informacao, que demonstram a intencao transmidia: vao
desde publica¢des e artigos cientificos, videos, mapas interativos, até papéis de
parede disponibilizados pela WWF.

A narrativa “Panara: a volta por cima dos indios gigantes”13, publicada em
outubro de 2017 pelo ISA, retrata o retorno, iniciado 20 anos atras, dos indios
Panara ao seu territorio de origem: as margens do Rio lIriri, fronteira do Mato
Grosso com o Parg, e segue a tendéncia das longforms. Ou seja, é uma grande
reportagem multimidia, com densidade textual, com modo de leitura
verticalizado e dividida em capitulos que exploram o modo vida e a histéria
como “"Rogas, culinaria, artesanato”; “As festas e a musica”; “A reocupacao e o
retorno”; “A vitoria na justica contra a unido”. Apresenta varios recursos
narrativos como texto, video, imagens, infograficos (linha do tempo) e
ilustracdes. A possibilidade de acessar o livro “Panara, a volta dos indios

gigantes, assistir ao mini documentario, ao fotoclipe e compartilhar o conteddo

12 Disponivel em: http://amazonriversplatform.org/pb/. Acesso em: 20 de jul. 2018.
13 Disponivel em: https://panara.socioambiental.org/. Acesso em: 25 de jul. 2018.
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nas redes sociais (Facebook, Twitter, WhatsApp), evidenciam a natureza
transmidia da narrativa.

Outra experimentacao do Instituto Socioambiental € a plataforma sobre
comunidades no Alto do Rio Negro, que se estrutura por meio do Google Earth,
um programa que permite ao usuario o acesso a um modelo tridimensional,
construido por meio de captura de imagens, do globo terrestre. A abertura da
plataforma traz o titulo da narrativa “O Sagrado no Alto do Rio Negro”'4, que
tem o intuito de contar as historias dos lugares sagrados dos Tukano, Desana,
Piratapuia, Tuyuka, Bara e Barasana, por meio da rota de origem de seus
ancestrais. A estrutura esta dividida a partir dos onze trechos do trajeto (tais
como “Casa de Parica”, "Foz do Rio Leite”; "Casa do Deus Preguiga”; “Casa do
Trovao"...) e proporciona ao usuario usufruir dos recursos de geolocalizagdo e
mapas em 360°. Todas as onze se¢des utilizam textos na lingua nativa, com
informacdes sobre os locais e fragmentos da mitologia, além de trazer fotos e
mostrar a variagdo no mapa ao longo do trajeto percorrido pelo usuario. Vale
ressaltar que o capitulo “Tefari Wit — Casa da Alianga” traz em audio o canto e
a dancga tipica wai mahsa, que junto aos outros recursos midiaticos (fotos,
textos, geolocalizacdo), compdem o potencial multi e transmidiatico.

O ISA tem investido também em reportagens especiais hospedadas na
plataforma online Medium, que se constitui como espaco de compartitlhamento
em rede de produgdo textual, e oferece aos seus usuarios e produtores de
conteudo a oportunidade de trabalhar com a multimidialidade, por meio de
imagens, videos e audio. Dentre as analisadas, nos deparamos com quatro

reportagens que atendem a proposta multimidia e descrevemos brevemente

14 Disponivel em: http://bit.ly/2A6N3zP. Acesso em: 25 de jul. 2018.
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aqui como diferentes possibilidades narrativas, que exploram a estrutura textual
e evidenciam a imersao por meio de diferentes protagonismos.

A reportagem “Da Floresta Para a Merenda” > narra a experiéncia vivida
pelas merendeiras do Xingu nas oficinas e palestras sobre o uso da farinha
babacu na composicdo de novas receitas, ofertadas pela chef de cozinha e
apresentadora Bela Gil e pela nutricionista Neide Rigo, em parceria com as
associacOes extrativistas da Terra do Meio, as prefeituras de Altamira e Vitoria
do Xingu e o Instituto Socioambiental. Apresenta um texto mais descritivo e
narrativo, valorizando o desenrolar dos acontecimentos, a fala e a experiéncia
das merendeiras do Xingu, ofertando também imagens, video com
depoimentos e infografia.

Também hospedada no Medium, a narrativa “Como Amansar o Fogo"1,
traz a tona os dramas vivenciados pelos povos indigenas que vivem no Parque

Indigena do Xingu, especificamente os impactos do aumento de incéndios em
seu territério. Além da degradacdao ambiental e diminuicdo dos recursos

naturais, também é abordado o risco desses povos perderem os conhecimentos
sobre as plantas e outras praticas culturais, e de afetar diretamente suas formas
de relagdo com a floresta. A histéria, fora da ordem do dia da midia
convencional, explora os recursos textuais, audiovisuais e imagéticos, e utiliza
um video 360°, que mostra o cotidiano da aldeia, e disponibilizar o filme "Para
onde foram as andorinhas”, em que os indigenas do Xingu contam como

percebem os efeitos devastadores das mudancas climaticas sobre o ambiente.

15 Disponivel em: https://medium.com/@socioambiental/da-floresta-para-a-merenda-
6e00781fff68. Acesso em: 25 de jul. 2018.

16 Disponivel em: https://medium.com/@socioambiental/fogo-do-%C3%ADndio-65df77094096.
Acesso em: 25 de jul. 2018.
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Outra histéria de cunho narrativo-descritivo, “Semear o Futuro no
Xingu"l’, tem caracteristica multimidia (traz texto, video, imagem, hiperlinks) e
transmidia ao extrapolar as fronteiras do site, a partir do minidocumentario,
apresentado em episddios “Xingu, historias dos produtos da floresta”. Relata
como a Rede de Sementes do Xingu, com dez anos de existéncia, contribui para
recuperar areas degradadas, gerar renda e valorizar a sociobiodiversidade da
bacia do Xingu. Tem o viés institucional de divulgar uma iniciativa integrada
pelo ISA, mas destaca as comunidades em primeiro plano.

Por fim, outra producao do ISA é a reportagem também multimidia "A
forca feminina da Pimenta Baniwa"18, sobre as mulheres da terra indigena Alto
Rio Negro (AM) que tém vivenciado a experiéncia de producdo e exportagao
nacional e internacional da pimenta jiquitaia. Os relatos das indigenas foram
explorados em texto e video, além de trazer fotografias para enriquecer
imageticamente a narrativa. A reportagem também apresenta o aspecto
transmidia, visto que traz um link que amplia a narrativa para o livro intitulado
“Pimenta Jiquitaia Baniwa".

Os investimentos na plataforma Medium, tem dado ao Instituto
Socioambiental a oportunidade de difundir diferentes historias que envolvem as
lutas das comunidades tradicionais, e desponta como um espago para
experimentacdes jornalisticas mais arrojadas, por meio do uso dos inuUmeros
recursos técnicos e estéticos possibilitados pelo ambiente em rede, mas que
nao necessariamente atendem as caracteristicas da /longform. Notamos a
preocupacao com a construgao textual, visto que os textos sdo mais densos e

extensos, e utilizam de recursos estilisticos como a narracdo e descricao.

17 Disponivel em: https://medium.com/@socioambiental/semear-o-futuro-na-bacia-do-xingu-
9db539082e84. Acesso em: 25 de jul. 2018.

18 Disponivel em: https://medium.com/@socioambiental/a-for%C3%A7a-feminina-da-pimenta-
baniwa-87c75e2f0ce. Acesso em: 25 de jul. 2018.
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Ademais, todas as reportagens buscaram narrar as histérias e problematicas
vigentes pela voz e olhar das populagdes locais, mas também mesclar, de forma
um tanto institucional, com os relatos de cientistas e especialistas de outras
areas de conhecimento, se configurando a partir dos preceitos da pesquisa,
entrevista e estrutura textual como producgdes jornalisticas legitimos. Vamos

agora para os desfechos possiveis.

Discussoes finais

Ensaiamos aqui o reconhecimento de plataformas transmidias, e suas
diferentes possibilidades narrativas, usadas pelas organizagdes ambientalistas
na tentativa de produzir um jornalismo ambiental mais atento as demandas
sociais, que focaliza o Outro, que experimenta uma linguagem mais descritiva,
que aproveita o potencial tecnolégico para gerar imersao, empatia e até
afetuosidade. Ademais, notamos a preocupacdo que as organizagoes
ambientalistas tém de constituir um elo dialégico entre os varios tipos de
saberes, seja o saber cientifico, legitimado academicamente, ou o saber
tradicional de comunidades locais, que por meio da experiéncia cotidiana
constroem um determinado tipo de conhecimento.

As narrativas socioambientais analisadas revelaram a intencdo de
construir uma visao holistica da realidade, visto que exploram ndo apenas os
aspectos que abrangem os impactos na fauna e flora, mas também os aspectos
soclals, culturais, econdmicos e politicos, ainda que ponderemos o fator da
divulgagéo institucional propriamente. Essas caracteristicas demonstram uma
aproximacado entre o jornalismo ambiental e o didlogo dos afetos, visto que as
duas propostas de praxis jornalisticas buscam a construcdo de narrativas

complexas, cientes das inumeras facetas apresentadas pela realidade, e
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propdem coberturas multifacetadas. Vale ressaltar que o protagonismo dado as
comunidades locais também enriquece a informagado, uma vez que o jornalismo
ambiental e dialogico se sintoniza com o pluralismo e a diversidade, além de
buscar a valorizacao de saberes tradicionais que sao, na maioria das vezes,
deixados de lado pelo jornalismo convencional.

As plataformas desenvolvidas pelo Instituto Socioambiental sédo as que
exploram essa logica de forma mais concreta, posto que em suas construcdes
narrativas valoriza a fala das personagens que estdo inseridas no cotidiano
apresentado, como é o caso da comunidade quilombola Ivaporunduva, na
plataforma “O Ribeira Vale! ", das merendeiras dos Xingu na narrativa “Da
Floresta para a Merenda”, ou o caso dos indios Panaras na longform "Panara, a
volta dos indios gigantes”. Contudo, a tendéncia também é presente na
plataforma “Sol de Norte a Sul”, elaborada pelo Greenpeace, que relata historias
de pessoas beneficiadas pela energia solar. As plataformas apresentam
depoimentos das proprias personagens, seja por meio de videos ou na
construcao textual, e demonstram a preocupagao com a descricao, com o Outro
enquanto participante e ou protagonista (mais que fonte de informagéo),
revelando um dialogo dos afetos (MEDINA, 2008). E importante pontuar que as
narrativas nao negligenciam o documental e o informativo, uma vez que
também valorizam e apresentam documentos oficiais, dados e pesquisas.

A caracteristica central de praticamente todas as producdes analisadas €
a multi e transmidialidade, uma vez que atuam e inundam diferentes espagos
midiaticos. Ha a real transcendéncia das narrativas que ndo se limitam as
campanhas e noticias no ambito do ciberespaco, mas se expandem para
peticdes publicas, manifestos, filmes, publica¢des fisicas, campanhas na midia

convencional, games e até material promocional.
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E, nesse sentido, identificamos também o investimento na construcao de
conteudos jornalisticos mais imersivos, que envolvem o receptor em uma
experiéncia sensivel, tanto por ser sensorial como por proporcionar
aprofundamento em diferentes niveis, a partir das possibilidades discursivas e
tecnologicas. Com isso, as TICs proporcionam experiéncias sensoriais e
interativas, que podem contribuir com a sensibilizacdo do publico e
conscientizacdo devido a presentificacdo gerada no receptor em contato com
essas realidades, como é no caso do produto audiovisual “Fogo na Floresta”, do
Instituto Socioambiental, que traz cenas 360°, possibilitando uma “imersdao” do
usuario no cotidiano da comunidade indigena localizada no Parque Indigena do
Xingu. Também foram encontradas outras propostas interativas, que se
aproximam de uma nova aposta no jornalismo, o newsgame, que disponibiliza
informacao de forma ludica e interativa. Um dos casos analisados é o do
aplicativo “Safart Central”, desenvolvido pelo WWF em parceria com outras
organizagOes internacionais. O Greenpeace também explora o formato na
campanha “Chega de Madeira Ilegal’, que da a oportunidade aos usuarios de
integrar uma investigagao coletiva sobre a extracdo ilegal de madeira na
Floresta Amazdnica, como forma de estimular o engajamento

A unido entre as inovagdes tecnoldgicas e a sensibilidade narrativa tem
se mostrado como uma interessante hipotese para o jornalismo, especialmente
para as pautas sobre meio ambiente, que precisam de produtos midiaticos que
consigam abarcar a complexidade dos problemas ambientais. Nossas pesquisas
devem continuar para de fato concluirmos sobre a eficiéncia dessas narrativas
no plano pratico. Como pontua Medina (2008, p. 47): "A solda da agdo

comunicativa, nao importa se direta ou indireta, por meio de suportes
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tecnologicos, origina-se e se consuma (ou nado) na ética solidaria, na técnica da

partilha a poética da afetividade”.
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