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RESUMO

Embora a beleza ndo esteja entre os pré-requisitos da pratica jornalistica, , ela
parece ser um elemento importante na escolha de apresentadora de telejornats.
Este artigo, ponto inicial de uma pesquisa em desenvolvimento, delineia alguns
aspectos dessa demanda, colocada para as jornalistas, de atingir um
determinado padrdao hegemonico de beleza no telejornalismo. A partir do
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observagao das apresentadoras dos principais telejornais da TV aberta, nota-se
a presenca de um padrdao - apresentadoras brancas, de cabelo castanho,
dentro de um tipo fisico considerado “magro”, com pouco espago para
jornalistas fora desse modelo. Esse padréo é discutido a partir do ponto de vista
de questdes de identidade e poder simbdlico.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo. Identidade. Mulheres. Poder Simbélico.

ABSTRACT

Although beauty is not an explicit demand our condition to anyone interested
in becoming a journalist, it seems to have become an increasing element in the
choice of female television news presenters. This paper outlines some aspects of
the beauty demands concerning women in telejornalism. It examines the
physical caracteristics of female presenters of the main Brazilian television news
programs to observe wether there is any common feature among then.
Observation suggests a pattern — a thin, white, and brown hair woman, with
little presence of any woman outside this model. This findings are discussed
mainly from the point of view of identity and symbolic power.

KEYWORDS: Telejournalism. Identity. Women. Symbolic Power.

RESUMEN

A pesar de que la belleza no es una de las condiciones para alguien ser
periodista, parece se haber tornado un factor determinante en la eleccién de las
periodistas. Este articulo describe algunos aspectos de la demanda de un
determinado modello hegeménico de belleza a las mujeres en las noticias de
television. A partir de la observacion de la presentacion de las principales
noticias de television, se nota la presencia de un estandar - blanco, cabello
castafio, en un modelo fisico considerado "fina" con poco espacio para los
periodistas fuera de ese modelo. Este patrén se discute desde el punto de vista
de los problemas de identidad y poder simbolico.
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Introducao

O telejornalismo vem passando por inumeras transformagdes ao longo
dos ultimos anos. Estudos recentes de Coutinho (2013), Gomes (2009) e Temer
e Tondato (2009) indicam, em perspectiva mais ampla, mudangas em varios
elementos, desde os processos de selecao e apresentagao dos textos, questdes
estéticas relacionadas a postura dos apresentadores e os modos discursivos de
enderecamento das noticias. Temer, Assis e Santos (2013) focalizam a
progressiva transformacdo de um ambiente de producao de noticias, e de que
maneira isso pode ser relacionado com transformagdes sociais, de um lado, e
no préprio meio jornalistico, de outro. Em particular, Temer (2014, p. 187)
ressalta o aspecto do telejornalismo como um modo “agradavel de receber as
noticias”, pelo viés do telespectador.

Este texto avanca observagdes iniciais de uma pesquisa exploratoria,
desenvolvida no ambito de um Trabalho de Conclusdo de Curso, destinada a
fornecer diretrizes para uma investigagdo mais ampla sobre um conjunto de
questionamentos referentes as questdes estéticas e sociais relacionadas a
presenca crescente de mulheres no telejornalismo brasileiro. O texto discute em
que medida o aumento da presenca feminina no telejornalismo esta
relacionada a manutencdao de determinados padrdes estéticos socialmente
estabelecidos. A partir de pesquisa exploratéria, sdo discutidos casos e
situacdes relacionadas a dupla face dessa crescente presenca.

Parte-se do principio de que padrdes estéticos hegemonicos tendem a
ser tanto mais reforcados quanto mais sutil é sua percepcao. Essa é uma forma
do que Bourdieu (1998) denomina como “violéncia simbélica”, na medida em
que sua efetivagdo demanda, em certa medida, a concordancia despercebida
daquele que sofre esse tipo de violéncia. Isso ocorre devido ao ocultamento

mais ou menos deliberado de praticas e discursos que tendem a apresentar a
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dominacgdo simbodlica ndo sé como “natural”, mas, mais ainda, como provedora
de determinados beneficios para quem é atingido, invertendo o sentido da
pratica (BOURDIEU, 1998).

O questionamento central dirige-se a observar criticamente em que
medida a presenca de telejornalistas pode ser considerado uma transformacao
no sentido de uma maior valorizacao da mulher e da igualdade de
oportunidades ou, por outro lado, um reforco de esteredtipos e representacdes
soclals previamente estabelecidos e, no caso, apenas apresentados com outra
roupagem.

Na pesquisa exploratoria que serve de base a este texto, a aparéncia das
telejornalistas € lida a partir do questionamento a respeito de seu emprego
como recurso para valorizacao de um determinado padrao estético, relacionado
a praticas culturais mais amplas, exatamente em um espaco midiatico que nao
se caracteriza por isso — trata-se, de fato, de um programa informativo no qual a
aparéncia nao &, ou ndo deveria ser, um critério de escolha.

O que parece estar em jogo, nesse aspecto, € um conjunto de
transformagdes concomitantes nos modelos de jornalismo, com maior realce da
figura do telejornalista — e, sobretudo, da mulher no telejornalismo — ao mesmo
tempo em que se observa a persisténcia de determinadas representacdes no
gue tange a aparéncia do jornalista.

A partir da observagdo e categorizacao da coleta de dados da pesquisa
exploratoria, foi possivel delinear certa repeticio de determinadas
caracteristicas, sugerindo a existéncia de um padrdao estético — e cabendo
questionar, a partir disso, seus significados e ressonancias culturais. Vale
observar que a questdo estética ndo é a Unica presente como forma
identificavel de manifestacdo de um “poder simbdlico”, no sentido proposto por

Bourdieu (1997), em acao.
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Embora ndo seja o foco deste artigo, cumpre observar que,
paralelamente as caracteristicas estéticas, seria possivel destacar outros pontos
da presenca das jornalistas, como seu posiclonamento em comparagdo ao
colega de bancada e, em particular, o tipo de pauta apresentado por cada um.
Essa segunda analise se constitui como parametro possivel na observagdo da
atuagao das mulheres jornalistas em relagdo ao que Kerstenetzsky (2002, p. 659)
denomina "expectativa de género”, tematica alicerce desta pesquisa quando
analisamos os dados mapeados em um cenario de desigualdade de género.

A discussao sobre os discursos relacionados a estética e as condicbes de
reforco ou manutencao de formas de dominacao simbélica tem merecido uma
consideravel atengdo de diversas pesquisadoras e pesquisadores. As relagdes
entre o estabelecimento de determinadas configuragdes do corpo relacionadas
a construcao cultural de determinadas formas de percebé-lo como “belo” — em
oposi¢do a um “feio” igualmente demarcado — parece ter se exacerbado no
ambiente midiatico contemporaneo, responsavel por uma divulgagcdo sem
precedentes dos padrdes hegemonicos relacionados a esse fato (MORENO,
2008).

Mais sintomatico dessas transformacdes é a presenca, cada vez maior, de
mulheres como apresentadoras do Jornal Nacional — primeiramente, com Lilian
Witte Fibe, em 1996, assumindo a bancada ao lado de Bonner nos dias de
semana, mas também com a participacao de outras jornalistas, como Sandra
Annenberg, aos finais de semana. No mesmo periodo, Heraldo Pereira torna-se
o primetro jornalista negro a apresentar o Jornal Nacional. Existem muitas
questdes possiveils, assim como significados diversos, que podem ser
formulados a partir da observacao desses fatos.

O significado dessas mudangas oferece margem a outros

questionamentos. A escolha de novos ancoras, apresentadores e comentaristas
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nao passou despercebida do publico. Em alguns casos, alias, a reagdo fol
negativa e violenta, como no caso de ataques racistas, via internet, recebidos
pela jornalista Maria Julia Coutinho, apresentadora das noticias sobre o clima.
Além disso, em que medida essas escolhas da emissora poderiam ser
interpretadas como uma “abertura” rumo a “diversidade” no telejornalismo? Em
que medida essas transformacdes estariam relacionadas com o contexto mais
amplo de transformagdes na sociedade brasileira, sobretudo a atividade de
diversos grupos no sentido da conquista de direitos sociais, a comegar por
maior diversidade e representatividade?

Dessas perguntas possiveis, este texto questiona a existéncia de uma
maior “diversidade” em contraste com a manutencao de determinados padrdes
estéticos de certa maneira enraizados e naturalizados no contexto cultural e que

podem ser igualmente encontrados na escolha da mulher telejornalista.

Padroes estéticos e identidade profissional

De acordo com dados obtidos por José Hamilton Ribeiro (1998) junto a
Delegacia Regional do Trabalho, houve um aumento sistematico da presenca de
mulheres nos centro de producdo jornalistica do Brasil. Mas, como essa mulher
estd inserida no campo telejornalistico? Segundo o autor, Margarida lIzar foi
considerada “a primeira mulher reporter de Séo Paulo”, dentre um grupo de 52
jornalistas fundadores do Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Estado de

Sao Paulo, em 1937.

Ndo foi a primeira mulher na redacdo de um jornal fazendo
jornalismo. Sé que, antes de Margarida, mulher na redacdo trabalhava
mais em culinaria, suplemento feminino, sociais, os chamados
assuntos de cama e mesa. Ela, ndo. Era reporter de geral, de pegar
pauta de manha e sair, com fotdgrafo ou sem, para abrir caminho e

Revista Observatério, Palmas, v. 3, n. 6, p. 658-679, out.-dez. 2017



revistQ
bservatorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 3, n. 6, Outubro-Dezembro. 2017

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v3n6p658

conseguir manchete (Ribeiro, 1998, p.40).

O tema da mulher no jornalismo, sobretudo no telejornalismo, perpassa
por suas expectativas de posicdo na questdo das pautas sugeridas e tange as
questdes estéticas quando essa mulher é posta em frente as cameras. Por
expectativas de posicao entendemos o conceito trabalho por Celia Lessa
Kerstenetzky (2002).

Trata-se de desigualdades que se repetem historicamente, entre
grupos sociais, étnicos, de certas localidades, de género, de tal modo
que ter nascido em um determinado grupo, local, etnia ou género
revela-se o melhor preditor das chances de “sucesso” de um individuo
dentro da sociedade, ou da quantidade de opcdes reais diante dele
(Kerstenetzky, 2002, p. 659).

A especulagdo acerca do afastamento de jornalistas como, por exemplo,
Cristiane Pelajo, Renata Ceribelli e Ana Paula Campos, destaques da noticia
publicada na pagina Noticias da TV (Castro, 2016), do portal Uol, fez surgir o
interesse dessa pesquisa por uma vertente que parece ter sido menos explorada
quando se trata de telejornais, partindo do principal programa jornalistico
brasileiro, o Jornal Nacional, analisando as questdes estéticas que englobam a
mulher jornalista como protagonistas da noticia. Se existem padrdes
estipulados, por que eles sdo aplicados apenas as mulheres? Qual a relacdo
existente entre esses padroes e a desigualdade de género?

A identidade tende a ser construida a partir da intersecao de inumeras
praticas e discursos, com 0s quais cada sujeito se depara ao longo de sua
trajetéria social. O ato de ser alguém é, nesse sentido, um fendmeno relacional,
onde a todo instante os individuos sdo desafiados a redefinir suas identidades,
em uma continua articulagdo entre permanéncias e mudangas. Diversos
estudos, como Gomes (2008), Campos (2008), Martino (2010) e Jenkins (2012)
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indicam que a identidade esta em constante movimento, definindo e se
redefinindo o tempo todo nas praticas cotidianas.

No entanto, no cotidiano, os termos complexos presentes na formacao
da identidade de cada um tendem a ser pouco reconhecidos na relagdo com o
outro. Sobretudo no ambiente midiatico, a apreensdo da complexidade
identitaria do outro tende a ser reduzida a uma série de padrdes previamente
estabelecidos, tomando a parte como o todo — a apreensdo metonimica da
alteridade, em geral, limita o outro aos seus elementos mais estereotipados,
substituindo a possibilidade de compreensao das diferencas reais, a partir das
quais se poderia instaurar um regime de dialogo, pela exacerbacao de
diferencas pautadas nos esteredtipos de um imaginario historicamente
sedimentado (MARTINO, 2016). No caso feminino, por exemplo, Bocayuva
(2007) e Colling (2014) fazem um histérico desse imaginario de associacao
redutora da mulher em categorias e estere6tipos reforcados no discurso.

Inventa-se um outro e, a partir dessa invencdo, define-se como sera a
relacdo. Esse tipo de apropriacao do outro pode ser visto em varios momentos
nos quais a presenca de uma diferenca é socialmente realcada, como no caso
de questdes etarias, de classe, étnicas ou de género. No caso deste trabalho,
nota-se um processo de reducdo da identidade profissional das telejornalistas a
uma construcao estereotipada do universo feminino.

A insercdo de questbes estéticas no discurso profissional pode ser
entendida como um dos fatores de desigualdade mais visiveis, mas nem sempre
discutidos e problematizados, no dmbito das relaces de género. A principio,
cada campo profissional é dotado de suas proprias demandas e exigéncias de
competéncia especifica, geralmente associados ao dominio de algum tipo de
técnica propria para a execucdo de uma tarefa (ANTUNES, 2009; NEGRI;
LAZZARATTO, 2013). O modelo de gestdo profissional atrelado a alta
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velocidade das relagdes de mercado exige, dentro do modo de produgao
contemporaneo, uma sobrevalorizacdo do dominio de determinadas
competéncias facilmente objetivadas em uma maior “produgado”, o que deixaria
de lado outras questdes dissociadas do universo do trabalho jornalistico, como
sugerem trabalhos de Goulart (2015) e Almeida (2016).

No entanto, a observacdo das relagbes de trabalho a partir de
determinados recortes, como, neste caso, é o foco na atuagdo das
telejornalistas, permite entrever a existéncia de uma contradicao, ou pelo de
uma insergao exdégena ao modelo acima descrito — a demanda por um padrao
estético responsavel por secundar a competéncia profissional e que, em alguns
momentos, tende a ganhar o primeiro plano.

O silenciamento a respeito dessa questao parece estar sedimentada no
senso comum, a respeito das ligacSes “naturais” entre o feminino e a beleza
dentro de qualquer campo profissional (CAMPOS, 2007).

Em linhas gerais, essa discussao poderia ser pensada em termos de
questionar a razdo pela qual questdes relacionadas a aparéncia, beleza e
vestimenta sdo associadas, pelo senso comum, ao universo profissional das
mulheres em contraste com sua pouca visibilidade, ou quase desapari¢ao, no
ambito das relagdes profissionais masculinas. O cotidiano, espaco privilegiado
de objetivacdo das razdes praticas responsaveis por sua construcao e
manutengdo, permite observar esse fendmeno em inUmeros momentos na
medida de uma exigéncia implicita de preocupagdo com a aparéncia em
campos profissionais distantes de qualquer relagdo com isso — o que nao
pressupde sua existéncia.

Campos (2007), ao analisar as preocupacdes estéticas de professoras
universitarias, questiona em que medida profissionais altamente gabaritadas,

providas de todas as instancias de reconhecimento simbdlico de sua
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capacidade profissional, alocam uma parte de seu tempo para preocupacgdes de
natureza estética. A principio, sustenta a autora, essa nao precisaria ser uma
questdao. Os resultados de sua pesquisa apontam para uma consideravel
diversidade no que tange a essa relacao, impedindo qualquer definicdo mais
apressada ou redutora. Trata-se de uma pesquisa realizada no espago
académico.

Quando a atencao se volta para outros locais de atuacao profissional,
como o faz Gongalves (2008), a demarcagdo dos espacos de diferenca se
acentua, tornando explicitos, muitas vezes, os elementos pressupostos como
marcadores da violéncia simbdlica presentes nesses espacos.

O circuito da dominacao masculina, tal como formulado por Bourdieu
(2007), inclui entre seus elementos a imposicdo de um arbitrario transformado,
dessa maneira, em algo tacitamente entendido como 6bvio. A associacao, feita
a qualquer custo e em qualquer circunstancia, entre "mulher” e "beleza” pode
ser entendida, seguindo as observacdes do socidlogo, como uma forma de

caracterizacao e reforco de diferencas.

A demanda profissional por aparéncia

Dia 17 de fevereiro de 2015, uma noticia publicada na pagina “Noticias
da TV", do portal Uol, anunciava: “Globo bane gordinhas e ‘cheinhas’ das
bancadas do jornalismo”. Segundo o autor, Daniel Castro, na noticia que trazia
o chapéu "Tela Magra”, a emissora “discreta e silenciosamente (...) se livrou de
todas as apresentadoras de telejornais acima do peso nos ultimos anos”. O
primeiro indicio teria sido a transferéncia de Mariana Godoy do SPTV para o

Globo News em 2011. O autor ainda complementa:
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"A obsessdo por apresentadoras magras, principalmente em Sado Paulo
e Rio de Janeiro, é criticada nos bastidores. Além da preferéncia ao
visual em detrimento do conteldo, a "politica" da emissora contradiz
com seu esforco por um jornalismo menos engessado e mais
identificado com o brasileiro - que estd acima do peso, mostram as
estatisticas”.

(Castro, 2016).

A noticla é sintomatica na medida em que explicita, com rara
transparéncia, a existéncia de determinados padrbes estéticos muitas vezes
invisibilizados como “naturais” ou “esperados” dentro de uma relacao
culturalmente estabelecida entre a beleza e o feminino. Embora tenha sido uma
noticia isolada, a partir de sua leitura podem ser delineadas inUumeras
inquietacdes referentes as condi¢des de poder, e mesmo de violéncia simbdlica,
existentes nas praticas estéticas implicitas ao modelo atual de telejornalismo.

Seria possivel, nesse sentido, delinear um aspecto de compreensao do
telejornalismo a partir da tematica da estética e da possibilidade de definicao
de padrdes para as jornalistas ancoras desvinculados de sua competéncia
profissional e atrelada a sua condi¢do fisica. Para tanto, esta pesquisa
exploratodria esta focada no Jornal Nacional, telejornal com a maior audiéncia
segundo os dados os |Ibobe.

Nos 23 anos iniciais de sua transmissdao, o Jornal Nacional nao contou
com ancoras mulheres. A primeira dupla de apresentadores surgiu em 1972,
trés anos apds a estreia do telejornal, composta por Cid Moreira e Sérgio
Chapelin. A primeira apresentadora aconteceu sé em 1993, nos revezamentos
de plantdes de sabado, com a participagdo da jornalista Valéria Monteiro. Em
1996, o telejornal escalou Lilian Witte Fibe para dividir a bancada de segunda a
sexta, ao lado de Willian Bonner JORNAL NACIONAL, 2004).

No quesito fisico, Lilian seguia com as mesmas caracteristicas estéticas

de Valéria, ambas brancas, de cabelos castanhos e lisos e olhos castanhos.
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Posteriormente, nomes como Sandra Annenberg, Fatima Bernardes, Patricia
Poeta e Renata Vasconcelos passaram pela bancada durante os dias Uteis.

No telejornal, os ancoras assumem seus postos por anos durante a
semana, se revezando em plantdes de sabado, onde a rotatividade de rostos
femininos é maior, mas nao a de padrdes. Entre abril de 2015 e abril de 2016,
um ano, sete mulheres diferentes apresentaram o Jornal Nacional aos sabados,
incluindo a atual ancora, Renata Vasconcelos.

Em fevereiro de 2014, o portal F5 da Folha Uol noticiou que o Jornal
Nacional seria “apresentado pela primeira vez por duas mulheres. A escolha da
emissora se deu por uma acao comemorativa para o Dia Internacional das
Mulheres, como explicou Vitor Moreno, autor da noticia. Além de Patricia
Poeta, que na época apresentava regularmente o telejornal durante a semana,
Willian Bonner seria substituido por Sandra Annenberg. A coluna ainda
menciona que “todos os programas da emissora (incluindo entretenimento,
jornalismo e esporte) fardo mengao a data, seja abordando assuntos relativos
ao tema, seja substituindo apresentadores homens por ancoras mulheres”
(Moreno, 2014).

Excetuando a acdo comemorativa, a apresenta¢do do telejornal feita por
duas mulheres so se repetiu em novembro de 2015, sem um motivo especial.
Na edicao de sabado, 7 de novembro desse ano, o Jornal Nacional foi
apresentado por Ana Paula Araudjo e Giuliana Morrone. A noticia publicada pela
pagina Sala de TV, do portal Terra, anunciava que “Mulheres derrubam ultima
barreira na bancada do Jornal Nacional”(Benicio, 2015).

O fato do acontecimento ter sido noticiado pode ser lido como uma
indicacao da naturalidade com que a inexisténcia de mulheres apresentando o
jornal televisivo de maior prestigio causava. A necessidade de noticiar esse

acontecimento, além de ressaltar seu aspecto pouco rotineiro, permite dois
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qguestionamento iniciais: por que isso nao aconteceu antes, de um lado, e por
gue ninguém se deu conta desse fato, de outro.

Um delineamento da resposta parece vir da perspectiva, avancada por
Bourdieu (1997), relacionada a invisibilidade das formas de poder simbélico. Na
economia das praticas, uma vez estabelecido um determinado modo de pensar,
sua progressiva vinculagdo tende a torna-lo ndo apenas o elemento de pratica
ja definida, mas, igualmente, um indicador das praticas futuras — na
denominagdo do socibélogo, o momento em que o “habitus” tende a se
comportar a0 mesmo tempo como “estrutura estruturada” e “estrutura
estruturante” (BOURDIEU, 1990; 2007).

Enquanto representante do primeiro, a leitura de que a bancada do
Jornal Nacional é tomada como uma forma “comum” de funcionamento do
programa, nao devendo sua repeticao causar nenhum tipo de questionamento
— 0 que de fato s6 ocorre no momento em que, confrontado com uma
novidade irredutivel ao esquema anterior, torna-se necessario refazé-lo para
sua acomodacdo. Isso se da, no caso, quando o fator novo é incluido nos
esquemas perceptivos anteriores — por exemplo, transformar a novidade
inapreensivel em noticia a partir de critérios jornalisticos acionados nesse
momento.

Embora o fato tenha sido motivo de repercussao, tratando-se do Jornal
Nacional, a escalacdo feminina deixou de ser novidade no Jornal Hoje, também
da Rede Globo. Vale o questionar, nesse sentido, por que a escalacao de duas
mulheres do Jornal Nacional foi motivo para surpresa a ponto de se tornar
noticia? E, ainda, refletir até que ponto a "barreira”, a qual o autor se refere, de
fato fol "quebrada” ou apenas momentaneamente rearranjada no sentido de
satisfazer a determinadas demandas sociais relacionadas a participacao de

mulheres no principal telejornal.
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Mesmo com uma queda de 28% em seus indices desde 2014, em margo
de 2016 (MEDIA DADOS, 2016) o Jornal Nacional registrou seu melhor
empenho desde entdo, cravando 32 pontos de média em Sao Paulo e 38 pontos
no Rio de Janeiro, segundo o Ibope. Vale destacar que cada ponto equivale a
69.4 mil domicilios na Grande Sao Paulo e a 43.3 mil domicilios na Grande Sao
Paulo.

As possibilidades de repercussao geradas por esses indices, se
evidentemente ndo podem ser tomadas de maneira homogéneas, o que
resultaria imediatamente em uma critica ingénua, tem, por outro lado, o
potencial de serem entendidas em termos de sua possivel articulacdo com
inUmeras praticas sociais, sobretudo, no caso analisado, referentes ao universo
feminino. Nesse aspecto, o telejornal vai além de sua proposta como produto
informativo, e, nas palavras de Becker (2004, p. 107), "assumindo um papel de
conservacao das relacbes de poder, e consequentemente, um controle social,
no agendamento politico e cultural do Pais".

Sendo ele a “principal fonte de informacado e diverséo de uma parte
significativa dos brasileiros” (Bistiane e Baccelar, 2005, p.9) é necessario
contemplar, em uma analise, ndo apenas seu conteludo, evidentemente
importante, mas também fazer um exercicio no sentido de se voltar para sua
forma, seu modelo, ja consolidado e adotado por outras emissoras, como
sugere Silva (2009):

O cuidado estético, no entanto, visto na escolha dos cenarios, dos
locutores, da qualidade das imagens e da edi¢do das matérias, fizeram
a Globo se adequar cada vez mais as potencialidades da linguagem
televisiva. O padrao foi se consolidando e o sucesso era medido pela
audiéncia sempre crescente (Silva, 2009, p.11).

Nesse sentido, e conforme o préprio ambiente midiatico sugere com a
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producao de noticias a respeito, tdo importante quanto a noticia passada sao as
condi¢des de sua veiculacao — atentar para quem esta dando a noticia, o ancora
do telejornal e sua atuacdao dentro do espaco telejornalistico, na medida em
que se mostra como “um jornalista que participa de todo o processo de
producdo de um telejornal e, ndo s6 apresenta, como também comenta,
interpreta e opina sobre as noticias” (Silva, 2009, p.1).

Afinal, se o conjunto das modalidades sensiveis da experiéncia de assistir
ao Jornal Nacional é um dos fatores que se articulam com vivéncias e praticas
cotidianas, os protagonistas da informacao também podem fazer parte dessa
logica — desafiando a pretensa “transparéncia” do telejornalista, mas abrindo,
por outro lado, diversos flancos para novas questdes culturais e politicas.

A pesquisa exploratéria realizada sugere que a emissora prefere manter
um padrao estético, tendo visto que ndo houve participacao de negras, pardas,
orientals, ou outra etnia que nao a branca no periodo de um ano analisado.

Dentre as sete jornalistas que participaram ao longo do periodo
analisado, apenas uma fugia do padrao do telejornal. Era Cristiane Pelajo, uma
das jornalistas apontadas na matéria, mencionada anteriormente, da “Noticias
da TV" por estar “acima do peso”, suposicao esta que ja infere o que pode ser
entendido como “peso ideal”’, contabilizando apenas quatro aparicdes, a ultima
em 15 de agosto de 2015.

O discurso da noticia, no caso, esta eivado de formacdes relacionadas a
carga politica de sentidos relacionados ao “corpo perfeito”: a expressao “acima
do peso”, tomada como de facil compreensdo, sugere a existéncia de um
consenso a respeito de qual seria o “peso” do qual se estaria “acima”. Esse tipo
de inferéncia, baseada no ocultamento de pressupostos que, uma vez
explicitados, poderiam ser questionados, esta inserida na légica das razdes

praticas decorrentes dos processos de dominacao simbédlica. Sua objetivacao,

Revista Observatério, Palmas, v. 3, n. 6, p. 658-679, out.-dez. 2017



revistQ
bservatorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 3, n. 6, Outubro-Dezembro. 2017

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v3n6p658

no caso, resulta na auséncia da jornalista de outras edi¢cdes do jornal.

Como resultado observavel, esse padrao também acaba por afastar da
bancada jornalistas que ndo seguem tais especificagdes de cor de pele, tipo de
cabelo, manequim e idade, independentemente da qualidade do trabalho da
jornalista, que deveria ser o critério em jogo.

A titulo de ilustracdo, para a pesquisa exploratéria foram analisados os
telejornais mais assistidos (Pesquisa Brasileira de Midia, 2013), segundo o Ibope
Inteligéncia, com foco nos ancoras de cada um. Os telejornais em ordem
decrescente de audiéncia, de acordo com a citacdo dos entrevistados para a
pesquisa, sao: Jornal Nacional (Globo), 34 citacbes; Jornal da Record (Record),
10 citacoes; Cidade Alerta (Record), 6 citacOes; Balanco Geral (Record), 5
citagdes; Jornal Hoje (Globo), 3 citagdes; Jornal da Band (Band), 2 citacdes;
Jornal da Globo (Globo), 2 citacdes; Bom dia Brasil (Globo), 2 citacdes; Brasil
Urgente (Band), 2 citagdes e SBT Brasil (SBT) com 1 citagao.

Dentre os dez telejornais analisados, cinco sdao os que usam dois
jornalistas na apresentacdao, sendo um homem e uma mulher. Além do Jornal
Nacional, ja discutido acima, os demais sdo: Jornal da Record, Jornal Hoje,
Jornal da Band, Bom Dia Brasil e apenas o SBT Brasil conta com trés ancoras,
dois homens e uma mulher. Os demais - Cidade Alerta, Balanco Geral, Jornal da
Globo e Brasil Urgente contam com a presenca de um Unico ancora,
predominantemente homem.

No caso dos telejornais apresentados por casais de ancoras, € perceptivel
a diferenca de idade entre eles, uma das caracteristicas que sera mapeada na
pesquisa.

No Jornal da Record, apresentado por Celso Freitas e Adriana Araujo, a
diferenca de idade entre os ancoras é de 22 anos. Enquanto Freitas tem 62 anos,

Araljo esta com 40 anos, enquanto no Jornal da Band, a diferenca passa para
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30 anos. Os ancoras Ricardo Boechat e Paloma Tocci tem, respectivamente, 63 e
33 anos.

A diferenca de idade dos apresentadores do Bom Dia Brasil € de 22 anos,
Chico Pinheiro tem 62 e Ana Paula Araujo 44 anos. E por fim, no SBT Brasil,
apresentado pelo trio Rachel Sheherazade, Joseval Peixoto e Carlos Nascimento,
a diferenca de idade, sendo os homens mais velhos e as mulheres mais jovens,
continua. Sheherazade tem 42 anos, enquanto seus parceiros de bancada tém
respectivamente 77 e 61 anos.

O unico telejornal que apresentou uma diferenca inversa na idade, sendo
a mulher mais velha que o homem, fot o Jornal Hoje, em que Sandra Annenberg
(47) é oito anos mais velha que Evaristo Costa (39). E possivel perceber que a
faixa dos quarenta anos é recorrente no caso das mulheres, mas os homens
podem chegar até a faixa dos setenta e apresentar cabelos grisalhos,
caracteristica ndo observada nas mulheres durante a observacao.

Nos telejornais apresentados apenas por homens, Cidade Alerta, Balango
Geral, Jornal da Globo e Brasil Urgente, a faixa etaria dos ancoras fica em torno
dos sessenta anos, com excecdo do Balanco Geral, que conta com a
apresentacao de Reinaldo Gottino, de 38 anos, e Luiz Bacci, de 32 anos.

Esses dados permitem questionar em por que, no caso dos ancoras de
telejornais, as mulheres ancoras sao, predominantemente, mais jovens que 0s
homens e em que medida isso reflete nos padrdes estéticos ja apresentados.
Essa pesquisa permeia por uma questdo de desigualdade de género e cor
quando se fala em telejornais e sobretudo em televisao.

Das emissoras analisadas por Silva (2009, p.33), “a Rede Globo ¢ ainda a
que mantém um padrdo de qualidade diferenciado que demonstra, na pratica,
uma preocupagdao com os detalhes que incluem ndo sé a questdo dos

profissionais que estdo na frente das cameras”. Esses dados lancam novamente
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a necessidade de se atentar a questdo profissional da mulher jornalista e a
partir disso, o que se pode inferir sobre a representacao esperada de uma

mulher na sociedade.

Consideracoes finais

No senso comum, orientador de algumas acdes cotidianas, os sistemas
de representacao social tendem a se objetivar em praticas que, muitas vezes, ao
passarem despercebidas de seus praticantes, reforcam determinadas
classificacGes arbitrarias que tem, como resultado, a manutencao de situacdes
de poder (BOURDIEU, 2000; 2003). A frase “ela é muito inteligente e ainda por
cima bonita”, empregada para se referir a mulheres, sugere o aspecto da beleza
como algo natural, intrinseco e quesito obrigatorio. O julgamento estético,
implicita ou explicitamente ligado a competéncia profissional, € um desses
arbitrarios — no caso, direcitonado ao universo feminino: baseando-se na
pesquisa exploratoria para este artigo, se tratando da mulheres, a beleza, ou a
persisténcia de padrbes ja aceitos pela sociedade, deve vir atrelada a
competéncia, sem o qual ndo ha reconhecimento.

E questionavel, nesse sentido, se a presenca crescente de telejornalistas
efetivamente significa algum tipo de mudanca ou, no caso, uma possivel acdo
no sentido de sugerir mudangas sem que elas se reflitam em maior escala,
como aponta Martino (2010).

Rezende (2000) afirma que é improvavel que o telejornalismo esteja
cumprindo satisfatoriamente sua missdo social, pois ao atrelar-se as grandes
corporagdes suas motivacdes passam a ser muito mais por interesses
econdmicos e politicos do que pelas necessidades das camadas populares da

audiéncia.
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Nesse sentido, o problema de representatividade do telejornalismo nao
deixa de ser correlato de problemas sociais mais amplos, no qual a hegemonia
de determinados padrdes estéticos socialmente aceitos, quando percebida, nem
sempre € discutida — e o siléncio, neste caso, reforca o padrdao. Em termos
simples, se é possivel uma primeira sintese, se a pergunta € sobre o qudo
importante é a aparéncia na pratica jornalistica, a resposta, no caso de mulheres

telejornalistas, parece ser “muito”.
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