revista
bservakorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 3, n. 3, Maio. 2017

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v3n3p346

DESAFIOS DE UMA CHALLENGES OF AN
INTERNATIONAL RESEARCH:
PESQUISA

adaptations and innovations

INTERNACIONAL: from a peripheral look at

- ] - cosmopolitanism
adaptacoes e inovacoes a

partir de um olhar DESAFIOS DE UNA ENCUESTA
INTERNACIONAL: mejoras e
innovaciones de un

cosmopolitismo cosmopolitismo mirada

periférico para o

Wilson Roberto Bekesas®
Viviane Riegel®
Joana Angélica Pellerano®**

' Doutor e mestre em Comunicacio e Semiética pela Pontificia Universidade Catélica de Sao
Paulo (UCSP). Graduacdo em Comunicacdo Social - Publicidade pela Escola Superior de
Propaganda e Marketing de Sdo Paulo (ESPM). E professor do Programa de Pés-Graduacdo em
Comunicagdo e Praticas de Consumo da Escola Superior de Propaganda e Marketing de Sao
Paulo (ESPM). E-mail: wbekesas@espm.br.

? Doutoranda em Comunicacdo e Praticas de Consumo pela Escola Superior de Propaganda e
Marketing ESPM-SP (2015) com bolsa CAPES-PROSUP, Mestre em Comunicagdo e Praticas de
Consumo e Bacharel em Administragdo Mercadoldgica pela Escola Superior de Propaganda e
Marketing ESPM-SP. E-mail: viviane riegel@terra.com.br.

> Doutoranda em Comunicacio e Praticas de Consumo pela ESPM-SP como bolsista
PROSUP/CAPES, mestre em Ciéncias Sociais pela PUC-SP e em Comunicacdo e Gastronomia
pela Universitat de Vic, e bacharel em Comunicacdo Social - Jornalismo pela UFES. E professora
e pesquisadora da area de alimentacdo. E-mail: joanapellerano@yahoo.com.br.

* Trabalho apresentado no Grupo de Trabalho Comunicacio, Consumo e Cidadania: Politicas de
Reconhecimento, Redes e Movimentos Sociais, do 6° Encontro de GTs de Pds-Graduacao -
Comunicon, realizado nos dias 14 e 15 de outubro de 2016.

> Endereco de contato dos autores (por correio): Escola Superior de Propaganda e Marketing,
ESPM. Rua Doutor Alvaro Alvim, 123, Vila Mariana, CEP: 04018-010, Sao Paulo, SP, Brasil.

Revista Observatério, Palmas, v. 3, n. 3, p. 346-369, maio. 2017



revista
bservakorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 3, n. 3, Maio. 2017

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v3n3p346

RESUMO

Esse artigo desenvolve uma discussdao acerca da experiéncia com a pesquisa
“Cosmopolitismos Juvenis no Brasil", parte constituinte do projeto internacional
“Cultures Juveniles a ' ere de la globalization”, que visa desenvolver um estudo
comparativo em cidades globais para discutir como os jovens constroem
representagdes de si mesmos e de suas relacbes com o mundo, através do
consumo de bens culturais globais ou locais. Apresentamos as escolhas teorico-
metodologicas realizadas para adaptacdes e inovacdes da pesquisa, devido aos
desafios encontrados no processo de aplicacdo dentro de um contexto hibrido
e periférico.

PALAVRAS-CHAVE: cosmopolitismo; periférico; pesquisa internacional;
adaptacgdes; inovagoes.

ABSTRACT

This article develops a discussion about the experience with the research "Youth
Cosmopolitism in Brazil", a constituent part of the international project
"Cultures Juveniles a | 'ere de la globalization", which aims to develop a
comparative study in global cities to discuss how young people construct
Representations of themselves and their relations with the world through the
consumption of global or local cultural goods. We present the theoretical-
methodological choices made for adaptations and innovations of the research,
due to the challenges encountered in the application process within a hybrid
and peripheral context.

KEYWORDS: cosmopolitanism; peripheral; International research; adaptations;
tnnovations.

RESUMEN

En este articulo se desarrolla una discusion acerca de la experiencia de la
investigacidn "cosmopolitismos Juvenil en Brasil," una parte constitutiva del
proyecto internacional "culturas juveniles a l'ere de la globalizacion"”, cuyo
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objetivo es desarrollar un estudio comparativo en las ciudades globales para
discutir cobmo los jovenes construyen representaciones de si mismos y sus
relaciones con el mundo, a través del consumo de bienes culturales globales o
locales. Presentamos las opciones tedricas y metodolégicas para las
adaptaciones e innovaciones de la investigacidon debido a las dificultades
encontradas en el proceso de aplicacion en un hibrido y el contexto periférico.

PALABRAS CLAVE: cosmopolitismo; periférica; investigacion internacional;
ajustes; innovaciones.
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Introducao

A tensdo entre a cultura global e seus diversos processos de localizagcao
da origem a uma série de questdes referentes as logicas que suportam as
praticas de consumo cultural em uma sociedade global, que formariam o que
podemos considerar como cosmopolitismo cultural-estético. Se o
cosmopolitismo € definido pelo acesso a diversidade legitimada por um
Centro-referéncia, as zonas de contato entre esse “Primeiro Mundo” e a
periferia promoveriam o que Prysthon (2002) denomina de cosmopolitismo
periférico, questao epistemologica presente nos desafios de adaptacdo e
inovacao do projeto internacional no Brasil, apresentados no presente artigo.

Esse trabalho remete a pesquisa “Cosmopolitismos Juvenis no Brasil”,
parte constituinte do projeto internacional "Cultures Juveniles a ' ere de la
globalization”, que, desenvolvido originalmente na Franca, conta com
pesquisadores também em Israel, Australia e Canada. Tal projeto tem como
objetivo desenvolver um estudo comparativo em cidades globais para discutir
como os jovens constroem representacdes de st mesmos e de suas relagbes
com o mundo, através do consumo de bens culturais globais ou locais.
Procuramos evidéncias que demonstrem se eles desenvolvem uma postura
estética que possibilitaria a constru¢do de um olhar para o Outro. Pretendemos,
portanto, entender o cosmopolitismo cultural-estético, analisando o consumo
cultural e as experiéncias com a cultura global através das quais os jovens
constroem seus critérios de julgamento, conhecimento e imaginario do Outro.

Para o projeto no Brasil foi incluida a reflexdo sobre a realidade hibrida
latino-americana, e partimos dessa perspectiva para discutir se a construgao de

uma postura cosmopolita entre os jovens brasileiros parte de experiéncias
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periféricas ou centrais, conforme os fluxos globais homogeneizantes ou dos
movimentos locats.

Nesse artigo, discutimos as escolhas tedrico-metodoldgicas feitas pelo
projeto “Cosmopolitismos Juvenis no Brasil” que possibilitam a adaptacéo da
pesquisa de um centro hegemonico para o contexto periférico. Partimos da
discussao sobre cultura global e cosmopolitismo baseada em autores como
Appadurat (1990); Robertson (1992), Urry (2000), Skrbis e Woodward (2007),
Cicchell Octobre e Riegel (2016) e Prysthon (2002), e em seguida
apresentamos desafios encontrados na realizacdo da pesquisa comparativa,
adaptacdo do questionario original e do roteiro de entrevistas, novas
ferramentas metodoldgicas criadas com base nas necessidades locais e linhas
especificas desenvolvidas com o objetivo de abarcar diferentes contextos de

cosmopolitismos nas praticas cotidianas, a partir da realidade brasileira.

Particularidades de um cosmopolitismo periférico

A globalizacdo da cultura pode envolver tanto a universalizacdao do
particular quanto a particularizacdo do universal. Pieterse (2004) vé a
globalizagdo como a criacdo de culturas hibridas resultantes de movimentos
transnacionais de pessoas e culturas. A globalizacdo envolve também zonas
cinzentas que nao resultam apenas em redes e contatos, mas até mesmo em
conflitos. Esses processos sdao conhecidos como hibridizagdo (CANCLINI, 1998)
ou glocalizacdo (ROBERTSON, 1992), e neles os fluxos e valores globais sdo
integrados em contextos locais para produzir praticas culturais hibridas que
possibilitam uma consciéncia cosmopolita.

Considerando a heterogeneidade da cultura global, o imaginario

construido ultrapassa as barreiras nacionais, formando panoramas maiores e
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muitas vezes dissonantes. Com base na sua analise dos significados culturais,
Appadurat (1990) sugere que a economia global é constituida por dimensdes
inter-relacionadas e sobrepostas fundadas sobre uma série de panoramas
(scapes) em rede. A economia nao pode ser desembaracada de movimentos e
fluxos culturais, nem do trabalho de representagdo e imaginagdo que constroi
um campo para os atores tornarem suas agoes significativas em um contexto
global. Assim, a economia cultural global & permeada por financescapes,
technoscapes, ideoscapes e mediascapes.

Os mediascapes globais apresentam e disseminam informacdo, sendo
que a importancia destes meios ndo é apenas a criagdo de formas de consumo
de entretenimento ou informacdo, mas o fornecimento de material cultural
necessario para a imaginacao do global. A cultura de consumo global depende
da midia global para criar um sentimento de identidade e de memodria
compartilhadas sem a qual qualquer identidade cultural esta incompleta. Ainda
assim, a globalizacdo e a padronizacao da cultura de consumo em todo o
mundo também tém estimulado a localizagdo e a heterogeneidade da
demanda, bem como a contestacdo e a resisténcia a empresas e marcas globais
(FEATHERSTONE, 2006; RITZER, 2004). A cultura global combina experiéncias de
meios de comunicacdo com diversas formas de experiéncia de consumo -
cinema, video, gastronomia, esportes e turismo - que tém diferentes
genealogias. Algumas dessas praticas podem comegar como globais e acabar
bastante localizadas, enquanto outras podem ter a trajetoria inversa.

Nesses multiplos processos, os consumidores buscam diferencas, por
meio do consumo de determinados bens culturais, que se tornam um meio de
diferenciacao social impulsionada pela apropriagao cultural. Esses significados

culturais se fundem com o processo econdmico de expansao global para formar
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o que Woodward e Kendall (2008) denominam de cosmoscape. um conjunto de
espacos, praticas, objetos e imagens que sustentam e constroem redes nas
quais compromissos cosmopolitas sdo possiveis. A tensdo entre as versoes
global e locais da cultura dao origem a um cosmopolitismo cultural-estético. O
conceito de cosmopolitismo utilizado nesse projeto se constréi nessa dialética
entre universalismo e particularismo a partir de praticas cotidianas (SKRBIS e
WOODWARD, 2007), e a consciéncia cosmopolita é considerada o imaginario
que as pessoas adquirem através do contato real, virtual ou imaginado com a
alteridade (CICCHELLI, 2012).

A partir dos estudos globais na sociedade contemporanea surge a
discussdo sobre o conceito de cosmopolitismo e se desenvolvem os estudos
relacionados a seus fendmenos (HANNERZ, 1990; BECK, 2006). Para alguns, o
cosmopolitismo possui uma perspectiva de democratizacdao global, com a
esperanca de que os grupos cosmopolitas estejam na vanguarda do
estabelecimento de valores, instituicbes e modos de vida que sao menos
incorporados dentro das sociedades dos Estados-nacao. Para outros, o
cosmopolita é uma figura a ser criticada, pois tem forte associacdo com a
revolta das elites, a incapacidade dos grupos de classes média e alta para
sustentar um sentido de responsabilidade para com o crescente numero de
excluidos em todo o mundo. Estas elites moveis, que apreciam a liberdade de
movimento fisico e de comunicacao, sao contrastadas com aqueles que estao
confinados, cujos destinos permanecem localizados. Igualmente dura na sua
analise do cosmopolitismo é a perspectiva que apresenta o cosmopolita como
aquele que consegue se infiltrar na raiz de uma variedade de culturas. Esta visao
do cosmopolita como voyeur, parasita, ou algum tipo de turista cultural enfatiza

a incapacidade de se formar vinculos duradouros. Diante de uma sociedade
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conectada por meio de redes e por suas mobilidades (URRY, 2000), somos
desafiados a compreender o cosmopolitismo tanto por seu principio de
compromisso moral com uma humanidade essencial quanto por suas
dimensdes transformacionais a partir do encontro multicultural.

O estudo aqui proposto busca as experiéncias que formam o
cosmopolitismo vivenciado (considerado como um espirito ou um pensamento
que as pessoas adquirem através do contato real, virtual, ou imaginado com a
alteridade), e ndao de uma propriedade substantiva que seria denominada de
cosmopolitismo. Conforme reivindicam Skrbis e Woodward (2013), ha a
necessidade de se continuar a olhar para as manifestacdes e as possibilidades
de cosmopolitismo nos encontros comuns na vida cotidiana das pessoas.

A partir de uma teoria local sobre o cosmopolitismo, o grupo brasileiro
também propde a discussdo de um cosmopolitismo periférico. Segundo
Prysthon (2002), se o cosmopolitismo moderno esta ligado ao capitalismo
industrial multinacional, o cosmopolitismo contemporaneo se define pela
dispersdo do capital e pela emergéncia dos mercados transnacionais, do
desenvolvimento tecnolégico da midia e de novas formas de comunicacao.
Algumas caracteristicas vao ser extremamente relevantes para a consolidacao
de um cosmopolitismo periférico: valorizagdo da diversidade (principalmente
através do multiculturalismo) e desestabilizacdo da forca centralizadora das
metropoles modernas. Essa fase excéntrica do cosmopolitismo pode ser vista
entdo como consequéncia dos recentes desdobramentos do capitalismo tardio
e do que se convencionou chamar de globalizacdo. Nessa perspectiva, o
cosmopolitismo se configura a partir de tensGes temporais e espaciais
embutidas na relacgdo com a metropole, o Centro. Se o cosmopolitismo é

definido pelo acesso a diversidade metropolitana, por um Centro que fornece e

Revista Observatoério, Palmas, v. 3, n. 3, p. 346-369, maio. 2017



revista
bservakorio

ISSN n° 2447-4266 Vol. 3, n. 3, Maio. 2017

DOI: http://dx.doi.org/10.20873/uft.2447-4266.2017v3n3p346

legitima referéncias, a periferia teria que se definir entdo como o seu avesso.
Essa definicdo acarreta o reconhecimento de certas impossibilidades virtuais,
um oximoro que condensa as principais questdes, o que Prysthon (2002)
denomina de cosmopolitismo periférico.

Para esse projeto, portanto, é relevante compreender o cosmopolitismo
cultural-estético a partir das tensdes entre o global e o local, de um lado, e por
outro lado entre o universal e o particular. Embora a diversidade seja um
possivel resultado dessas tensoes, ela ndo € a Unica, assim como nao é possivel
pensarmos em uma ordem global universal e central, principalmente
considerando a realidade hibrida latino-americana. Assim, a dimensdo cultural-
estética do cosmopolitismo estudada consiste mais na criacao e na articulagéo
de modelos comunicativos de abertura para o Outro e para o mundo, por meio

do consumo de bens culturais e da vivéncia estética da cultura global.

Desafios da pesquisa comparativa sobre cosmopolitismos juvenis

Diante da proposta de aplicagdo da pesquisa em diferentes paises
surgem questdes epistemoldgicas e metodoldgicas importantes no processo de
adaptacdo para as realidades locais. Essas adaptacbes tornam-se ainda mais
relevantes quando falamos das diferencas entre paises centrais e periféricos,
além das diferengas territoriais e demograficas. Apresentaremos aqui o0s
principais desafios e solu¢des encontradas pela equipe brasileira de pesquisa.

O projeto de pesquisa em questdo teve seu desenvolvimento
metodologico em duas etapas, ambas realizadas em 2015: a primeira
quantitativa, por meio de questionarios, e a segunda qualitativa, por meio de
entrevistas individuais e grupos de discussdao. Com a intencao de realizar uma

pesquisa em profundidade, prevemos a triangulacdo de métodos, tipos de
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pesquisa, técnicas de coleta e tratamento dos materiais reunidos. Assim,
exploramos o método survey de natureza descritiva; pesquisas bibliografica,
documental e de campo - tanto extensiva (com a aplicagdo de questionario),
quanto intensiva (com a realizagdo de grupos de discussao e entrevistas em
profundidade); analise descritiva e analise de conteddo tematica das

transcricbes dos grupos focais e das entrevistas.

Adaptacoes do questionario e roteiro de entrevista

Os instrumentos de pesquisa desenvolvidos pelo grupo internacional sao
questionario e roteiro de entrevista. Ambos sdo divididos em trés partes, a
saber: (1) Consumo Cultural: praticas e usos das idiomas (vernaculares e
veiculares); consumo de filmes, séries, televisdo, musicas, historias em
quadrinho, livros, imprensa (jornais/revistas), radio, sites/blogs, redes sociais,
midias “globais”; e frequéncia em espetaculos; (2) Cultura Global: temas
relevantes para a sociedade global; interesse internacional; viagens e
conhecimento internacional (monumentos; locais naturais; personagens
politicos e historicos; cientistas, inventores, exploradores, artistas, esportistas,
locais de cultura); identificacao local/internacional; e (3) Perfil e Formagao: perfil
sociodemografico (nacionalidade, residéncia, idade, género, situagdo
académica/profissional, renda e status familiar), relacdes internacionais e
idiomas.

Encontramos alguns desafios na adaptagdo dos instrumentos para
aplicacdo da pesquisa no Brasil. Para a parte 1 (Consumo Cultural), inserimos a
discussao sobre consumo e usos das multimidias (culturais e de comunicacao),
uma vez que as mediacdes sao cada vez mais presentes no consumo cultural

contemporaneo (MARTEL, 2015), notadamente para os jovens. Tanto no
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questionario quanto na entrevista ha agora questdes sobre os meios e formatos
de consumo, além de frequéncia, géneros, origem e idiomas. Além disso, para
compreender de forma mais aprofundada e com uma linguagem mais interativa
e proxima do universo dos jovens, foi desenvolvida uma proposta de jogo
digital, que sera apresentada no proximo item.

Para a parte 2 (Cultura Global), inserimos mais elementos culturais de
contato com o Outro, sendo eles comidas étnicas/regionais, marcas globais e
celebridades. Esses grupos foram incorporados por sua proximidade cotidiana e
por serem tematicas presentes tanto nas midias quanto nas ruas, espacos em
que os jovens transitam com frequéncia. Além disso, o questionario original
sobre conhecimento internacional foi feito com listas fechadas a partir de
elementos selecionados pelos pesquisadores, o que implicava uma centralidade
de referéncias europeias e repertorios mais tradicionais, pertencentes a geracao
dos pesquisadores, e ndo a dos jovens sujeitos da pesquisa. Mesmo com
adaptacoes feitas pelos pesquisadores brasileiros na lista, na aplicacdo do
questionario muitos jovens afirmavam nao conhecer as referéncias, e esse fato
fol verificado tanto pela falta de compreensédo de nomes (nao estao
acostumadas a ler ou ouvir esses nomes, somente ver fotos) ou pela visao de
referéncias de forma local (a pizza, por exemplo, ndo € vista como um alimento
estrangeiro, mas brasileiro, pois faz parte do cotidiano). Assim, além de
discussdes especificas para os grupos focais sobre essas tematicas,
desenvolvemos uma  proposta de cartografia = com  referéncias

culturais/comunicacionais proprias dos jovens, que sera apresentada a seguir.
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Novas ferramentas metodolégicas

Apresentamos aqui as insergoes realizadas a partir das necessidades de
adaptacdo e aprofundamento da pesquisa, e as propostas dos grupos focais,
tanto a partir das duas partes da pesquisa (Consumo Cultural e Cultura Global),
quanto a partir de linhas tematicas especificas relevantes para discussoes locatis,
ambas apresentadas a seguir.

Criamos um jogo especialmente para o projeto, cuja interface permite
tanto a observacdao dos jogadores quanto a produgdo de conteudo por parte
deles. O objetivo é promover contato entre diferentes culturas ao redor do
mundo por meio de interlocucdo simultanea e randémica entre usuarios
estrangeiros. Essa interacao verifica tanto produtos culturais quanto simbolos
da cultura global (questdes presentes nas pesquisas qualitativa e quantitativa
realizadas pelo projeto brasileiro), através do “meio digital”, possibilitando a
analise de questbes especificas desse ambiente. A interface estimulara os
jogadores com estimulos visuais e/ou sonoros (voz, imagem, video, musica,
texto) a partir da cultura de cada pais, proporcionando a interatividade. A
informacao partilhada pela interface tem a funcdo de atuar como “isca”,
despertando reagdes dos participantes, em idiomas nativos e comuns,
promovendo interagdo mutua e mediando a conversagdo. Conforme a direcao
da conversa, a interface sugere atividades ludicas em nivel e intensidade
distintas no que diz respeito ao reconhecimento de si, do Outro e do mundo,
gerando um ranking de cosmopolitismo por interlocutor. A interacdo nao tem
necessariamente uma duragdo temporal estabelecida, pode perdurar enquanto
houver interlocugdo de ambas as partes. Os participantes recebem recompensas

virtuais por suas conquistas, por tempo e intensidade de participagao.
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Serao observadas e analisadas as interacdes, assim como os conteudos
dos materiais produzidos e inseridos pelos participantes na interface. O
“ranking’ entre os participantes surge em meio as diversas estratégias e praticas
de “gamificacdo” presentes no dia a dia contemporaneo para aproximar
voluntariamente os jovens da interface da pesquisa. Através dela o que se
deseja é a troca, estética-hibrida-cultural, horizontalizada entre diferentes
interlocutores, todos conectados a plataforma. Pretendemos somar a pesquisa
académica a relevancia do encontro entre interlocutores e com a prépria
tecnologia por meio da constru¢do de um banco de termos/palavras-chave
comuns e submetidas aos objetivos da pesquisa.

Além do jogo, criamos também uma cartografia especialmente para o
projeto como resposta a necessidade de busca pelo repertério préprio dos
jovens, a fim de compreender seu contato com a Cultura Global. Para isso, o
objetivo € montar um mosaico de mapas com referéncias de cada jovem (em
listas individuais para cada grupo de elementos) e marcacbes no mapa (com
tags coloridos), em trés camadas, sendo elas: (1) produtos de consumo (marcas
e alimentos); (2) pontos de interesse turisticos/simbolos (monumentos, locais
de cultura e locais naturais); e (3) personalidades (personagens politicos e
historicos, cientistas e exploradores, esportistas, artistas e celebridades). Para a
discussdo apds a montagem dos mapas sdao colocadas questdes sobre as
referéncias comuns, o motivo das escolhas, a importancia dos grupos propostos
e 0s paises/regides mais e menos citados (e as razdes).

Outra ferramenta adotada foram os grupos focais, que tém como
objetivo aprofundar e permitir interacdes/experiéncias com as principais
tematicas da pesquisa (Consumo Cultural e Cultura Global), e com linhas

tematicas especificas relevantes para discussdes locais (“Marcas Globais e Estilos
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de Vida", "Alimentac¢do e praticas de Consumo” e “Cidadania, Interculturalidade
e Migragoes”). Os roteiros dos grupos seguem uma estrutura de discussao de
trés partes: (1) a partir de trechos das entrevistas individuais ja realizadas, é
proposto que os jovens comentem os elementos de identificacdo com as
narrativas, e que narrem sua prépria forma de ver aquela tematica; (2) a partir
dos grupos de elementos possiveis para cada tematica, os jovens sao
convidados a buscar nos meios digitais imagens, textos e outros elementos
para compartilharem na rede social Facebook com algum comentario préprio;
(3) os jovens participam de uma interacao e/ou experimentagao de elementos

relacionados a tematica.

Linhas tematicas e novas discussoes

Uma vez que o conceito de cosmopolitismo, de cidadania do mundo, é
amplo e multifacetado, é possivel nota-lo em multiplas praticas socioculturais
cotidianas nas vidas dos individuos em diferentes cosmoscapes. Para melhor
entender essas praticas, o projeto “Cosmopolitismo Juvenis no Brasil” conta
com cinco linhas tematica, criadas e ampliadas ao longo do processo de
pesquisa. Na ocasido da chegada do projeto no Brasil, foram criadas as linhas
“Consumo Cultural Hibrido" e “Cultura Global e Conhecimento Internacional”, e
posteriormente, a fim de ampliar as discussdes, foram desenvolvidas as linhas
“Marcas Globais e Estilos de Vida”, “Alimentacdo e Praticas de Consumo” e
“Cidadania, Interculturalidade e Imigragdes”.

A linha temética “Consumo Cultural Hibrido" © visa discutir a realidade do

consumo cultural nas experiéncias estéticas do consumo como mecanismos de

® Essa linha é desenvolvida em pesquisa apoiada pelo CAEPM (Centro de Altos Estudos ESPM) entre agosto de 2015
e junho de 2016, desenvolvida por Wilson Bekesas, Renato Mader e Viviane Riegel.
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encontros cosmopolitas. Os sujeitos constroem representacdes de si para e com
o mundo através do consumo de inscrigdes midiaticas nos contextos glocais,
vinculados ao aumento de tecnologias e modos de consumo mididtico que,
entre outras instancias, pressupdem diferentes maneiras de ver entre
plataformas (televisdao, cinema, tablet smartohone, computador, por exemplo),
formas (ao vivo, on demand, por streaming) e formatos (géneros narrativos)
como novos arranjos constitutivos das experiéncias cotidianas juvenis no
cenario brasileiro contemporaneo.

Na sociedade em rede, a légica da comunicacdo do século XX se
reconfigura como conexdo e contelddo, e transforma a perspectiva do mass
communication e sua estrutura restritiva de producdo e ampla de consumo,
para uma comunicacdo individual de massa, a mass self communication
(CASTELLS, 2009). Diante da hibridizacdo do espaco fisico e do ciberespaco -
que criam novos sentidos de lugar e comunidade - e das relagdes diversas dos
jovens com a cibercultura - como consumidores ou produtores - ocorre uma
transformacédo dos territorios informacionais em jogos e em entretenimento,
promovendo contato entre fluxos globais e sentidos locais. E esse consumo
cultural hibrido que pode gerar encontros que permitem o desenvolvimento de
uma visao do Outro.

A outra linha pioneira do projeto foi “Cultura Global e Conhecimento
Internacional”, na qual a discussao sobre cultura global parte de uma visao de
globalizacdo que combina a analise dos fluxos de homogeneizacdo com as
possibilidades que surgem na periferia, formando culturas hibridas e outras vias
para a globalizagdo. Nessa perspectiva cultural da globalizacao, tomamos como

base de discussao os autores que exploram uma visdao pods-colonial, como
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Bhabha (1998) e Appadurai (1990), por suas propostas do olhar local para os
fluxos globais, nas suas aproximacdes e diferencas.

A cultura global é analisada por meio do consumo de informacbes e
experiéncias internacionais, seja por contato fisico ou virtual (com monumentos,
locais naturais e de cultura, personagens  politicos/historicos,
cientistas/inventores, artistas, esportistas, celebridades, comida étnica e marcas
globais), para a formacao de repertorio cultural global e/ou local, como uma
forma de olhar para o Outro (de aproximacao ou de distanciamento).

A linha "Marcas Globais e Estilos de Vida" analisa o consumo simbolico
glocal, mediado principalmente pelas marcas globais, como meio de
reproducdo de estilos de vida cosmopolitas. Nos mediascapes contemporaneos
as pessoas podem ter praticas globais sem sair de seu paits, e € possivel verificar
como alguns comportamentos em relagdo ao consumo sdo analogos em
distintas cidades globais, e sdao eles que permitem o desenvolvimento de
estratégias de comunicacao e persuasao em escala planetaria. Existem desafios
para integrar diversas culturas e identidades, especialmente quando a troca
simbolica, proposta pelas marcas, é essencial para construir experiéncias de
estilos de vida cosmopolitas. Mas essa construcdo ocorre por meio dos
espetaculos das marcas e da influéncia destas marcas nas praticas de consumo
cultural (RIEGEL, 2013).

A partir da discussdo sobre o cosmopolitismo periférico e heterogéneo,
partimos de diferentes estudos sobre marcas globais que analisaram atitudes
em relagdo a praticas cosmopolitas (ALDEN, STEEKAMP e BATRA, 1999;
SCHUILING e KAPFERER, 2004; OYAMA, 2009). Verificamos que pode ocorrer um
processo de centralizagdo da influéncia das marcas globais - do brandscape

hegemonico -, como no caso dos paises em desenvolvimento, ou um processo
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de localizagdo e valorizacdo das praticas locais, como no caso dos paises
desenvolvidos, mas também pode ocorrer um processo de regionaliza¢do, em
uma troca de referéncia central para poténcias locais, que podem representar
uma influéncia cultural mais proxima e cotidiana. Assim, as marcas formam
diante da cultura global suas proprias paisagens, os brandscapes, e seu
consumo integra diversas culturas e identidades, em trocas simbolicas que
constroem experiéncias de estilos de vida cosmopolitas.

A linha "Alimentacdo e Praticas de Consumo” tem como premissa que
nossos modos de cozinhar e comer podem ser palco para multiplos
cosmopolitismos cotidianos principalmente porque a comida esta na interse¢éo
entre necessidade bioldgica e habito cultural. O contato com outras formas de
comer expde a naturalizacdo das escolhas alimentares de determinado grupo
social, e pode abrir caminhos para um estilo de vida cosmopolita.

O ser humano € onivoro, ou seja, pode retirar nutrientes de multiplas
substancias minerais, vegetais e animais, e quem reduz as possibilidades
alimentares a opgdes conhecidas e seguras € um sistema de crengas, praticas e
representagoes a respeito da comida que s@ao compartilhadas com nosso grupo
social (CONTRERAS HERNANDEZ e GRACIA-ARNAIZ, 2005; FISCHLER, 1995). Na
perspectiva cultural, o onivorismo cultural pode ser definido como um conjunto
de atividades, voracidade de consumo e diversidade de gostos culturats, e
estaria relacionado a postura cosmopolita na reformulagdo da conexdo entre
capital cultural e fronteiras sociais e entre estratificacdo social e consumo
cultural estrangeiro (BOURDIEU, 2007; CAPPELIEZ e JOHSNTON, 2013; WARDE e
MARTENS, 2000; WARDE e OLSEN, 1999). Quando se relacionam com comidas
diferentes daquelas presentes em seu sistema alimentar, os jovens encarnam a

caracteristica cosmopolita de abertura a outras culturas e exibem um tipo de
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competéncia multicultural. Ao mesmo tempo, estas experiéncias simbolizam
desejo por diversidade, somando-se a uma cole¢do das diferencas culturais
simbolicas que contam como “globais” e enquadrando essa pratica como
consumo cosmopolita do mundo.

Por fim, a linha “Cidadania, Interculturalidade e Migracbes” esta baseada
no questionamento da constru¢do da postura cosmopolita dos individuos,
relacionada a politicidade, na sua relacdo com o exercicio da cidadania nos
contextos dos processos migratérios contemporaneos. No marco da logica da
estética cosmopolita, os fluxos comunicacionais produzem e reproduzem as
imagens de quem seriam os cidaddos do mundo, dando visibilidade para
determinados grupos e estilos de vida, e apagando outros. No caso dos
imigrantes, frequentemente ha um apagamento das diversas barreiras com as
quais se deparam para entrada e insercao nas sociedades para onde migram,
uma vez que, conforme aponta Mezzadra (2005), as fronteiras nao estao abertas
da mesma forma e a inclusao social é diferente para esses individuos, que sao
privados de diversos direitos de cidadaos.

Assim, ha a necessidade também de uma discussdao etica acerca do
cosmopolitismo, que exige o reconhecimento da cidadania universal como uma
dimensdo de cidadania que se pauta em principios de reconhecimento e defesa
da livre circulacao e vigéncia dos direitos sociais dos imigrantes para além de
seu pertencimento a um pais de nascimento ou origem (CORTINA, 2010). No
caso dos grupos de imigrantes, as barreiras fisicas e simbolicas séo dificeis de
se transpor, uma vez que as apropriagoes e reelaborag¢des culturais, assim como
o sentimento de pertencimento, sdo construcdes individuais e coletivas que
estdo condicionadas pela auséncia ou limitacdo de acesso dos imigrantes a
diversos direitos sociais (COGO e RIEGEL, 2016).
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As linhas de estudo estdo sendo exploradas para aprofundamento e
conexdes com diferentes praticas dos jovens no contexto brasileiro e podem ser

futuramente desenvolvidas pelos outros paises participantes da pesquisa.

Consideracoes finais

O que o projeto de pesquisa “Cosmopolitismos Juvenis no Brasil” tem
experimentado em suas investigacbes serve como espécie de trama, um
desenho que aponta para as tensdes entre o global e o local, entre o centro e a
periferia, diante da expansao das midias e do contato com outras culturas,
consequentemente do exercicio dos jovens de compreensdao do mundo e de
possibilidades de percepcao do Outro.

Os estudos sobre cosmopolitismo, centrados principalmente em paises
europeus, propdem questdes para a compreensao da visao reflexiva sobre o
Outro, a partir da realidade dos fluxos globais contemporaneos. No entanto, em
regides periféricas e em realidades hibridas, esse exercicio demanda tanto a
problematizacdao de diferentes possibilidades de acesso, quanto as formas
diferenciadas de cultura global, formadas a partir do local, que nao é central ou
hegemonico. Tal exercicio justifica tanto as adaptacdes quanto as inovagoes
epistemoldgicas e metodologicas realizadas para o projeto no desenvolvimento
da pesquisa com jovens brasileiros.

As questdes epistemoldgicas permitem, nas adaptacdes, um contato
mais proximo com o local, principalmente pela discussdo da visao hibrida e
periférica, e, nas inovacdes, ampliam a discussdo sobre cosmopolitismo, por
aspectos principalmente relacionadas aos jovens e a cultura midiatica, assim
como tematicas especificas de consumo e cidadania. Essas questfes sao como

cenarios, scapes, que se sobrepdem em camadas, mas perseveram em sua
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dinamica de conquista de linguagens diversas, que por um lado envolvem a
globalizagdo em sua perspectiva econdmica; mas também apresenta um outro
lado, o de movimentacao e ocupagédo dos espagos — midiaticos, informacionais,
culturais, estéticos - onde esses jovens cosmopolitas tém transformado o
ambiente em que estdo inseridos em “ferramentas” de desenvolvimento
humano para dat envolver o Outro.

As questbes metodologicas se relacitonam com as epistemologicas, pelas
necessidades locais de adaptacdao, assim como pela realidade empirica
encontrada, que demanda tanto o aprofundamento de alguns aspectos, como
no caso dos grupos de discussdo e das linhas tematicas, quanto de inovacao,
como na proposta do jogo, da cartografia, das experimentac¢des e das tematicas
especificas. As ferramentas e os percursos realizados pelos pesquisadores
brasileiros do projeto podem também ser desenvolvidas nos outros paises
participantes da pesquisa futuramente, permitindo dialogos entre diferentes
visOes e possibilidades de desenvolvimento de um estudo internacional.

A pesquisa é pautada pela discussao e construcao de repertorios e
alternativas de investigacao que nos qualificam diante do campo que estamos
“palmilhando”. E novamente o liame, a trama em que nos embaracamos abre-se
para novas descobertas. Foi assim com o inicio da pesquisa. E assim com as
teméticas agora partes constituintes do projeto. E assim com os
desdobramentos em outras instituicdes/paises que tém se envolvido com a
mesma investigacao e que, a despeito das diferencas também geograficas, nos
fazem perceber que "tecemos” de maneira conjunta a mesma cartografia e

interacao, essa do cosmopolitismo.
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