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HISTORIA DA COMUNICACAO NA AMAZONIA: por entre

construgdes e reconstrucoes

“[...] tudo que os homens fazem,
sabem ou experimentam so tem
sentido na medida em que
pode ser discutido”.

(Hannah Arendt, Da condicdo Humana)

Varias liniciativas tém buscado vencer as enormes distancias e retirar as
universidades nortistas do encapsulamento em que muitas vezes se encontram. E sabido
gue o transito dificil entre os estados e o niUmero escasso de doutores na regido tornam
as iniciativas conjuntas um esforco herculeo. Estas iniciativas de intercambio e didlogo
tém se dado mais na forma de “trabalho de formiguinha”, com varias e crescentes acdes
individuais. Este dossié € uma destas acdes. Com ele pretende-se, junto aos esforcos da
Associac¢do Brasileira de Pesquisadores de Histéria da Midia (ALCAR), abrir espago para a
condugdo mais integrada de pesquisas cuja proposta principal é a investigacdo da
Amazodnia, sua Midia e sua Historia. A persisténcia da Revista Observatorio permitiu a
construcao desse conjunto de estudos sobre a tematica Aistoria da midia. Embora seja

uma revista voltada para o intercambio entre comunicagdo, jornalismo e educacao, houve
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espaco e demanda para o mapeamento da producdo midiatica na longa regido pensada
como Amazonia. A edigdo se escora na questdao definidora de como os homens
amazonicos utilizaram a midia para dar um sentido para a Amazdnia. Ou, ainda, como
pensaram a si mesmos e como buscaram cristalizar essa identidade através do uso das
crescentes tecnologias de midia disponiveis?

Os estudos sobre a Amazonia e a Midia ainda estdao encapsulados em estados e
cidades especificas ou em midias ou formatos discursivos recortados. Salvo trabalhos que
constituem vastas compilagdes sobre discursos de viajantes ou sinteses apressadas de
brasilianistas, ndo resultam do dialogo de pesquisadores no Norte do pais, muito menos
encaram a presenca de amazlOnias esquecidas, igualmente importantes para a
constituicdo de uma identidade cultural amazoénica. Nesse contexto, torna-se necessario
promover dialogos mais extensos envolvendo centro, periferias e outros lugares da bacia
hidrografica igualmente importantes para a composicao de uma identidade amazonica. A
cultura impressa estabelecida entre os séculos XIX e XX reflete o desejo do homem
amazonico de figurar no panorama politico brasileiro, garantir uma identidade proépria,
fixar uma memoria relativa a importancia da sua terra e gente, da mesma forma como
acontecera com a inclusao de uma produgao radiofnica e cinematografica local.

Este dossié envolve sete textos que caminham nessa dire¢do. O texto de Geraldo
Martires Coelho, BELEM E A BELLE FPOQUE DA BORRACHA, demonstra como a belle
époque amazolnica, que atingiu sobretudo Belém e Manaus durante o periodo de maior
producdo de borracha, catalisou a construcdo de novos habitos considerados elitizados.
Fol no centro destas transformacdes que podem ser compreendidas a extensdo das
sociabilidades artisticas e literarias e os habitos de leitura de jornais, além da
demonstracdo externa de cosmopolitismo e boas maneiras. Sem dudvida nenhuma,
portanto, o ciclo da borracha midiatizou as cidades da Amazdnia, mesmo as menores,

intensificando o fluxo de ideias e jornais.
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No seu texto, POLITICOS E IMIGRANTES: os primeiros anos da imprensa em
Vilhena-Rondénia (1975-1950), Sandro Colferai e Nicola Nicolielo adotam um recorte
mais especifico em torno da cidade de Vilhena. A construcdo de habitos midiatizados no
local derivou, segundo o autor, da intensa migracao para a regiao Norte no contexto da
ocupagao dos governos militares. Como no caso da belle époque o afluxo de
estrangeiros trouxe habitos urbanos mais diversificados e intensificou o transito de
informagdes dos quais a parte mais visivel eram os jornais. Segundo Colferai, o interesse
de apresentar os jornais identificava-se também com a construcao de propostas politicas
conflitantes, caracteristica da imprensa em cidades pequenas da Amazonia, geralmente
em torno da disputa pela posse do aparelho politico da prefeitura.

No terceiro texto, CINEMA NO AMAZONAS: o imaginario colonizado navegando
numa sociologia de auséncias e emergéncias, Wilson de Souza Nogueira e Rafael de
Figueiredo Lopes debrucam-se sobre o cinema, desde o seu periodo experimental, no
inicio do século XX, até a contemporaneidade. Ainda que, no inicio do século, as
sociabilidades das elites ainda fossem firmemente estruturadas pelo discurso dos jornais
e nao sofreram uma mudanca ostensiva com as primeiras projecdes de cinema, ainda
pouco substantivos no inicio do século e restritas a “cinematographos” itinerantes que,
ao longo da década de 1910, deram lugar a varias salas de cinema em Belém e Manaus. A
producdo cinematografica amazdnica vai se iniciar com a Fontenelle & Cia, em 1907, que
se converte na maior proprietaria de salas de cinema em Manaus em 1912. Em Belém,
trata-se do Cine Olimpia, o mais antigo em funcionamento do Brasil. Nesse periodo ha
também registros de projecSes cinematograficas em cidades do interior. Um dos
elementos de destaque sao as producdes de Silvino Santos, encarregado por J. C. Arana,
bardo da borracha e acionista da Peruvian Amazon Rubber Company, de “melhorar” a sua
imagem publica através das peliculas de cinema, o que acabou treinando o fotdgrafo

para a realizagdo de "Paiz das Amazonas”, em 1922. O objetivo dos autores, neste texto, é
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enfatizar as produgdes locais contemporaneas com base num breve histérico, abordando
politicas publicas, estéticas e ideologias. Os autores concluem que o “cinema
amazonense € um segmento que se mantém praticamente imperceptivel ou ignorado,
pois além de estar apartado do sistema industrial de producao, distribuicdo e exibicao,
ainda nao conquistou o reconhecimento do publico regional.”

O quarto texto, IMAGEM E IMPRENSA NA AMAZONIA: a configuracdo da fotografia
no jornal Estado do Para, de Netilia Silva dos Anjos Seixas e Thais Christina Coelho
Siqueira, se prop0s a contribuir para o entendimento da trajetéria da fotografia nos
jornais do Parg, a partir de um dos seus principais impressos, o £stado do Pard, publicado
de 1911 a 1980, em Belém. Classificado pelas autoras como exploratério e iniclando uma
analise iconografica e iconoldgica, o estudo traz observacao das edi¢des de 1912, 1920,
1960 e 1980 que estavam disponiveis em acervo no momento da pesquisa. Seixas e
Siqueira notaram que o jornal iniciou sua edicdo com apresentagdo grafica inovadora,
trazendo fotografias apenas oito anos depois da primeira publicagéo feita pelo Jornal do
Commercio, no Rio de Janeiro. No inicio do século XX, o jornal publicava fotografias de
cunho politico, além de imagens com tematicas de policia, esporte, denlncia dos
problemas sociais, violéncia, entre outros assuntos, evidenciando a valorizagdo, cada vez
maior, do fotojornalismo em suas paginas.

O texto de Francielle Maria Modesto Mendes e Gilberto Mendes da Silveira Lobo,
JORNAL COMERCIO DO AMAZONAS E A CONSTRUCAO DO ACONTECIMENTO: as
representacdes sobre o governo da Bolivia, intenta demonstrar, similarmente ao estudo
de Imperatriz e de Vilhena, contudo com outro enfoque tedrico, a partir da investigagao
do jornal Comércio do Amazonas, de 1899, a construcdao de estratégias discursivas
voltadas para a consolidagao de interesses de grupos de poder. Segundo as autoras,
representacdes negativas de agentes do Governo da Bolivia na midia amazonense

tinham um objetivo politico estratégico de manter a presenca simbolica brasileira na
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regido. Assim, a noticia, compreendida como uma narrativa sobre o acontecimento, se
transforma ela mesma num acontecimento midiatico instituidor de sentidos.

O estudo de Célia Amorim, DITADURA MILITAR (1964-1985): o movimento
estudantil e a comunicagdo alternativa na Amazonia Paraense, se debruca, ao contrario
dos textos anteriores do Dossié sobre a luta politica em cima da piramide, na construgao
de uma imprensa alternativa como canal de mobilizagdo de grupos subordinados. A
imprensa alternativa entre os anos de 1964 e 1985 constituiu um canal importante de
comunicacado por onde, como lembram as autoras, “circularam informacdes estratégicas
de mobilizagdes e acOes da categoria contrarias a nova ordem instituida”. Para estudar
esses canais alternativos, as autoras se voltaram sobre dois jornais produzidos por
universitarios da UFPA, O Papagaio (1967) e Nanico (1979), que constituiram canais de
denulncia sobre as persegui¢des sofridas por estudantes considerados subversivos.
Ademais, os jornais se tornaram instrumentos de divulgacdo de praticas pedagogicas
marxistas, alicercadas na critica freireana a concepgao bancaria de educagao.

Por fim, no dossié tematico, o artigo de Yuji Gushiken e Protasio de Morais
Barbosa Junior, PENSAMENTO COMUNICACIONAL NA ORQUESTRA DO ESTADO DE
MATO GROSSO E O CAMPO DA MUSICA DE CONCERTO EM CUIABA, a partir de uma
perspectiva de “comunicacdo como cultura”, se debrucga sobre a Orquestra do Estado de
Mato Grosso em Cuiaba para identificar a relacdo entre pensamento comunicacional e a
formagdo da musica de concerto como campo artistico-cultural. A partir do recorte que
data da criacio da OEMT em 2005 até 2015, o texto investiga as estratégias de
comunicacao organizacional desenvolvidas pela orquestra e o redimensionamento de
suas relacdes com seus diversos publicos. Trata-se, portanto, de mais uma via aberta para
os estudiosos da midia e histéria, aquela que tange a musica de camara e suas

estratégias de comunicacao junto ao publico.
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Na secdo de ARTIGOS LIVRES, iniciamos com o artigo LONGOS SILENCIOS E
BREVES RESPOSTAS: veiculos jornalisticos frente aos erros apontados por seus publicos
no Facebook, de Rogério Christofoletti e Thiago Caminada. Os autores avaliam 60 dias de
interacao entre publicos e veiculos jornalisticos, tomando como base o apontamento e
deteccdo de erros pelos leitores. O trabalho foi realizado nas fanpages dos quatro
maiores jornais catarinenses: A Noticia, Diario Catarinense, Noticias de Dia e Jornal de
Santa Catarina. No periodo, foram veiculados 4892 noticias, das quais se identificou 233
participagdes nos comentarios sobre erros, com 132 erros diferentes em 116 noticias.

Em PUBLICIDADE, ENUNCIACAO E REALIDADE AUMENTADA: desdobramentos da
categoria de pessoa na era digital, de Sandro Torres de Azevedo, se reflete sobre uma
acao publicitaria que se utilizou da tecnologia de realidade aumentada, desenvolvida
para a marca Linx. O autor utiliza a semibtica discursiva, especificamente sobre a questao
da enunciagao e a instalacdo da categoria de pessoa, articulando-os com conceitos
afeitos a Comunicagdo Social, em especial a perspectivas utilizadas para compreensado
dos fendmenos da cibercultura. O foco do autor foi identificar peculiaridades nas
interagdes mediadas por dispositivos de realidade aumentada, considerando esse tipo de
atividade comunicativa como aspecto absolutamente novo para os estudos do discurso
publicitario.

J& em O ACIONAMENTO DE IDENTIDADES COMPARTILHADAS NA FRONTEIRA
URUGUAIO-BRASILEIRA A PARTIR DA CONSTRUCAO DO URUGUAI COMO PROPOSTA DE

CONSUMO, Roberta Brandalise discute a participacdo do jornalismo brasileiro na

articulagdo de representacdes sociais e de identidades culturais na fronteira Brasil-
Urugual, a partir das apropriagdes e usos que brasileiros e uruguaios fronteirigos fizeram
de narrativas noticiosas sobre o Uruguai e que eles consideraram relevantes em seu

cotidiano. A autora utiliza as narrativas noticiosas para indicar que essas colaboraram
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para reforcar a identificacdo entre uruguaios e brasileiros com respeito ao pertencimento
regional e ao estilo de vida.

No artigo AS NARRATIVAS MITOMIDIATIZADAS PROPAGANDEADAS SOBRE A
AMAZONIA PELA publiCIDADE, Luiz Cezar Silva dos Santos reflete sobre o uso de lendas
e mitos nas narrativas publicitarias como forma de “vender” ideias e produtos. O autor
discute a mitomiadiatizacdo pela atividade publicitaria do potencial mercadologico que o
imaginario amazodnico exerce sobre diversos publicos-alvo com relacdo as lendas, os
mitos e as "historias” contadas sobre a regido amazonica.

No artigo Hibridizacdo e o Jornalismo Camalednico, Adriana Schryver Kurtz aborda
a crescente hibridizacdo entre o Jornalismo e demais formatos midiaticos como resultado
natural de um processo que ja esta na propria raiz da comunicagdo enquanto atividade
histérica. A légica interna e as potencialidades estéticas e discursivas do fendmeno séo
analisadas a partir das convergéncias entre jornalismo e cinema.

Em Webdiaspora: Migracdes, TICs e memoéria coletiva, Mohammed ElHajji e Camila
Escudero apresentam a webdidspora, enquanto espaco de reordenamento de
experiéncias e praticas sociais e subjetivas dos imigrantes e comunidades diaspodricas,
contribuindo na producdo de marcas e rastros existenciais individuais e coletivos no
plano subjetivo e simbolico. Para isso utilizam as nog¢des de ‘memdria coletiva’ de
Halbwachs, de ‘espago nostalgico’ de Abdelmalek Sayad e de ‘transnacionalismo’
explorada por diversos autores.

J4 em #VOCENACAPA: moda e representacdo feminina na edicdo comemorativa
da revista Elle Brasil, Fernanda Martinelli analisa a representacao feminina relacionada a
estéticas contra-hegemonicas na edicdo comemorativa da revista ELLE Brasil publicada
em maio de 2015. O objetivo é pensar de que forma a diversidade esta conquistando
espaco na industria da moda e nos meios de comunicacdo que a representam. A autora

discute o significado desse conteudo, que se distingue do padrdo de beleza normativo
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da mulher branca, loira, ocidental e extremamente magra, considerando a forma concreta
que o significado simbélico dessas representacdes assumem na revista.

No artigo A PARTICIPACAO NA COMUNICAGAO PUBLICA: para além do consenso,
Heloiza Helena Matos e Nobre e Jorge Pereira Filho discutem o conceito de participacao,
tecendo algumas relagdes possiveis entre essa reflexdo e o conceito de comunicagdo
publica. Os autores destacam que o fundamento da comunicagdo assenta-se em
procedimentos, que precisam estar abertos a participacdo ativa da sociedade, e em
objetivos, que tém o interesse publico como pano de fundo.

Em MINHA LUTA NO BRASIL: Editora Globo, 1934-1942, Eliane Hatherly Paz
discute a historia editorial do livro Mein Kampf, de Adolf Hitler, no Brasil. A autora
investiga a producao, a circulagao e a recepcao do lancamento de Minha Luta— como seu
titulo foi traduzido para o portugués — no patis, em setembro de 1934, pela Editora Globo
de Porto Alegre. Até agosto de 1942, quando a obra foi proibida pelo presidente Getulio
Vargas, foram impressas sete edicSes. Trata-se de um trabalho de recomposicdo
historica.

No artigo COMO CARREGAR O PESO DAS PALAVRAS E O CHOQUE DAS IMAGENS:
mapeamento historico das caracteristicas editoriais de Paris Match, de Eliza Bachega
Casadei se apresenta a revista francesa Paris Match como uma influéncia decisiva na
modulacdo dos projetos editoriais de muitas revistas brasileiras importantes, como O
Cruzeiro e Manchete. A autora realiza um mapeamento historico dos aspectos editoriais
de Paris Match, bem como a forma como eles foram sendo modificados ao longo do
tempo.

No artigo FOLHA DE S. PAULOE O CASO HERZOG RE(A)PRESENTADO: um estudo
sobre memoria, narrativa e “acontecéncia”’, André Bonsanto Dias e Marco Roxo
apresentam a constante “dilatacdo” do caso Herzog no tempo, partindo da matéria

publicada pela Folha de S. Paulo em 5 de fevereiro de 2012, quando, na ocasido, o jornal
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procurou revelar a seus leitores o “instante decisivo” e a identidade do fotografo Silvaldo
Leung Vieira, autor desta imagem simbolo. Nossa intencdo € discutir como o
acontecimento foi re(a)presentado pelo jornal em um processo de constante
"acontecéncia” em suas narrativas de lembranga e esquecimento.

E, o artigo A VIOLENCIA COMO VALOR-NOTICIA NA TELEVISAO GOIANIENSE:
Informagdo X Audiéncia de Ana Carolina Pessba Rocha Temer e Fernanda Ribeiro de
Lima, que apresentam os géneros jornalisticos como géneros discursivos e a
supervalorizagdo da violéncia como valor-noticia. O foco das autora, sob a luz da Agenda
Setting, é instaurar uma discussdo sobre a violéncia enquanto valor-noticia no jornalismo
televisivo moderno e suas consequéncias para a compreensdao do tema entre seus
telespectadores.

Na secdao de ENSAIOS, o artigo POEMAS E FOTOGRAFIAS NA BUSCA PELO
ETERNO, de Fabio d'Abadia de Sousa, busca possiveis semelhancas entre a poesia e a
fotografia. A partir da obra do modernista Oswald de Andrade, se discute alguns
elementos de aproximagao entre a visualidade fotografica e a imagem poética.

Para finalizar nosso numero 5, na secao ENTREVISTAS, apresentamos uma conversa
intitulada JORNALISTA E ESCRITOR, LEANDRO MARSHALL EXPLICA PORQUE O
JORNALISMO ESTA CADA VEZ MAIS PARECIDO COM PUBLICIDADE, realizada por Thaisa
Bueno e Jessica Torres. Nessa conversa, as autoras entrevistam Leandro Marshall, doutor
em Ciéncias da Comunicacao (PUC/RS), mestre em Teorias da Comunicacao (UMESP/SP)
e professor universitario em Brasilia, onde atua também como analista em Ciéncia e
Tecnologia do Ministério de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (MCTI).

Nosso quinto nimero de 2016 esta repleto de possibilidades! Mister é lembrar que
apenas recentemente houve um despertar académico para a compreensao da historia
amazonica a partir da perspectiva dos amazonidas. Isso quer dizer que, na direcao para a

qual aponta esta edicao tematica da Revista Observatério, tem-se buscado ultrapassar o
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predominio das fontes historiograficas contidas em relatorios de viajantes estrangeiros e
estudos antropoldgicos centrados na percepgao europeia de mundo para abracar uma
mirlade de outras fontes, sobretudo jornais locais, mas também cinema, musica, etc. Este
esforco indica também a direcdo de uma historicizacdo da Amazodnia levando em conta o
papel da natureza e da colonizagdo, da busca pela integracao das periferias a capital e da
retvindicagdo continua das elites locais pela filiagdo na brasilidade. Os estudos contidos
neste dossié, portanto, vdo das periferias ao centro, circulam por Belém e Manaus, mas
também por Cuiaba, Imperatriz e Vilhena.

Sem duvida alguma, os sistemas de comunicagdo construidos durante o processo
civilizatério na Amazonia oferecem uma janela privilegiada para a compreensdo da
historia. O avango dos homens, das ideias e das midias anunciam, de forma bastante
particular, como foram construidas as sociabilidades e sistemas de trocas simbdlicas
entre os amazonidas e como foi se gerando uma percepcao sobre o que é ser um
habitante da Amazonia. A reflexdo sobre as transformacdes dos processos comunicativos,
entre os quais esta a insercdo da imprensa, levando em conta a formacao de elites, a
resisténcia de culturas indigenas e a predominancia de fontes produzidas por europeus
fol o objeto desta edicdo tematica da Revista Observatério. Evidentemente, ela pretende
ser uma das tantas iniciativas voltadas para a compreensdo historica da midia na
Amazonia.

Considerando o carater mutante dessas midias, seu envolvimento com grupos de poder
do topo e de baixo da piramide, seu potencial para a construcdao de identidades e
viabilizagdo de politicas na regido, este dossié espera ter ajudado um cadinho na
investigacdo da disseminacdo de culturas midiaticas e a transformacao das identidades
amazonicas através de formas variadas de midia, pavimentando o caminho para uma
compreensdo histérica mais ampla das transformagdes na politica e na sociedade

amazonica. O estudo mais abrangente e integrado da midia s6 sera possivel com a
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consolidacdo de redes de pesquisadores de histéria da midia em todos os estados do

Norte do Brasil. Este nimero e seu dossié é um passo. E que sirva de incentivo.
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