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Introducao

O crescimento da Internet e o compartilhamento de noticias pelos dispositivos
moveis colocaram em xeque a producdo jornalistica tradicional, gerando uma crise,
inclusive econdmica, nos veiculos de comunicacdo. A facilidade para acessar noticias
gratuitas, em apenas um clique, concomitantemente com a multiplicacdo das formas
de comunicacdo no meio digital desequilibraram a balanca econOmica que
resguardava a posi¢do privilegiada dos conglomerados jornalisticos. Com isso, é cada
vez mais comum e urgente repensar os modos de se fazer jornalismo, principalmente
no meio on-line. Nao apenas fazer jornalismo, mas torna-lo rentavel. E se os modos de
se fazer mudaram, nesta mesma direcdo caminharam os modos de recepcdo do
produto jornalistico para com os leitores.

Assim, na primeira geracdo do jornalismo on-line, na segunda metade do século
XX, pouco se usou das potencialidades da Internet e de seus softwares. Em busca de
caminhos rentaveis financeiramente, a industria da noticia invadiu a Internet repetindo

a ja velha estrutura da noticia impressa nos meios digitais. A segunda geragao iniciou a
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utilizacdo das capacidades disponiveis, e-mail, hiperlinks, videos e comentarios, o que
inseriu o leitor de fato na noticia (SCHWINGEL, 2008).

Atualmente, a multiplicidade dos meios de comunicagdo tornou possivel a todos
participarem do processo de constru¢do da noticia (ROST, 2014), seja com um video,
uma sugestdo de pauta ou uma foto. Logo, acessar portais de noticias ou ler noticias é
algo rotineiro que ja esta internalizado no cidaddo médio.

Dentro desse contexto, o objetivo deste artigo € o de situar a pratica jornalistica
em meio ao conceito de pds-modernidade, e a partir deste cenario propor reflexdes
acerca do ato de ler noticias em tempos de mudangas estruturais no tocante social e
tecnolégico. Como o individuo se sente ao ler uma noticia em um veiculo on-line? A
diversidade de fontes e canais prejudica ou facilita a compreensdo dos assuntos? As
redes sociais tém contribuido para o jornalismo? Essas sdo algumas das perguntas que
movem este artigo e impulsionam a reflexao que aqui se propde.

Partindo do pressuposto que o atual estagio da sociedade prevé a multiplicidade
dos meios de comunicacdo e o deslocamento da produgdo de noticias, é de suma
importancia localizar o papel do sujeito-leitor e da leitura no movimento
contemporaneo do ato de noticiar.

Parte-se também da premissa de que a pods-modernidade afeta setores da
sociedade e que dissolve suas fronteiras. Transformando a sociedade, como aponta o
professor inglés Krishan Kumar (1997, p.141), ndo em uma totalidade neoprimitivista,
mas em uma condi¢do de fragmentagao.

Assim, em um primeiro momento discutiremos acerca dos conceitos base para o
desenvolvimento de um panorama tedrico, como a propria questdo da pods-
modernidade, a conceituagdo da noticia e as contribuicbes da educomunicagdo para
um pensar contemporaneo frente a leitura. Apds este primeiro momento, traremos
para debate a parte empirica por meio de uma pesquisa que resgata a interagdo de

universitarios com o jornalismo on-line e a recepgao dos individuos.

Pés-modernidade

E de certo modo impossivel propor uma definicio completa e fechada a respeito
da pdés-modernidade, pois toda a significacdo poderia remeter a modernidade, e iria
automaticamente a contramao das caracteristicas do conceito.

Para o socidlogo britanico Mike Featherstone “falar em pds-modernidade é
sugerir a mudanca de uma época para outra ou a interrupcdo da modernidade,

envolvendo a emergéncia de uma nova totalidade social, com seus principios
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organizadores préprios e distintos” (1991, p.20). Assim, muitas sdo as variaveis que
definem e configuram a pds-modernidade, como a subjetividade do individuo frente
aos acontecimentos cotidianos, as trocas econOmicas contemporaneas, a cultura
mundializada, as tecnologias da informacao, os novos modelos comunicacionais, assim
como a qualidade da vida e uma sensacao de descontinuidade do tempo.

Todavia, pensar em pos-modernidade ndo é falar de uma ruptura instantanea
com a modernidade, e sim de um processo que ainda se desenvolve. Fredric Jameson
(2000) apresenta o conceito de forma transitéria e o pontua como a terceira fase do
capitalismo industrial, o capitalismo tardio.

Nesta perspectiva, autores classicos como Lyotard (1984 apud Featherstone 1991)
apontam para uma sociedade pds-moderna cujo pressuposto resida em uma era pos-
industrial. O foco principal do conceito para o autor estd nos efeitos da
computadorizagdo sobre o conhecimento humano. Para ele, a perda de sentido que a
condigdo pds-moderna proporciona deve ser vista como uma nova forma de
conhecimento, e uma possibilidade de substituicdo das narrativas convencionais pela
pluralidade dos jogos de linguagem e a troca do universalismo pelo localismo.

As variantes da pds-modernidade, neste cenario, influenciam diretamente no
comportamento social e subjetivo do individuo, o que por sua vez desagua em sua
relacdo com a comunicagao e no modo como ele a percebe. O estadunidense Marshal
Berman descreve a vida moderna na segunda parte do século XX, etapa anterior da

pbds-modernidade e conceito essencial para se entender a p6s-modernidade.

ser moderno é viver uma vida de paradoxos e contradicdes. [..] E ser
ao mesmo tempo revolucionario e conservador: aberto a novas
possibilidades de experiéncias e aventura, aterrorizado pelo abismo
nillista ao qual tantas das aventuras modernas conduzem, na
expectativa de criar e conservar algo real, ainda quando tudo em volta
se desfaz” (BERMAN, 2007, p.13, 14)

David Harvey assinala que a sociedade atual esta passando por “um processo de
mudanca abissal nas praticas culturais, bem como politico-econémicas, desde mais ou
menos 1972" (1989, p.7) e que na pos-modernidade — embora acredite mais na
aparéncia poés-moderna do que o surgimento real de uma nova sociedade — um novo
sujeito surge: mais sensivel, contraditério, efémero. Como Berman expde, “um sujeito
de agitacdo e turbuléncia, aturdimento psiquico e embriaguez, expansdo das

possibilidades de experiéncia e destruicdo das barreiras morais e dos compromissos

DOI: http://dx.dot.org/10.20873/uft.2447-4266.2020vbn6allpt

Revista Observatoério, Palmas, v. 6, n. 6, p. 1-16, out-dez. 2020

!



revista
O'bservatorio

e-ISSN n° 2447-4266
Vol. 6, n. 6, Outubro-Dezembro. 2020

pessoais, auto expansdo e auto desordem, fantasmas na rua e na alma” (BERMAN,
2007, p.18).

A comunicagdo social, especificamente o jornalismo, coexiste num cenario de
rapida transformagdo social e tecnolégica. Momento em que a experimentagdo do
tempo e espaco se da de forma dissonante e atinge em cheio a produgdo de noticias.
Consequéncia direta da pds-modernidade, a aceleracdo social do tempo diz respeito
em seu cerne a subjetividade do individuo, a maneira Unica pela qual as pessoas

passam pelas mesmas situacoes.

O répido desenvolvimento tecnoldgico e comunicacional ocorrido no
século XX trouxe novas maneiras perceptivas de ser e estar no mundo,
e concomitantemente reestruturou os modos de sociabilidade. Com
esse panorama, o século XXI| enfrenta novos arranjos entre sociedade,
tecnologias e subjetividade. (CITELLI, 2016, p. 13)

Efeitos de um jornalismo pés-moderno

Neste panorama social, cultural e econdmico se insere a questdo da recepcao de
noticias para o sujeito-leitor de veiculos on-line, redes sociais e dispositivos moveis.
Como o individuo contemporaneo se sente ao ler uma noticia em aparelhos digitais?
Quais fatores podem contribuir ou atrapalhar para o entendimento do fato noticioso?
A proposta deste artigo ndo é a de trazer respostas conclusas e sim a de propor
reflexdes acerca do ato da leitura em um determinado momento histérico, no caso, a
pds-modernidade, e assim buscar saidas educomunicativas.

Em uma sociedade pds-moderna, a consciéncia da incerteza e da ambivaléncia é
inerente a todos nods. Noticias e respostas em suspenso. A partir deste cenario, a
comunicacdo contemporanea € cruzada por inUmeras variaveis que podem fazer com
gue ela, a comunicacdo, seja eficiente ou ndo, que mude de formas, opinides e desejos.

E demasiadamente importante demarcar que a questdo econdémica marca a
comunicacdo contemporanea, diferindo de todas as fases anteriores, da era pré-crista,
passando pelo iluminismo, ou até mesmo a era da publicidade. Os conglomerados
comunicacionais detém o grande poder das midias tradicionais e possuem o poder
simbdlico para a legitimagdo da informacdo. Bourdieu critica a questdo da economia

neoliberal frente ao mercado comunicacional:

(...) esse poder simbolico que, na grande maioria das sociedades, era
distinto do poder politico ou econdmico, hoje estd concentrado nas
maos das mesmas pessoas que detém o controle dos grandes grupos
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de comunicagdo, que controlam o conjunto dos instrumentos de
producdo e de difusdo dos bens culturais (BOURDIEU, 1997, p. 16).

Portanto, é neste cenario marcado fortemente pela questdo econdmica que se da
a comunicagdo contemporanea, logo, a comunicacdo que chamamos aqui de pds-
moderna, econOmica e tecnoldgica. O campo jornalistico nos ultimos tempos passou
por grandes mudancas estruturais. Do modo de se fazer e também no modo de ser
recebido. Assim, os efeitos dessas mudancas ainda estdo sendo estudados e
percebidos nos dias que correm.

Uma faceta desse campo jornalistico atual que se reestrutura e busca saidas para
problemas agora maximizados é o fendmeno, que embora sempre tenha existido, mas
agora toma propor¢des monumentais, € o das fake news, ou noticias falsas. Além da
desinformacao ou ignorancia para determinado assunto (comumente politica, saude e
religido), as noticias falsas se mostram nos ultimos anos verdadeiras armas politicas de
combate.

Em eleicdes recentes as fake news tornaram-se arma de combate, como foi o
caso de 2016 nos Estados Unidos em que Trump foi eleito. No Brasil, nas elei¢des de
2018, o assunto virou pauta para denuncias do jornal Folha de Sdo Paulo (MELLO, 2018)
contra o agora presidente eleito, Jair Bolsonaro. O tema foi pauta do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), e teve como resposta da ministra e presidente Rosa Weber:

gostarlamos imensamente que houvesse uma solucdo pronta e eficaz.
De fato, ndo temos. Noticias falsas ndo sdo novidade, O que é novidade
¢ a difusdo e circulacdo dessas noticias, [...] se tiverem uma solugdo para
que se colbam fake news, por favor, nos apresentem. Nos ainda nado
descobrimos o milagre. (VENAGLIA, 2018)

Em muitos casos, atrelado as noticias falsas, ha uma indicativa que pode levar a
questdo da pos-verdade, ou “post-truth”, outro tema largamente debatido nos ultimos
anos. O conceito, que foi escolhido como a palavra do ano para o Dicionario da
Universidade de Oxford em 2016, pontua sobre a relacdo entre a questdo emocional
com o fato noticioso, ou seja, a maneira que os sentimentos ou crencas de uma pessoa
pode moldar seu entendimento da noticia, acarretando em desinformagdo e em muitos

casos uma manipulacao.

Leitura, jornalismo e educomunicagao
Nesta evolugdo historica, diferentes teorias foram desenvolvidas para dar conta

do processo de construcdo da noticia e de quais valores ela era formada. Teoria do
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espelho, newsmaking, gatekeeper, dentre tantas outras. Para esta discussao, vamos nos
ater a definicdo de noticia proposta por Olga Curado: "noticia é a informacdo que tem
relevancia para o publico. A importancia de um acontecimento é avaliada pelo
jornalista, que julga se o fato é noticia e deve ser divulgado” (CURADO, 2002, p.15).
Junto a isso, temos os valores-noticia que incrementam ao fato determinadas
caracteristicas que aumentam sua noticiabilidade. O tedrico portugués Nelson Traquina
(2004) elenca critério como morte, notoriedade, proximidade, relevancia, tempo,
novidade, notabilidade, conflito e infracao.

Assim sendo, a noticia construida no cotidiano jornalistico e experienciada pelo
leitor possul suas bases formadas desde o século XVII iniciadas por Peucer (SOUSA,
2004). Atualmente, ha uma variedade muito grande de noticias. InUmeras editorias sdo
abertas e fechadas na rotina de um jornal. Neste cenario, o leitor se vé cada vez mais
numa avalanche de noticias.

Na perspectiva da pés-modernidade, a leitura figura na resultante da
tensdo entre a modernidade e a pods-modernidade e pode ser
conceituada como um processo discursivo — socio, historico, cultural e
ideologicamente constituido —, portanto, interpretativo, e, num
segundo momento, como processo virtual, em virtude das novas
tecnologias que medeiam a propria leitura. Essa concepgdo requer o
reconhecimento de que o sujeito-leitor, o sujeito-autor e os sentidos
sdo historicamente determinados, configurando um trabalho de
interpretagdo que relaciona o texto a outros textos, ao discurso e ao
interdiscurso que coabitam em ndés e em nossa historicidade
sociocultural (CAMPOS, 2011, p. 3).

Neste sentido, a educomunicagdo surge como alternativa para propor novos
caminhos entre a educac¢do e a comunicagao. No caso, discutimos a questdo da leitura,
aspecto em que o campo educomunicacional elucida formas de contribuir para um
melhor desempenho e desenvolvimento.

A educomunicagdo, campo surgido na década de 1980, por meio do conceito
desenvolvido pelo filésofo argentino Mario Kaplun através da pedagogia de Paulo
Freire, para se referir a interface comunicacdo-educacdo. No Brasil este conceito
ganhou poténcia com o Nucleo de Comunicacdo e Educagdo da Universidade de Sao
Paulo e pelos professores e pesquisadores Ismar de Oliveira Soares e Adilson Citelli.

Desde a identificacdo do conceito a sua sistematizacdo, a Educomunicacdo vem

sendo entendida como:
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o conjunto das acdes inerentes ao planejamento e avaliagdo de
processos, programas e produtos destinados a criar e a
fortalecer ecosistemas comunicativos em espagos educativos
presenciais ou virtuais, assim como a melhorar o coeficiente
comunicativo das acdes educativas, incluindo as relacionadas
ao uso dos recursos da informacdo no processo de
aprendizagem. (SOARES, 2001, p. 43)

No que diz respeito a questdo da escola pds-moderna, vale ressaltar o papel da
educomunicacdo em desenvolver uma leitura e uma aprendizagem eficientes no aluno
em tempos escolares de transi¢do tecnolégica. Momento em que o educador deve se
adaptar aos meios e fazer com que os alunos ndo se percam durante a aula. Isso exige
de ambos, professor e aluno, uma dedicacdo, e acima disso, exige que se busquem
novas maneiras de ensinar. Quadro negro e giz ndo sao suficientes, assim como slides
projetados também néo.

Neste cenario, Borges (2012) ressalta uma problematica que, embora urgente, é

trabalhada por poucas institui¢des de ensino:

As inumeras mudancas culturais e avancos tecnoldgicos que a
sociedade vem atravessando ndo mudaram, ou mudaram pouco, a
forma com que a escola e os professores tém lidado com tantos
elementos que condicionam o ensino e a aprendizagem. A dindmica
da maioria das escolas é a mesma de décadas, ou até de séculos atras,
e isso se deve, em parte, a dificuldade das escolas para integrar os
bens culturais produzidos pela midia, aos bens culturais produzidos e
perpetuados ha anos pelo sistema educacional (BORGES, 2012, p. 19).

Esse problema toca principalmente na questao da interagdo, dos modos de vida,
da sociabilidade, da relacdo individuo-tecnologia e seus limites, ética e definicdes mais
claras de uso.

Para Paulo Freire (2008, p. 9), pedagogo brasileiro e uma das bases tedricas do
campo da educomunicagdo, a leitura "ndo se esgota na decodificagdo pura da palavra
escrita ou da linguagem escrita, mas que se antecipa e se alonga na inteligéncia do
mundo”. Logo, para o teodrico pernambucano, a leitura ndo se estanca apenas no
simples ato de ler e compreender, as vezes de modo superficial, o que as palavras
codificam. Ler é compreender quase que de forma holistica as palavras e, portanto,

interliga-las a outros momentos, conhecimentos e saberes.

A leitura do mundo precede a leitura da palavra, dai que a posterior
leitura desta ndo possa prescindir da continuidade da leitura daquele.
Linguagem e realidade se prendem dinamicamente. A compreensao
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do texto a ser alcancada por sua leitura critica implica a percepcao das
relacbes entre o texto e o contexto. (FREIRE, 2008, p. 11)

Assim, uma das inUmeras possiveis contribuicdes da educomunicagdo para o
jornalismo contemporaneo seria a queda do texto jornalistico extremamente
informativo e diretor. Com reflexdes tracadas em base nos escritos de Paulo Freire, um
texto mais humano e que contextualize com a vida do possivel leitor da noticia
contribut para uma leitura que seja concreta e eficiente. Neste caminho, podemos
pressupor que o texto gerara um interesse maior, o que acarreta em um texto lido.

Além disso, é basilar ressaltar o papel do jornalista como um educador. A
educomunicacdo, area que requer um profissional que tenha a habilidade de trabalhar
sua técnica olhando para a questdo dialégica e junto a isso, a convivéncia, cruza
constantemente caminhos com o jornalismo. Este campo da comunicacdo e da
educacdo é, muitas vezes, posto em segundo plano pela rotina do jornalista. Entre
cumprir diversas pautas e muitas vezes editar videos e fotos, é cada vez mais dificil
promover uma discussao sobre a atuagdo do jornalista como educador por meio de

seus textos jornalisticos.

Questionario

Para pensar o tema central do artigo e entender um pouco mais sobre a
interacdo dos individuos com o jornalismo on-line e as redes sociais, fol proposto um
guestionario, para assim, analisarmos de maneira empirica esta relagdo. Vale ressaltar
gue o questionario serve como uma ferramenta para nos auxiliar no que diz respeito as
reflexdes e ndo para ditar respostas conclusas e fechadas.

O questionario proposto teve como objetivo principal elucidar a relagdo entre o
individuo que se informa por meio de dispositivos digitais (portais de noticias, Twitter,
Instagram, dentre outros). Num cenario de rapida transformacao tecnoldgica e social,
os meios principais de consumo mudam de forma veloz impulsionando as relagdes ja
estabelecidas a mudarem também.

O principal ponto neste questionario foi o de entender se a grande oferta de
noticias, aliada a velocidade da Internet, dos dispositivos moveis e das redes sociais
contribuia para um grau de concentracdo menor na hora da leitura, resultando em uma
baixa absor¢do do conteudo lido. Como ja dito anteriormente, buscamos nas respostas

deste questionario, os efeitos colaterais do tempo célere.
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A dinamizagdo nos ritmos de vida, com padrbes de comportamento
que se fazem alinhados com os dispositivos de comunicacdo - midias
locativas, microcomputadores, conexdes on-line -, a fragilizacdo do
pertencimento estavel, a sobreposicdo de atividades, a reducdo nas
horas de sono, a corrida por uma alimentagdo sem perda de tempo,
na qual o fast-food reina soberano. (ROSA apud CITELLI, 2016, p. 15)

Deste modo, o questionario elaborado para nos amparar nesta caminhada foi
construido com base em seis questdes que relacionavam os modos de uso, consumo,
subjetividade e meios de consumo. Ele foi disponibilizado por meio da ferramenta on-
line Google Formularios e ficou aberto durante uma semana. O publico-alvo foi
estritamente universitario. Vale lembrar que a divulgacdo deste formulario se deu

mediante compartilhamento em grupos universitarios.

As perguntas dispostas no questionario, da primeira a ultima foram:
1) Vocé costuma ler noticias?
2) Quantos dias por semana vocé consome noticias?
3) Como vocé classifica o seu grau de consumo de noticias?
4) Quais destes meios vocé usa para se manter informado?1
5) Em sua opinido, a grande oferta de informagdes na Internet atrapalha o
entendimento do fato noticioso?
6) Ao ler determinada noticia nos veiculos on-line e em midias  sociais, qual é o seu
grau de concentragao?
7) Vocé costuma ler o texto noticioso até o final?
8) Vocé possui o habito de checar as informagdes que sdo lidas?
9) Em sua opinido, o quanto vocé retém das informacgdes que & através de sites de

noticias?

Além dessas questdes, perguntas em relacdo a idade e curso universitario foram
abordadas para melhor desenhar o publico que estava respondendo as perguntas.

O questionario obteve um total de 102 respostas ao longo da semana em que
esteve aberto e disponivel e possuiu uma variedade interessante de respostas no que
diz respeito a idade e curso universitario. A faixa de idade predominante nas respostas

fol dos 18 aos 21 anos. As outras respostas se distribuiram dos 17 anos até os 43 anos

' Como respostas, o questionario oferecia as seguintes opgdes: TV, Jornal impresso Radio,
Internet (Ex: Folha de S&o Paulo, Campo Grande News, El Pais), Instagram e Twitter Caso quem
estivesse respondendo sentisse a necessidade de outra opgdo havia uma caixa para que a
pessoa adicionasse outro meio de acesso as noticias.
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de idade. Em relacdo aos cursos universitarios que mais responderam ao
guestionario, houve uma predominancia das graduacdes de direito (17), jornalismo (23)
e psicologia (16). Outros cursos que constam nas 102 respostas sdo: zootecnia, ciéncias
bioldgicas, economia, téxtil e moda, engenharia elétrica, engenharia de computagao,
publicidade e propaganda e ciéncias sociais. O fato de os trés cursos predominantes
serem da area de humanas e, por pressuposto, exigirem um grau de leitura maior, é
algo que podemos por em xeque determinadas respostas.

Apds identificar a amostra, vamos tratar das nove questdes sobre os modos de
leitura do usuario, os meios usados para acessar a informacdo, o grau de consumo, a
subjetividade do leitor e o grau de concentracdo do mesmo no tocante a absorcdo do
conteudo.

A primeira questdo tratou acerca do habito de consumo de noticias e continha
como respostas possiveis as opgdes sim ou ndo. De um total de 100% de respostas,
92,2% responderam que possuiam o habito de ler noticias, e apenas 7,8% responderam
que nao.

Em relacdo a frequéncia, 64,7% consomem noticias de 3 a 5 dias por semana.
Entretanto, apenas 19,7% possuem um consumo alto de noticias (mais de 5 vezes ao
dia), conforme respostas da questdo 3, cuja pergunta se detinha sobre o grau de
consumo de noticias. 52,9% alegaram ter um consumo intermediario (essa parcela de
individuos disse ler noticias mais de uma vez ao dia e menos de cinco vezes) e 27,5%
possuem o consumo baixo, ou seja, apenas uma vez ao dia.

No que tange as formas de acesso para a noticia, as respostas se mostraram
diversificadas e também demonstraram as mudancgas pela qual passa o jornalismo na
contemporaneidade. O meio mais acessado para 69,6% das respostas foram os portais
de noticias on-line. Logo atras figurou a televisdo com 9,8%. A surpresa aqui, no caso,
reside no terceiro lugar, que ficou com a rede social Instagram. 8,8% dos individuos
gue responderam usam a rede social de fotos para se informarem.

E crescente o movimento de grandes veiculos jornalisticos, como por exemplo a
Folha de Sdo Paulo, UOL e Estaddo desenvolverem por meio dos stories (ferramenta
para publicacdo de videos e fotos que duram 24 horas) textos jornalisticos que
informam o publico sobre as principais noticias do dia. O jornal espanhol El Pais
desenvolve por meio da publicacdo de fotos do Instagram narrativas jornalisticas que
abarcam temas como a ceramica indigena Pankararu em Tacaratu (PE) até a imigragdo

de venezuelanos em Boa Vista e Pacaraima.
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A quinta pergunta proposta diz respeito a grande oferta de informacdes
disponiveis na Internet. As respostas mostraram, que para os usuarios, o bombardeio
de noticias em redes sociais, e-mails, WhatsApp, dentre outros meios, pode atrapalhar
o entendimento da noticia. 52% das respostas concordaram que essa oferta excessiva
acaba por confundir o leitor.

Apesar de certa confusdo, a maioria das respostas da sexta questdo mostra que
os leitores entendem completamente a noticia lida. Abaixo o grafico de respostas e

suas respectivas porcentagens.

Figura 1 Grafico sobre o nivel de concentracao

@ Baixo (pouco concentrado. Tende a
voltar a leitura algumas vezes)

® Intermediario (Nao sente um
entendimento 100% do que leu
porém nao refaz a leitura)
Alto (Entende complentamente o que
leu)
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Fonte: Teruel,2018

E demasiadamente importante colocar a questdo da concentracdo do individuo
leitor em discussao, pois a partir de determinado resultado, pode-se analisar se o
bombardeio de noticias e o meio cadtico da Internet atingem o leitor de algum modo
em seu processo de leitura. Ou seja, se 0 que estamos aqui chamando de comunicagéo
na pos-modernidade afeta os individuos.

Conforme se vé no grafico, a baixa e intermediaria concentracdo somam 46,2%.
Alta concentragdo em leituras de noticias ficou em 559%. Claramente é possivel
debater este resultado quando compararmos com 0s cursos que mais responderam ao
guestionario, logo, jornalismo, direito e psicologia. Tais cursos possuem uma demanda
de leitura grande, o que pode ter interferido, de certo modo, nos resultados. Se fossem

cursos da area de exatas o resultado teria sido diferente? Se fossem com pessoas fora
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do meio académico a concentracdo poderia ser menor? Sdo questdes que podemos
pensar a partir do resultado geral.

A sétima questdo diz respeito a leitura completa do texto noticioso. O resultado
fol positivo, pois 80,4% das respostas foram em direcdo ao sim, ou seja, grande parte

das pessoas que responderam leem os textos até o final. Esse resultado pode ser

pensando em conjunto com a alta concentracdo dos leitores em relacdo as noticias.
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Atualmente os jovens, principalmente, sé leem aquilo que os interessam e por isso

fazem a leitura completa?

Figura 2 Grafico sobre a leitura completa de textos noticiosos

® Sim
® Mo

Fonte: Teruel,2018

A pendultima questdo perguntava a respeito do habito de checar as informacdes
gue sdo lidas, que pode influenciar na propagacao de fake news por parte do leitor,
quando ndo ocorre. Na nossa pesquisa houve um resultado condizente com aquilo que
pesquisas académicas percebem ultimamente, ou seja, hd uma tendéncia de os jovens
ndo checarem — cada vez menos - as informag¢des que sdo lidas e por consequéncia
compartilharem aquilo que ndo é verdadeiro. Este movimento tem sido basilado em
questdes como a da, j& pontuada, pds-verdade. Este movimento é um resultado

perfeito do panorama pos-moderno que estamos discutindo desde o inicio.

Figura 3 Grafico sobre a checagem de noticias e informacdes

®sSim
® Nio

Fonte: Teruel,2018

A Ultima pergunta do questionario era sobre a quantidade de informacao que o
leitor absorvia da noticia em portais on-line, ou seja, buscamos compreender nesta

ultima questdo o grau de entendimento do fato noticioso por parte de quem Lé.

Figura 4 Grafico sobre o entendimento da noticia
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@ huito
® Fouco
Quase nada

Fonte: Teruel,2018

Esta dltima questdo é muito importante pois também reforca o que estamos
falando aqui desde o comeco. O cenario pds-moderno para a comunicagao trouxe — e
ainda traz — muitas facilidades. A aceleracdo de noticias, a informacdo em certo grau
democratizada e a possibilidade da comunicacdao estar pulverizada, dentre outros
pontos tdo importantes quanto e caros ao campo jornalistico. Todavia, este cenario
também lida com problemas pontuais que se cruzam, abrindo fissuras que podem
causar ruido no processo comunicacional.

No cenario p6s-moderno que estamos debatendo neste artigo, a baixa absor¢do
do conteudo lido é um efeito desta nova era na comunicagao.

Convergem na indicagdo de um cenério histdrico marcado por novos
mecanismos de producdo e circulagdo do capitalismo globalizado,
pos-industrial, assentado nas dinamicas financeiras, no forte estimulo
ao consumo e sob imperativos tecnoldgicos que tanto imprimem
rapidez como descentram os processos de comunicacdo. (CITELLI,
2016, p. 12).

Consideracdes finais

Confrontando os resultados da pesquisa sobre uso e consumo de noticias com o
embasamento tedrico proposto na primeira parte deste artigo, temos, portanto, como
possiveis reflexdes deste artigo, algumas ponderac¢des acerca do tema.

Em primeiro lugar é justo ressaltar que dado o caminho que percorremos até
aqui, é possivel afirmar que estd em curso uma transposicdo da noticia digital. Dos
portais tradicionais e de renome, os jovens, conforme indica o resultado dos
guestionarios, estdo migrando para redes sociais como Instagram e Twitter. Esse
movimento transforma e modifica o modo de se noticiar, reduzindo o texto e
apostando na agilidade.

Em segundo lugar podemos pensar que o cenario em transicdo, efémero e a
queda das grandes narrativas convencionais atingem diretamente o processo de

construcdo da noticia jornalistica, afetando a recepcdo do individuo, o tornando
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descrente em relacdo as informagdes e em outros casos, apatico, dado o alto nimero
de informacdes vinculadas em redes sociais.

Neste cenario, se torna urgente repensar a comunicagdo e os modelos ja
existentes de jornalismo. E imprescindivel torna-lo além de rentavel, eficaz, por meio
de noticias que contextualizem o ocorrido e que rompam com o modelo
exclusivamente informativo.

Nesse sentido, a proposta da educomunicacdo que procura resgatar a pratica do
didlogo e a formagdo critica de um aluno protagonista, além de incentivar a
alfabetizagdo midiatica e digital desde o ensino fundamental, pode apontar um
caminho nessa sociedade midiatizada. E fundamental também aproximar a reflexdo
sobre a pertinéncia das praticas educomunicativas ao curso de jornalismo, tendo como
premissas os pressupostos freireanos que veem a transformacdo e emancipacdo do

sujeito por meio da relagdo estreita entre educagdo e comunicacao.
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ABSTRACT:

This article seeks to situate journalistic
practice and news reading in the midst of
the concept of postmodernity and mobile
platforms. Based on authors such as Kumar
(1997), Featherstone (1991), Freire (2000)
and Citelli (2016), and the result of a
questionnaire about reading habits among
higher education students, it proposes
reflections about the subject-reader and its
relationship with reading news on digital
media.  Educommunication  and  its
relationship with journalism appear as a
proposal to rescue dialogue, critical training
and media literacy in a society increasingly
mediated by digital devices.

KEYWORDS: Reading; Journalism;
Postmodernity; Educommunication.
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RESUMEN:

Este articulo busca situar la practica
periodistica y la lectura de noticias en medio
del concepto de posmodernidad vy
plataformas moviles. Basado en autores
como Kumar (1997), Featherstone (1991),
Freire (2000) y Citelli (2016), y el resultado
de un cuestionario sobre habitos de lectura
entre estudiantes de educacion superior,
propone reflexiones sobre el lector de la
asignatura y su relacion con la lectura de
noticias en medios digitales. La educacion y
su relacion con el periodismo aparecen
como una propuesta para rescatar el
didlogo, la capacitacion critica y la
alfabetizacion mediatica en una sociedad
cada vez més mediada por dispositivos
digitales.

PALABRAS-CLAVES: Leyendo; Periodismo;
Posmodernidad; Educomunicacion.
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