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RESUMO

As intervencdes em mercados publicos sdo pautas frequentes nas gestdes municipais em
inimeras cidades na atualidade. Este artigo toma como estudo de caso o mercado de S&o Bras,
em Belém, e a partir dos documentos disponibilizados pela prefeitura, matérias divulgadas na
midia e de revisdo bibliografica sobre o tema, problematiza aspectos da proposta de
requalificacdo, restauracdo e refuncionalizacéo recente para esse equipamento publico. Enfoca
de maneira breve sua historia, identificando os momentos em que houve outras intervencdes
que alteraram sua arquitetura e promoveram mudancas de usos, até sua degradacao atual, esta,
derivada do descaso e de uma decisdo deliberada de abandono pela esfera pablica, disfarcada
no discurso de deterioracdo natural do imovel. Destaca também os pressupostos que
fundamentam a proposta, contrapondo-se & ideia de uma formula exclusiva para sua
recuperacdo, apontando as possibilidades de intervir nesses espacos atendendo as novas
necessidades de consumo, mas mantendo suas fungdes a servigo das populacgdes dos locais onde
se instalaram.

Palavras-chave: Mercados publicos. Belém. Intervencéo.

ABSTRACT

Interventions in public markets are frequent agendas in municipal administrations in numerous
cities today. This article takes as a case study the market of Sdo Bras, in Belém, and from the
documents made available by the municipal management, articles published in the media and
the literature review on the subject, problematizes aspects of the proposal of requalification,
restoration and recent refunctionalization for this public equipment. It briefly focuses on its
history, identifying the moment when there were other interventions that altered its architecture
and promoted changes in uses, until its current degradation, this, derived from neglect and a
deliberate decision of abandonment by the public sphere, disguised in the speech of natural
deterioration of the property. It also highlights the assumptions that underlie the proposal,
opposing the idea of an exclusive formula for its recovery, pointing out the possibilities of
intervening in these spaces meeting the new consumption needs, but maintaining their functions
at the service of the populations of the places where they settled.
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RESUMEN

Las intervenciones en los mercados publicos son agendas frecuentes en las administraciones
municipales en numerosas ciudades en la actualidad. Este articulo toma como caso de estudio
el mercado de S&o Bras, en Belém, a partir de los documentos disponibles por el ayuntamiento,
articulos publicados en los medios de comunicacion y de revision de la literatura sobre el tema.
Problematiza aspectos de la propuesta de recualificacion, restauracion y reciente
refuncionalizacién para este equipamiento publico. Se centra brevemente en su historia,
identificando el momento en que hubo otras intervenciones que alteraron su arquitectura y
promovieron cambios en su ocupacion, hasta su degradacion actual, esto, derivado del poco
caso y de una decisién deliberada de abandono por parte de la esfera publica, disfrazada en el
discurso del deterioro natural del inmueble. Ademas, destaca los supuestos que subyacen a la
propuesta, oponiéndose a la idea de una férmula exclusiva para su recuperacion, sefialando las
posibilidades de intervenir en estos espacios atendiendo las nuevas necesidades de consumo,
pero manteniendo sus funciones al servicio de las poblaciones de los sitios donde estan
ubicados.

Descriptores: Mercados publicos. Belém. Intervencion.

INTRODUCAO

Os mercados publicos assumiram papel

possibilidade de ganhos financeiros e apelo de
popularizacdo e legitimagao para administracoes

de destaque nas cidades nas Gltimas décadas. Sua publicas, mesmo que em detrimento da

importancia e presenga no espago urbano néo é
de hoje, visto que os mercados estdo na base da
origem e desenvolvimento de muitas cidades. No
entanto, novas necessidades de consumo, criadas
e ampliadas em funcdo principalmente de
interesses econdmicos, contribuiram para um
novo olhar sobre esse equipamento na formagéo
da paisagem cultural e social das cidades, e como
novo “ativo urbano” (GARRIGA & GUARDIA,
2015) como no caso da cidade de Barcelona e de
varias outras cidades ao redor do planeta, a partir

das duas ultimas décadas do século XX.

A difusdo das inimeras intervencoes
realizadas em mercados publicos a partir da
segunda metade do século XX, despertou a
atencdo de gestores urbanos e do setor privado,

que viram, e ainda vém na sua recuperacao, uma

manutencdo dos mercados como espacos
voltados para um publico de menor poder de
acesso aos alimentos e a outros servigos que
podem oferecer. Essas mudancas sdo resultantes
da prépria transformacédo da visdo e do conceito
de cidade, da reorganiza¢do dos novos espagos
comerciais nas megaldpoles, e da criagdo de
grandes estruturas nas &reas suburbanas e de
expansdo urbana, bem como das novas formas
de consumir os alimentos oferecidos e outros
produtos rentdveis nesses espagos, COMO
souvenires, artesanatos e produtos gourmets. De
fato, muitos mercados cobertos de final do
século XIX e inicios do XX foram reutilizados e
se distanciaram do uso social, no qual os
usuarios, independente de suas condicdes
econdmicas, tinham acesso mais facilitado aos

seus produtos. Em muitos casos atualmente, ha



um uso elitista que acomoda funges e servicos
nem sempre acessiveis as comunidades,
abrigando  marcas  sofisticadas,  servigos
exclusivos, incluindo espacos para degustacéo
de comidas e produtos seletos (GUIMARAES,
2020; NIGLIO, 2020).

Neste artigo abordam-se algumas
questdes relativas a atua¢do do poder publico na
recuperacdo e modernizacdo desses espacos,
tomando como estudo de caso o Mercado de Sdo
Bras em Belém do Pard, enfocando o discurso
gue embasa as solugdes propostas, dando énfase
nos modelos e politicas de intervengdo em
mercados que foram levadas em conta pelos
autores da proposta apresentada ao poder
publico, e os provaveis impactos dessa proposta
no futuro desse equipamento e dos seus Usuarios
e trabalhadores. Ressalta-se que ndo é objetivo
deste artigo realizar uma analise detalhada do
projeto, mas sim apontar alguns elementos que
se relacionam com as questdes conceituais e
ideoldgicas que embasam as aces interventivas
em edificios de mercados nos dias de hoje, e
especialmente no mercado em questéo.

Para elucidar alguns pontos apontados
na proposta para 0 Mercado de S&o Bras, nos
reportaremos a casos de recuperagdo e
modernizag&o de mercados ocorridos em cidades
europeias, ja que o autor da proposta e outros
agentes vinculados, inclusive autoridades
municipais, as tomaram como referéncia no
momento de justificar a filosofia adotada no
projeto.

Em tempos recentes, 0s mercados
tornaram-se verdadeiros fetiches das
administracfes publicas e da iniciativa privada,

principalmente pela oportunidade de ganhos a

partir do turismo. Hoje, o gestor publico busca
no sucesso de intervencbes espetacularizadas
nos mercados, uma moeda de troca para atrair
mais investimentos nas cidades, em consonancia
com uma politica de desinvestimento publico
nesses espagos, Como ocorreu em varias cidades
europeias (GONZALEZ & DELGADILLO,
2020, pag. 237; GUIMARAES, 2020, pag. 405)

e brasileiras.

Portanto, partindo do caso do Mercado
de S&o Brés, em Belém, utilizando documentos
disponibilizados pela gestdo municipal, matérias
divulgadas na midia, de revisdo bibliogréfica, e
de pesquisa realizada pela autora sobre o tema
nas cidades de Barcelona, Madrid e Lisboa, entre
outras, este artigo problematiza aspectos da
proposta de requalificacdo, restauracdo e
refuncionalizagdo recente para esse equipamento
publico. Enfoca de maneira breve sua histéria,
identificando 0os momentos em que houve outras
intervencBes que alteraram sua arquitetura e
promoveram mudancas de usos, até sua
degradacdo atual, derivada do descaso e de uma
decisdo deliberada de abandono pela esfera
publica, disfarcada no discurso de deterioragdo
do imovel. Destaca também os principios
ideolégicos que fundamentam a proposta,
contrapondo-se a ideia de que existe uma
férmula exclusiva para sua recuperacao,
apontando as possibilidades de intervir nesses
espacos atendendo interesses dos agentes
envolvidos e as novas necessidades de consumo,
mas mantendo suas funcbes a servico das

populagdes dos locais onde se instalaram.



MODERNIZACAO DE MERCADOS
PUBLICOS: BREVES REFLEXOES

O projeto de 2018 para 0 mercado de Séo
Brés, embora se apresente como uma alternativa
de requalificacdo que devolverd um espaco de
importancia historica, econémica, cultural e
social para o usufruto de moradores e usuérios,
ndo escapa da ldgica frequente nesse tipo de
intervengdo, que resulta, na maioria dos casos,
em éxito para os que recebem o poder de gerir o
espaco, e problemético para o0s antigos
frequentadores dos mercados, bem como para 0s
permissionarios que a geragdes ocupam Sseus
boxes.

Como justificativa para a proposta de
restauracdo e requalificacdo adotada, que, de
fato, trata-se também de uma refuncionalizag&o,
0 autor do projeto para o mercado de S&o Bras
explica que visitou “espagos semelhantes” (Ata
de Reunido no CMPPCB do dia 19/02/2019,
p.3), citando os mercados de S&o Miguel, em
Madri, o da Ribeira, em Lisboa, e 0 Mercado
Municipal de Barcelona (sic), ressaltando que o
interior foi influenciado pelo mercado de Covent
Garden, em Londres. O autor da proposta, ao
mencionar as experiéncias nas cidades citadas,
selecionou deliberadamente os exemplos que se
coincidem com a orientacdo da entdo gestio
municipal, isto é, a adocdo da ideia de mercado
publico como espaco voltada para atender
principalmente um publico de alto poder
aquisitivo, sejam turistas ou consumidores
locais.

Estudos mostram que os mercados
publicos tém um papel de destaque nos projetos

estratégicos para as cidades. Destaca-se nesses

processos de reabilitacdo dos mercados a
importancia da transferéncia de politicas
(DOLOWITZ Y MARSH, 2000 apud
GUIMARAES, 2020, p. 392) e a aura de sucesso
atribuida a essas intervencbes que faz delas
exemplos de boas préaticas a serem replicados em
outras cidades e paises, bem como um
desenvolvimento resultante do atual processo de
globalizacdo, como o consideravel aumento do
turismo que promove a adaptagdo e, em certa
medida, a homogeneizacdo dos destinos
turisticos (GUIMARAES, 2020, p. 392).

Nesse processo, identificam-se também
a reutilizagdo do patriménio para a reinvengéo de
cidades (BEZERRA, 2015). As intervencgdes
sobre essas préticas, segundo intmeros estudos,
principalmente aquelas realizadas em bens
patrimonializados, demonstram que ha um
“vinculo entre patrimdnio e embelezamento
arquitetonico, tornando espacos da cidade em
objetos de consumo e mercadoria, 0 que
desencadeia uma disputa entre 0s USOS
programados para 0S novos espacos na cidade
(BEZERRA, 2015).

Porém, essa tendéncia mundial, inserida
em planos macros de diversas cidades do
planeta, ndo é tdo recente. Desde a demoligdo do
mercado central Les Halles em Paris em 1971,
para construgdo de um moderno shopping
center, essas praticas passaram a fazer parte de
propostas mais amplas de insercdo de cidade em
politicas globais para viabilizar negdcios
rentaveis, por meio do discurso da revitalizacdo
urbana e de recuperacdo de areas degradadas.

Assiste-se uma associagdo entre as politicas e



praticas de intervencdo no espaco urbano e 0s
novos interesses do mercado em rentabiliza-las
aliando cultura e a defesa do patriménio. Em
muitos desses casos, essas praticas tém como
resultado processos gentrificadores, quando
normatiza a circulacao e adocéo de modelos e de
politicas de modernizagdo dos mercados
publicos de forma hegemonica, o que mobiliza
acoes de resisténcias da populagéo na defesa da
fungdo social dos mercados (DELGADILLO,
2019; HERNANDEZ, 2017). O caso do antigo
Mercado do Born em Barcelona, cuja deciséo de
demoligéo foi sustada diante da resisténcia da
comunidade, é um exemplo.

As propostas geralmente utilizam-se de
estratégias variadas para legitimar as novas
solugcbes adotadas, que buscam uma
ressignificagdo forcada da cultura, das tradicoes,
impulsionadas por simbolos caros a historia
local, porém em seus resultados, vé-se que 0s
grupos mais vulneraveis acabam perdendo
importancia, seja quanto as ofertas de produtos
acessiveis a eles, quanto as perdas simbolicas
causando  desidentificacdo  dos  antigos
frequentadores com o lugar de sua histéria, de
sua memoria e de sua cultura.

Ao nos referirmos a intervencdes
realizadas nos mercados publicos nas ultimas
décadas, destaca-se 0 exemplo de Barcelona,
pela quantidade e alcance da politica local para
0s mercados em nivel mundial, que se tornou
experiéncia reconhecida de modernizacdo que
abrange restauro, remodelacdo e recuperacao
dos edificios, e reestruturacdo de seu
funcionamento como espago de abastecimento

alimenticio e como atracdo para o turismo.

Barcelona apresenta uma rede de
mercados que comecou a se estruturar desde
meados do século XIX. Esses mercados foram
sendo construidos em diferentes momentos da
historia da cidade e estdo intrinsecamente
relacionados ao desenvolvimento da estrutura
urbana, dos bairros e dos eixos comerciais que se
definiram ao longo do tempo nos diversos
distritos e bairros (AJUNTAMENT DE
BARCELONA, 2015). Nos anos 1980 tem inicio
um processo de intervengfes urbanas em
Barcelona, buscando regenerar a cidade a partir
dos bairros e tendo os mercados como um dos
motores dessa regeneracao.

Contando com um total de 42 mercados,
sendo 39 de abastecimento alimenticio, seus
edificios vém sendo objeto de reforma e
modernizagdo que comecou no ano de 1993 com
o0 da Sagrada Familia, em uma politica que até
entdo se espelhava no modelo francés e britanico
de recuperacéo de mercados. Desde entdo, e com
a constatagdo do pouco éxito dessa intervencao,
na qual se incluiam um supermercado, espacgos
de comércios e 0s boxes de servigos
alimenticios, a prefeitura local optou por levar
em conta o Plano de Comercio e Abastecimento
Alimentar de Barcelona (PECAB) revisado em
1999 (AJUNTAMENT DE BARCELONA,
2015), com a adogdo de politicas voltadas as
dindmicas internas definidas com mais
propriedade na criagdo do Instituto de Mercados
Municipais de Barcelona (IMMB) em 1993.

No escopo dos planos para reabilitacdo
dos mercados de Barcelona, estes sao
considerados como potentes reativadores dos
centros de bairros e das cidades, evitando sua

desertificacdo, e os 19 eixos comerciais da



cidade estdo relacionados com os mercados e seu
entorno. Os conceitos que embasam os mercados
de Barcelona, segundo o plano estratégico para
os mercados de 2015, consideram-nos o motor e
a alma dos bairros proporcionando ndo apenas
experiéncia de compra, mas de convivéncia dos
cidadaos; promovendo a sustentabilidade social,
meio ambiental e cultural (AJUNTAMENT DE
BARCELONA, 2015) (grifos do documento).

Além disso, sdo considerados também
um sistema articulado, uma rede de titularidade
municipal nos quais se pode intervir com o
objetivo de potencia-los como polaridades
capazes de fomentar a reestructuracdo do
comercio varejista de cada bairro (GARRIGA &
GUARDIA, 2015)

A partir da criacdo do IMMB em 1993,
mais de 19 renovacdo foram realizadas em
mercados publicos na cidade (AJUNTAMENT
DE BARCELONA, 2015). Algumas dessas
modernizages seguiram pautas j& conhecidas e
muitas vezes criticadas por contribuirem para a
gentrificagdo comercial e do bairro, pela
insercdo de supermercados no edificio do
mercado como contrapartida a participacdo
desses grupos no financiamento das obras, e pela
comercializacdo de alimentos processados e
gourmets voltados ao turismo (CHAVES, 2018;
HERNANDEZ, 2015, 2017). A condicéo
imposta  aos  supermercados de  ndo
comercializarem alimentos frescos foi retirada
em 2017 (FRAGO, 2017 apud GUIMARAES,
2018a), permitindo que o0s supermercados
passassem a competir com os mercados nas
vendas desses alimentos, como ocorreu na
restauracao e reabilitacdo recente do mercado de

San Antoni.

Alguns dos mercados renovados estdo
em areas de forte apelo turistico como os
mercados da Boqueria, Santa Caterina e da
Barceloneta ou intensificaram esse apelo, como
no caso do de Sant Antoni. Essas modernizagdes
acarretaram forte pressdo imobiliaria, e
comprometeram a permanéncia do comeércio
tradicional e dos antigos moradores da &rea. 1sso
suscitou inumeros debates entre o poder publico,
a vizinhanga, comerciantes e arquitetos,
tomando-se  medidas para dirimir tais
consequéncias, como a limitagdo de acesso de
grupos de turistas, no caso da Boqueria, e de
ampliacdo do espaco publico no entorno do
mercado de Sant Antoni, com a criagéo das super
ilhas.

Atualmente encontra-se em processo,
embora momentaneamente paralisada, a reforma
do mercado da Abaceria Central, cujo projeto foi
discutido pela prefeitura com as associa¢des de
moradores, comerciantes e a comunidade do
bairro, no qual as solugdes adotadas nas ultimas
intervencdes estdo sendo revistas para este caso,
buscando-se alternativas que déem respostas as
necessidades da comunidade como mais areas
publicas, renaturalizacdo do entorno e insercdo
de dispositivos de sustentabilidade como
coberturas que viabilize a eficiéncia energética,
espaco para as entidades sociais e 0 incremento
dos espacos verdes, segundo consta na pagina
web “Mercat Abaceria Central” de 2021.

Ainda que entre 0s casos comumente
relacionados nos estudos estejam os mercados
localizados nas areas centrais, de fluxo intenso
de turistas, e onde se valorizam a centralidade,
acessibilidade e a incremento da frequéncia de

usuarios e visitantes, verificam-se que o0s



mercados fora das areas centrais da cidade e dos
eixos turisticos como o de Sant Andreu, Ninot,
Sants, Hostafrancs e Galvani, e que também
passaram por processos de modernizacao,
conseguiram manter suas fungdes como mercado
publico, e preservar a arquitetura dos o0s
edificios.

Além do caso de Barcelona, iniciativas
em outras cidades espanholas, como o Mercado
Central de Valéncia, e os mercado de Terrassa e
0 de Tarragona também foram objeto de
intervengdo, e podem ser tomados como
exemplos da possibilidade de manutencéo da sua
fungdo como mercado de abastecimento
alimenticio, a0 mesmo tempo em que sao
potenciais atrativos para o turismo.

Outro ponto a destacar nesse e em outros
mercados, é a introdugdo de novas préaticas de
consumo como a venda de produtos de comércio
de proximidade, de agricultura ecolbgica e
ampliacdo da participacdo cidada nos processos
decisorios, contribuindo para que €sses
equipamentos recuperem seu protagonismo nos
bairros e atraiam novos clientes.

Ainda na Espanha, o caso de Madri
escancara a adocdo de um modelo de
modernizacdo que segundo estudos recentes,
provoca sua desaparicao
(GONZALEZ; HIERNAUX, 2017 apud
CARMONA, 2020), produzindo, para oS

autores, uma progressiva desintegracdo da

paulatina

instituicdo mercado publico em todas as suas
dimensdes: desde o vinculo institucional com a
gestdo publica, até as praticas que 0s constituiam
e os sustentavam (p. 208). S&o exemplos disso 0s
mercados de San Miguel, de Anton Marti e o de

Barcelé.

Londres, que de certa forma adotou a
dindmica de renovacdo dos mercados voltados
para um pablico consumidor elitizado, na qual os
mercados se transformaram em espagos
(BARATA-SALGUEIRO;
MENDES; GUIMARAES, 2017) e de produtos
gourmets, potencialmente voltados para as

turistificados

atividades gastrondmicas, desvirtuando sua
funcdo original e tradicional, também apresenta
um movimento que busca recuperar 0s mercados
de bairros para os moradores e para a cidade
(CHAVES, 2020; GONZALEZ & DAWSON,
2018).

No Brasil, os exemplos mais recentes
como os de Florianopolis ou de Pelotas seguem
a tendéncia a priorizar as atividades
gastrondmicas nos espagos de alimentacéo,
arriscando-se a comprometer sua singularidade
histérica, cultural, social e comercial. O caso do
Mercado Central de Belo Horizonte, o primeiro
a ser propriedade de uma cooperativa formada
por seus comerciantes, é exemplar. A partir
dessa iniciativa, 0 mercado vem passando por
sucessivas modernizacfes para adapta-lo as
novas  exigéncias  técnicas,  funcionais,
econbmicas, e segundo estudos, o receio inicial
de sua descaracterizacdo ndo se confirmou,
mantendo o mercado sua singularidade e
fidelidade relativa a sua funcdo original
(FILGUEIRAS, 2006). Sobre esse mercado,
estudos de ANDRADE (2017, p 452), constatam
que ele conseguiu sobreviver as novas formas de
comércio, mantendo a tradicdo de lojas
individualizadas, mas abrindo-se a algumas
inovac0es, atraindo assim a populacdo local e os

turistas.



MERCADO DE SAO  BRAS:
HISTORICO, INTERVENCOES E
DEGRADACAO

Inaugurado em 21 de maio de 1911, no
auge das expressoes do ecletismo na cidade de
Belém, sua inauguragdo ja anunciava, porém, 0s
Gltimos momentos das acGes de modernizacdo
da intendéncia de Anténio Lemos (1897-1911),
cujo sistema que sustentava sua gestdo se
encontrava em declinio econdmico e politico.
Sua construgdo traduzia o ideal modernizador e
civilizatério defendido na gestdo de Lemos.
Situado no bairro homénimo, ainda pouco
habitado no momento de sua inauguracdo, o
mercado beneficiou-se das relagdes comerciais
que haviam se estabelecido entre Belém e a zona
bragantina, por meio da construcdo da Estrada de
Ferro de Braganca, cuja estagdo se encontrava

em sua area de entorno (Figura 1).

imediato.
Foto: Shirley Penafort, 2012.

Os estudos de Pantoja (2014) sobre o
mercado de Sdo Brds e seu entorno, séo
esclarecedores das razdes de sua construcdo, das

disputas politicas envolvendo sua concessao,

bem como das transformacdes observadas em
seu funcionamento, arquitetura e dindmica no
bairro. Segundo a autora, este mercado veio
atender as exigéncias de abastecimento de uma
cidade que contava com aproximadamente 70
mil habitantes, e que exigia novos espacgos de
abastecimento. Assim, 0 novo mercado
municipal alcangaria uma importancia comercial
similar ao tradicional mercado central, o do Ver-
0-Peso. Além disso, a proximidade com a
Estacdo de S&o Bras da Estrada de Ferro de
Braganca, onde hoje se encontra o Terminal
Rodoviario, gerava um fluxo de pessoas e
atividades, o que foi decisivo para a escolha do
seu local de implantacdo, conforme atestam o0s

estudos da autora.

Projetado, construido e administrado
pelo engenheiro italiano Filinto Santoro, em
meio as disputas politicas do governo municipal
e estadual de Antdnio Lemos, Augusto
Montenegro e grupos opositores, foi alvo de
guestionamentos quanto a lisura do seu processo
de concessao do terreno e de uso do edificio por
cinquenta anos (jornal FON-FON!, 1911;
DERENJI, 1993, p 4).

O mercado de Sdo Bras, em cujas
imediacOes ja havia se instalado uma feira,
torna-se um novo espaco de atividade comercial
na area de expansdo da cidade em funcdo do
dinamismo populacional dos novos bairros que
se desenvolviam e pela localizagdo préxima da
estacdo  ferrovidria, estabelecendo novas
relagbes com a cidade, e gerando novos fluxos
de abastecimento que impulsionaram seu

crescimento na dire¢do dos municipios do
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interior, criando um novo centro de atividades
comerciais nessa area da cidade (CHAVES,
2015).

No entanto, as transformacBes no
entorno do mercado, especialmente a partir da
década de 1950, enfragueceram sua presenca nos
bairros limitrofes, produzidas sobretudo pela
construcdo de um supermercado, pela
desativacéo da ferrovia e de sua estacdo, e em
seu lugar a construcdo do terminal rodoviario,
comprometendo seu funcionamento
(PANTOJA, 2014).

O mercado de S&o Bras é tombado desde
1982 em nivel estadual e municipal, pelo
Departamento de Patrimdnio Historico, Artistico
e Cultural (DPHAC), e pela Fundagdo Cultural
de Belém (FUMBEL), respectivamente. No
entanto, essa medida ndo foi suficiente para
poupé-lo de um processo crescente de alteracoes,
deterioracdo e degradacdo. Ao contrério, 0s
proprios poderes constituidos que deveriam zelar
por sua  preservacdo e  conservacgao
negligenciaram seu papel nas décadas recentes.

No final dos anos 1980, Estado e
Prefeitura de Belém iniciaram um projeto de
urbanizacdo da area que passou a ser chamada de
“Complexo de Sao Bras”. Decidiu-se pela
reforma do mercado e sua refuncionalizagédo
como espago cultural, cuja inauguracdo foi em
30 de dezembro de 1988. Porém, a deterioracao
da estrutura das barracas exteriores e a ma
qualidade da estrutura em ferro apresentaram
severos problemas de forma acelerada, causando
descontentamento dos comerciantes, e no final
de 1989, o Complexo j& se encontrava em
deterioracdo e seu precério estado de

conservagdo culminou com a ameaga de sua

permanéncia durante toada a década de 1990
(PANTOJA, 2014).

Figura 2. Fachada frontal do mercado.
Foto: Celma Chaves (2019)
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Figura 3. Interior
Foto: Celma Chaves (2019)

Nova proposta de restauracdo do edificio
é desenvolvida em 2013 para sua conversao em
polo gastrondmico e cultural, com investimento
publico e administracdo de uma organizagdo
social, 0 que ndo foi adiante, por uma forte
critica

Assim, reformou-se apenas a Praca
Floriano Peixoto, um espaco indissociavel do
mercado, construida em homenagem ao
governador Lauro Sodré, projeto do arquiteto
moderno Francisco de Paula Lemos Bolonha,



inaugurado em 1959, onde se situavam trés
esculturas do Bruno Giorgi, duas delas
tristemente desaparecidas. Nos Ultimos anos
seguiu-se a escalada de degradacdo até hoje:
péssimas condicdes de higiene no seu interior,
instalacBes elétricas expostas, infiltragdes,
problemas estruturais, pichacdes nas fachadas,
coberturas e esquadrias destruidas, negligéncia
na manipulacdo de lixo que se acumulam
constantemente ao redor do edificio, colocando
em risco as atividades ali desenvolvidas e
ameacando a seguranca dos trabalhadores
(Figura 3).

A maior parte dos vendedores que
trabalhavam no interior do mercado foram
reposicionados em  pavilhGes  externos
construidos na década de 1940. O interior,
depois da retirada dos boxes de vendas de
produtos frescos no pavilhdo central,
transformou-se em um grande armazém com

produtos diversificados a venda (Figura 4).

Figura 4. Situacdo atual do mercado
Foto: Jeova Barros (2021)
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Entre os principais fatores que
contribuiram para que a situagdo do mercado
chegasse ao nivel deploravel que se encontra
atualmente estdo: o desinvestimento das gestdes
municipais no espaco e em seus trabalhadores, a
consequente perda e dissociacdo da populacdo
sobre o mercado como valor simbdlico e
material para a cidade, a atuacdo, quase
deliberada, em deixar que a deterioracdo
“natural” agisse sobre o edificio do mercado,
como um “ciclo natural da vida"

(DELGADILLO, 2017B),

A PROPOSTA DE INTERVENCAO NO
MERCADO DE SAO BRAS

Em 2015 Belém recebeu o titulo de
“Cidade Criativa da Gastronomia” concedido
pela UNESCO. A partir de entdo, surgiram
propostas do poder publico em parceria com a
inciativa privada para 0s espagos que poderiam
oferecer atividades gastrondmicas, e que se
tornassem atrativo turistico, como foi o caso da
ocupacdo de boxes no mercado de carne
Francisco Bolonha, no Centro Histérico da
Cidade, e o projeto de reforma da feira do Ver-
0-Peso. Como observado em matérias
jornalisticas na imprensa daquele momento, a
proposta apresentada a sociedade em 12 de
janeiro de 2016, aniversario de 400 anos da
cidade, o projeto para a feira do Veropa, como
carinhosamente chamam os belenenses, foi o
ponto central dos esforcos empreendidos pelo
poder publico municipal e pelo governo do

estado do Para, cujo objetivo era a



internacionalizacdo da culinéria da regido e da
cidade (CHAVES & MORAES, 2019).

Em 2018 a administracdo municipal
lancou o programa denominado “Desenvolve
Belém”, constituido de uma série de editais cujo
objetivo era criar acbes que fomentassem
atividades ligadas ao turismo, gastronomia e
lazer, oferecendo “oportunidades de negocios e
investimentos em forma de parcerias que seriam
firmadas, futuramente, entre o poder publico e a
iniciativa privada” (BELEM, 2018) em espacos
diversos, e entre essas acdes se incluia a
requalificacdo do Mercado de S&o Bras.

Em abril desse mesmo ano foi aberta a
chamada para a apresentagdo de propostas de
requalificacdo do mercado. O documento insta
0s possiveis concorrentes a estabelecerem
parcerias com a iniciativa privada, abrindo
caminho para a concessdo deste patriménio a
iniciativa privada por trinta anos, embora o
discurso que aparece na justificativa o considere
um espago publico, ao mesmo tempo que
desmerece a competéncia dessa instancia na

administracdo do mercado.

“A possivel solucdo para a implantagdo de
equipamentos publicos com infraestrutura
de qualidade e um modelo de gestédo
adequado é a formacéao de parceria com a
iniciativa privada, a qual tem o capital
financeiro e o know-how para investir em
tais segmentos em curto prazo, por meio de
uma concessdo, cabendo a Concessionaria
toda a gestdo, operacionalizacdo,
explora¢do e manutencdo do Mercado de
Sao Bras” (BELEM, 2018, pag. 04).

Em 2019, sob a gestdo do entéo prefeito
Zenaldo Coutinho (PSDB), sob a coordenagéo
da Companhia de Desenvolvimento e

Administracdo da Area Metropolitana de Belém
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(CODEM) e do Forum das Entidades
Empresariais do Para, foi apresentado o
anteprojeto de reforma do mercado de autoria do
escritério M2P Arquitetura e Construcao.

No texto do memorial do projeto basico,
no qual estdo inseridas as imagens da Figura 5,
elaborado pelo escritorio de arquitetura M2P,
datado de 03 de abril de 2020, menciona-se de
forma breve que um dos objetivos especificos
seria “contemplar os permissionarios”. NO
documento, estes sdo mencionados apenas trés
vezes, sem detalhamento de como iriam ocupar
0s espacos e a localizacdo dos boxes nas areas
programadas para consumo de produtos
alimenticios. O “calgaddo dos permissionarios”
referido no documento nédo esta especificado no
projeto, e a palavra “feirante” também néo
aparece em nenhum topico.

Na ata da reunido do Conselho de
Desenvolvimento Urbano do Municipio (CDU),
que registrou a apresentacdo do projeto, é visivel
0 incébmodo dos técnicos presentes sobre a
necessidade de incluir a participagdo popular nas
decisbes de projeto e as autoridades tentam
justificar com a ideia de que, com 0 projeto
basico, era chegado 0 momento de conversar
com os principais interessados, os trabalhadores
(BELEM, 2019)



Figura 5. Imagens das maquetes eletrénicas 3D
contidas na proposta para o Mercado de Sao Brés.
Fonte: BELEM, 2019

A intengdo de excluir, de certa maneira, esses
sujeitos da proposta aparece, entre outras
formas, por meio de artificios para desqualificar
0 consumo tradicional no mercado, dirigindo-o
aos novos “consumidores, mais criticos e
exigentes”. Nas entrelinhas, advoga-se por um
perfil de pablico consumidor seleto, que busca
em produtos caros e sofisticados, suprir suas
expectativas em um espago que os contemple. E
notéria essa escolha nos estrangeirismos
adotados para alguns ambientes propostos no
mercado, onde padaria se transformou em
boulangerie, e bar em pub, o market place e a
presenga de um “emporio”; por outro lado ha a
apropriacdo de termos e simbolos culturais
locais como forma de oferecer ao turista um
consumo ao mesmo tempo “consciente” baseado
nas representacfes populares, justificando que
isso viabiliza novas experiéncias essenciais para
a atracdo de novos frequentadores. O resultado,
se seguidas essas diretrizes sera a total
mercantilizacdo e homogeneizacao do mercado.

“....) ironicamente, provocando
mecanismos como a gentrificacdo, eles
perdem uma parte importante do que os fez
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diferentes, homogeneizando ambiente
comercial. Na maioria das vezes, essa
homogeneizagdo é visivel através do que é

conhecido como gourmetizacao
(DELGADILLO, 2018; GONZALEZ,
2018b).

Essa conversao proposta no projeto do
Mercado de Sdo Bras reforcga a ideia de que para
suplantar a “decadéncia” ¢ o ‘“abandono” do
mercado, sua (re)valorizacdo esta condicionada
a mudanca de funcdo, ainda que seu involucro
material, com tragcos que lembram o original,
permanegam como “patriménio”. Isto esta claro
guando se atribui, no projeto, a necessidade de
“novas oportunidades” que sdo traduzidas em
novas atividades e novas funcGes ao mercado.

O que estd subjacente é a criagdo de
novos espacos e a capacidade dos mesmos
atrairem novos frequentadores, criando formas
de desenvolvimento econdmico (BEZERRA,
2015). A ideia em si ndo é condenavel, mas sim
a servico de quem e de quais grupos esta o
“novo”.

Os cuidados e prioridade dada as
atividades gastronbmicas faz com que a
destinacdo dos trabalhadores seja as partes
externas do mercado, chamadas no projeto de
“entorno”. Essas e outras duvidas quanto ao seu
futuro motivou a manifestacdo realizada por
permissionarios e feirantes em novembro de
2019, evidenciando sua insatisfacdo quanto a
conducéo do processo, com decisdes arbitrarias,
pouco  transparentes, reivindicando a
participacdo da associacdo nas solugdes de
projeto, cujo conhecimento se deu apenas
guando o memorial e 0 projeto basico ja haviam

sido concluidos (Figura 6).
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Figura 6. Protestos na reunido de
esclarecimentos sobre o projeto com autoridade
municipal.

Fonte: Celma Chaves (2019)

Ressalta-se que no edital da Prefeitura
convocando para a apresentacdo do anteprojeto,
ndo consta parecer dos 6rgdos de patrimoénio
sobre as solucGes adotadas na proposta, embora
afirme que

O Projeto tem um olhar refinado a
arquitetura pois trata-se de uma estrutura
secular e um marco na histéria da cidade
de Belém, dessa forma investir de maneira
sustentavel e rentivel em um mix de
atividades especifico e complementar
ao existente, valorizando cada
operag¢ao atual, ja que a vida social gira
em torno dessas atividades (BELEM,
2018, p. 21)

Nos volumes e estruturas adicionais
propostos, as escolhas de materiais como o
vidro, elementos metélicos, formas geométricas
contrastantes com a composi¢do do mercado,
comprome a legibilidade da arquitetura do
mercado e desarticula sua integracéo a paisagem
circundante, a0 mesmo tempo que promove uma
imagem de “super pos-modernidade” ao “Novo

Mercado de Sdo Bras” (termo utilizado no
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projeto Desenvolver Belém). E de se observar
também a fragilidade geral do edificio, em
estado deploravel de conservacao, e 0 necessario
cuidado ao intervir em seus espacgos e elementos
estruturantes buscando preservar 0s tragos que
ainda permitam reconhecé-lo em sua tipologia
de mercado coberto.

A sustentabilidade, outro tema
mencionado no memorial, ainda que de forma
quase imperceptivel, mas parece um apelo
discursivo, do que empenho real em promover
medidas efetivas, questdo ndo desenvolvido no
projeto preliminar. No entanto, em declaragdes
em reunido do CDU (BELEM, 2019, p. 3) o
arquiteto informou que a ideia era utilizar telhas
fotovoltaicos que se tornaram invidveis em
fungdo da preocupacdo com a arquitetura do
edificio, mas que prevé a reutilizagdo de aguas
pluviais para a lavagem do entorno.

A proposta para 0 Mercado de S&o Brés,
gue reserva um grande percentual para as areas
de ofertas gastrondmicas em relag&o as de venda
de alimentos frescos, evidencia que o “mix de
atividades”, se construido, alterara radicalmente
a natureza do mercado e provavelmente
inviabilizara suas funges tradicionais, ou pelo
menos as funcdes que atualmente o mercado
abriga, que é um mix de atividades nos boxes
geridos pelos permissionarios, os tradicionais
ocupantes desses espagos.

Certamente seria necessario incluir na
proposta um estudo diagnostico aprofundado
sobre o contexto socioecondmico atual e a
vocagao historica do mercado e suas imediagdes,
para elucidar e precisar esses mix de atividades,

produtos e servigos basicos que melhor atendam



aos frequentadores e moradores do bairro e de
suas imediacdes.

Apesar de todas as ressalvas, criticas e
discussoes entre profissionais e a sociedade civil,
tudo indica que essa proposto, cujo tramite foi
paralisado com a mudanca na gestdo municipal,
seré retomada quase na integra. No ultimo dia 10
de agosto de 2022, a prefeitura de Belém
anunciou que vai dar continuidade a licitacdo da
obra do mercado, retomando a proposta
apresentada em 2019, com algumas
modificagbes, as quais, no entanto, ainda néo
foram divulgadas.

Segundo as redes sociais da prefeitura, o
projeto a ser executado foi uma cessdo do
arquiteto autor da proposta anterior, e ira
“fomentar o turismo, e, acima de tudo, preservar
0s postos de trabalhos e a tradicdo das centenas
de feirantes” nas palavras do prefeito. Porém, em
uma rapida visualizagdo do video divulgado com
as maquetes eletrbnicas, ndo se identificam
mudancas substanciais com relagdo a proposta
anterior, com excecao da forma da estrutura para
abrigar um espago do que parece ser um
restaurante, a frente da fachada frontal e de
alguns detalhes nos ambientes internos.

De fato, no dia 7 de hovembro de 2022 a
prefeitura langou o edital com o objetivo de
contratar empresa especializada para execu¢ao
da obra indicada como “restaurac¢io e reforma do
complexo do Mercado Municipal de Séo Bras”.
Segundo o documento disponivel no site da
PMB, com o projeto, segundo consta, doado pelo
arquiteto e sua equipe, mantém-se a quase
totalidade das solucOes apresentadas para a
gestdo anterior. A distribuicdo das atividades

gastrondmicas no pavilhdo principal, enquanto
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as demais se localizam nas estruturas externas,

algumas como acréscimo, confirma a
organizacdo ja definida anteriormente. Portanto,
as consideracdes mencionadas neste artigo
permanecem vigentes para a atual proposta cujas
obras estavam previstas para serem iniciadas no

dia 27 de outubro de 2022.
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Figura 7. Proposta a ser executada pela atual
gestdo municipal.
Fonte:
http://www.belem.pa.gov.br/licitacao/licitacao/co
nsulta

REFLEXOES FINAIS

As administracGes das Ultimas décadas
agiram repetidamente com desinteresse quanto a
importancia do Mercado de Sdo Brés,
permitindo uma ocupacdo desordenada do seu
entorno e se desobrigando de medidas de
protecdo e conservagdo do edificio e do eixo
comercial que ali se estruturou, e tem uma
importancia estratégica no local. Nesse sentido,
qualquer intervencao no edificio deve incluir as
areas de seu entorno com vistas a qualificar suas
estruturas — edificios, vias e infraestrutura
urbana.

Portanto, uma intervencdo no mercado
deve ser articulada com 0s equipamentos no seu

entorno, como a escola moderna Benvinda de



Franca Messias e o conjunto do IAPI, a Praga do
Operaério, a caixa d’agua de ferro do século XIX,
com potencial para dinamizar atividades na
vizinhanc¢a. Pensar o mercado como estruturante
€ em conexao com essa area que também deveria
ser objeto de revitalizacdo, além da questdo dos
impactos de vizinhanca e no trafego do entorno.

As referéncias as experiéncias dos
mercados tomados como ilustracdo neste artigo
ndo constituem exemplos a serem copiados, mas
sim corroboram o fato de que além dos casos
mencionados no memorial do projeto para o
Mercado de S&o Brés, reconhecem-se propostas
outras, nas quais foi possivel aliar as novas
demandas e exigéncias de consumo, as funcdes
originais desses espacos.

E evidente que esses equipamentos
publicos ndo podem permanecer alheios as
metamorfoses da sociedade, porém, como valor
cultural, social, econémico e, especialmente no
caso dos mercados tombados como patrimonio
cultural, tornar-se vital repensar alternativas que
supere a excludente e falsa dicotomia entre
entregar a iniciativa privada ou deixa-los de
forma deliberada a mercé do tempo até que nao
haja outra op¢do a ndo ser o uso do know how
que a privatizacao oferece, conforme defende o
texto do memorial do projeto para o0 Mercado de
Sdo Bras. Algumas experiéncias relatadas aqui,
mesmo com suas contradi¢Ges, mostram que €
possivel manter suas funcdes ao tempo que se
incorporam inovacdes necessarias as exigéncias
contemporaneas.

As préticas interventivas devem
considerar, também, o papel crucial dos
mercados na estruturagéo da vida dos bairros, da

sua populacgdo de mais idade, bem como um polo
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integrador e difusor de sua importancia para as
geracbes mais jovens. Acdes que integram
educacdo e conhecimento sobre 0s mercados sao
bem-vindas nas novas politicas de valorizacao.
Entende-se que, ainda que predomine
nos varios casos citados intervenc@es alinhadas
com as expectativas e interesses dos agentes
hegemdnicos no campo econdmico, € possivel
pensar, no caso de S&o Bras, alternativas a essa
intervencdo que contemple os permissionarios,
as exigéncias de consumo atuais, a vocagédo de
comércio e servicos da area, o respeito a
integridade  arquitetbnica do edificio, e
sobretudo sua permanéncia como mercado
publico e a incluséo dos trabalhadores com poder
de decidir sobre a intervencdo, que

definitivamente ndo envolve apenas a

sobrevivéncia de um  edificio, mas
principalmente a dos lugares de trabalho para os
gue fazem os mercados cotidianamente, e a
permanéncia de uma identidade forjada durante
décadas que alimenta o mercado, a cidade e sua

historia.
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