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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de oferecer uma contribuicdo para entender um
pouco mais a relacéo entre produtor, consumidor e o papel da universidade na
formacdo de pessoas. Para tanto, recorreu-se a pesquisa-acdo e as
metodologias participativas que priorizam a inovacao, a participacdo e o
didlogo entre diferentes atores sociais nas diversas edicbes da “feirinha da
UFT”. De acordo com os resultados, conclui-se que a aproximacao de pessoas
oportuniza o desenvolvimento de diversas a¢cdes que ultrapassam as fronteiras
da universidade. A feira tornou-se um instrumento para promover a
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensdo, além de sensibilizar a
comunidade académica da necessidade de valorizar os produtos de origem da
agricultura familiar.

Palavras-chave: Participacao; Dialogo; Agricultores Familiares; Extenséo.

INTRODUCAO

O movimento contra a revolucdo verde e a consciéncia ecologica nos
altimos anos elevou a procura por alternativas sustentaveis de producéo e
consumo de alimentos. Para atender a crescente demanda por alimentos
produzidos de forma sustentavel, alguns produtores buscam fazer a transicdo
de um modelo de producdo da agricultura convencional para a agroecoldgica
e/ou organica.

Pesquisas como as de Niederle; Almeida e Vezzani (2013) apontam que
esse tipo de mercado tem se mostrado como uma das alternativas mais
vantajosas aos agricultores familiares que vivem as margens da producdo em
grande escala. No entanto, muitos agricultores familiares que produzem de
forma sustentavel tém dificuldades de acessar esse tipo de mercado devido,
principalmente, a adequacdo de normas e exigéncias da legislacédo brasileira
gue da maior amparo ao agronegaocio.
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Uma das normas instituidas a partir de 2003 — para producdo e
comercializacdo de produtos agroecoldgicos e ou organicos — traz a ideia de
controle social, algo intrinsecamente vinculado a trabalho associativo (dos
produtores), relacdes de confianca entre produtores e consumidores, papel
ativo dos consumidores e funcionamento de instancias de controle
materializadas em Organizacdes de Controle Social (OCS), grupo criado com o
fim de controle, formado por representantes do coletivo de produtores
(ARAUJO, 2015).

Por esta razdo, muitos agricultores familiares precisam de parcerias com
instituicdes de ensino, pesquisa e extensédo que os ajudem a se adequarem a
essas normas. Por outro lado, as universidades enfrentam desafios diarios para
exercer o papel de formar pessoas, disseminar praticas e compartilhar
conhecimentos, transpondo 0os muros que a separam da sociedade, praticando,
assim, a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao.

A indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao relaciona-se as
praticas das universidades brasileiras e € um principio orientador da qualidade
da producdo universitaria (POLITICA NACIONAL DE EXTENSAO
UNIVERSITARIA, 2013; MOITA E ANDRADE, 2009), previsto no art. 207 da
Constituicdo Brasileira de 1988. Compreende-se que as acdes de extenséo
adquirem maior efetividade se estiverem vinculadas a processos de formacao
das pessoas (processos educativos) e de geracdo de conhecimento
(ESCOBAR, 2004; MORA-OSEJO e BORDA, 2004 apud SOUZA et al. 2017).

Buscando formar pessoas e um grupo de produtores que quisessem
criar uma OCS, o Nucleo de Estudos em Agroecologia da Universidade Federal
do Tocantins (NEADS/UFT), propds a criacdo de um espaco que reunisse
agricultores familiares e comunidade académica.Tal projeto envolveu diferentes
segmentos da universidade e desenvolvido em virtude da aprovacdo de um
projeto* de pesquisa e extenséo.

O projeto teve seu inicio em meados do ano de 2015, a principio em
carater experimental, com o objetivo de promover o didlogo, a construcdo
coletiva de novas préaticas em producdo sustentavel, apoiar as organizacfes
envolvidas na insercdo agroecologica e a seguranca alimentar, além de
consolidar e ampliar acdes ja existentes entre a UFT e agricultores familiares,
que produzem alimentos em sistemas agroecologicos nas diversas
comunidades localizadas na regido de Palmas — TO.

Ressalta-se o fato de que, desde o inicio, o projeto deu énfase ao
processo de formacao com objetivo de fortalecer a agricultura familiar, usando
estratégias de ensino/pesquisa e extensdo para promover o desenvolvimento
rural e a dinamizagdo da economia familiar por meio de uma “feira livre de
transicao agroecoldgica”.

Considerando a importancia — socioecondmica e ambiental — da
agricultura familiar no Brasil, em particular no Tocantins, e o incipiente estagio
de conhecimento sobre a producdo e a comercializacdo de produtos
agroecologicos este ensaio oferece uma pequena contribuicdo, baseada em

“Nucleo de Estudos em Agroecologia e Fortalecimento da Agricultura Familiar na Universidade
Federal do Tocantins Campus UFT de Palmas — TO. Projeto de pesquisa aprovado pelo edital
MDA/CNPq chamada N°38/2014
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analises realizadas nas diversas edicfes da feirinha da UFT, no esforco de
entender um pouco mais a relagéo entre produtor e consumidor e o papel da
universidade na construcdo de um mercado alternativo de produtos
agroecologicos. Este trabalho busca responder as seguintes questdes: até que
ponto o projeto Feirinha da UFT, conseguiu atingir seus objetivos? Quais 0s
principais avangos alcancados no sentido de garantir o exercicio da
indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao?

Este trabalho estd dividido em quatro sessfes sendo a primeira a
introducdo; a segunda, uma breve revisdo de literatura sobre feira
agroecoldgica; a terceira traz os resultados e uma discusséo sobre o projeto e,
por ultimo, as consideracdes finais.

REVISAO DE LITERATURA

As primeiras feiras chamadas agroecoldgicas tiveram seu inicio ainda no
final dos anos 1980. Buscava-se uma tentativa de construcdo de arranjos
sociais para producdo em bases agroecoldgicas, associando a autonomia a
comercializagdo, buscando eliminar a necessidade de articulagdo com
atravessador. Com o crescimento da demanda (especialmente nas grandes
cidades) por alimentos livres de agrotoxicos, e com o aumento do numero de
agricultores dedicados a producéo organica, natural, bioldgica, ecoldgica, entre
outras denominacg@es utilizadas a época, comecaram a surgir feiras e pontos
de comercializacdo desses alimentos. Podemos citar como exemplo, a Feira de
Porto Alegre, organizada pela Cooperativa Coolmeia, inaugurada em 1989; a
Feira do bairro da Gloéria, no Rio de Janeiro, de 1994, organizada pela
Associacdo de Agricultores Biolégicos do Rio de Janeiro (Abio); e a Feira da
Associacao de Agricultura Organica (AAO) de Sao Paulo, de 1991 (MONTEIRO
e LONDRES, 2017).

Diversos estudos, em diferentes regides do pais, demonstram que as
“feiras livres agroecoldgicas” se tornaram importantes canais de
comercializacdo para os produtores rurais. Tais canais sdo instrumentos que
aproximam produtores e consumidores, gerando oportunidades econémicas e
de inovacédo, além de permitirem o resgate de alimentos diferenciados, cujos
valores remetem as caracteristicas histéricas e culturais das regibes em que
estdo inseridos, 0s quais sao dificilmente apropriados pelos atores dominantes
nos sistemas convencionais de agricultura (NIEDERLE; ALMEIDA e VEZZANI;
2013).

De acordo com Darolt (2013), a prética de feiras com produtores rurais
ndo é somente evidenciada no contexto brasileiro em cidades do interior, €
também observada em cidades das regides metropolitanas e no contexto
internacional em paises desenvolvidos, como é o caso dos paises europeus.
De maneira geral, as feiras agroecologicas tornam-se pontos de
comercializacao de produtos diversos.

As pesquisas desenvolvidas por Finatto e Corréa (2010) apontam os
desafios e perspectivas para a comercializagcdo de produtos de base
agroecologica no municipio de Pelotas, no Rio Grande do Sul. Ressaltam as
dificuldades dos produtores de produzir sem uma associagdo ou corporagao da
qual eles facam parte e que, apesar da falta de recursos financeiros (fator
destacado pelos produtores), os autores evidenciam a possibilidade de
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expansdo da feira no municipio. Ja os estudos realizados por Souza et al
(2009) demonstram a importancia das feiras agroecoldgicas para pequenos
produtores da regido da Borborema, na Paraiba.

Os autores acima citados pontuam avangos no sentido da organizagao
de uma associacdo entre os produtores, o que acabou gerando novas
possibilidades de comercializacdo. Segundo 0s mesmos autores, a
implantacdo das feiras agroecologicas € uma importante ferramenta para
assegurar a disponibilidade de produtos de qualidade aos consumidores e
garantir o resgate, ao pequeno produtor, da dignidade perdida enquanto
trabalhador rural.

Se de um lado os consumidores estdo cada vez mais interessados e
buscando alimentos de qualidade, de outro temos os agricultores familiares
buscando a insercdo em um mercado agroecolégico diferenciado — diferencas
que perpassam o0 manejo do sistema de producdo, as relagbes culturais do
local e a histéria da familia produtora. Em muitas situacdes, o0 aspecto
artesanal € um diferencial que acaba reproduzindo um modo de vida
alternativo. Tal reproducédo é sustentada pela convergéncia de habitos entre
ambas as partes envolvidas — tanto produtores quanto consumidores — que
tentam construir novas formas de producéo e de comercializacao.

A proposta da “Feirinha da UFT” surge a partir de um diagnéstico feito
por alunos e professores durante as visitas e oficinas realizadas em parceria
com os agricultores familiares em transicdo agroecolégica na regidao de
Palmas. Durante as rodas de conversas, foi possivel constatar que a maioria
dos agricultores da regido sofre com a distribuicdo e comercializacdo de seus
produtos e que, alguns agricultores, apresentaram, como limitacdo, a
necessidade de pagamento para manutencdo do espaco fisico em feiras, que
em algumas épocas do ano, principalmente no periodo de estiagem, tornam-se
inviveis.

Destaca-se ainda o fato de que as feiras existentes na cidade de
Palmas- TO, ndo fazem distincédo entre produtores agroecoldgicos, organicos e
convencionais, tampouco de intermediarios que compram e ofertam o0s
produtos da agricultura familiar. Portanto, falta um espago exclusivo para
agricultores familiares de produtos agroecoldgicos e neste contexto a Feirinha
surge como espaco alternativo para estas “transag¢des agroecoldgicas”.

METODOLOGIA

Para promover a feira, 0o NEADS/UFT e seus parceiros se utilizaram de
metodologias participativas por meio de didlogos (rodas de conversas) que
promoveram o0 conhecimento agroecologico para desenvolver acbes que
mobilizassem os diferentes atores envolvidos. Para Souza et al (2017), as
estratégias conjuntas de construcdo de conhecimentos agroecoldgicos
demandam um aporte metodolégico que enfatiza a participagdo e a
indissociabilidade  entre  ensino, pesquisa e extensdo (MOITA
e ANDRADE, 2009). Para isto, recorreu-se a pesquisa-acdo (THIOLLENT,
2011) e as metodologias participativas (BRANDAO, 2014) que priorizam a
inovacdo, a participacdo e o didlogo entre diferentes atores sociais (POLITICA
NACIONAL DE EXTENSAO UNIVERSITARIA, 2013).
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RESULTADOS E DISCUSSAO

A implantacdo da feira de transi¢do agroecoldgica na UFT é resultado da
reivindicacdo dos agricultores locais, que buscavam um espaco coberto e
seguro para a comercializacdo de seus produtos. Atualmente a feira ocorre
semanalmente, 0s expositores contam com um espaco fisico coberto para a
comercializacdo dos produtos, com mesas e agua potavel, e estacionamento
para veiculos, atendendo assim as necessidades prioritarias.

O espaco trouxe beneficios, favoreceu a aproximagdo entre
consumidores e produtores. Durante as feiras os produtores e consumidores
trocam conhecimentos sobre o modo de producdo e outras questdes
importantes, tais como: adubacdo, controle de pragas, uso de plantas
medicinais, que valorizam e incentivam tanto os produtores a permanecer
utilizando técnicas de manejo agroecoldgico, como o despertar da consciéncia
ecoldgica dos consumidores.

Na feira de transicdo agroecologica o0s agricultores ndo possuem
nenhum custo de manutencéo e a participacdo é exclusiva para produtores de
base ecoldgica, conferindo um carater de sustentabilidade garantido pelo
projeto. Ao se criar a “feira de transicdo agroecoldgica” dentro da universidade
consolidamos a relacéo de parceria com os agricultores familiares e reduzimos,
em parte, a concorréncia que ha dentro de tantas outras feiras que nao
diferenciam agricultores que prezam por um tipo de producdo sustentavel
daqueles que nao produzem dessa forma. Na tabela 1, apresenta-se o perfil
dos produtores da feira de transicéo agroecoldgica.

Pertence a Origem da
Alguma producdo Comercializa
Idade Sexo Municipio associagao Produto Rural/Urbana em outro local
Mudas e
46 F Taquarugu Sim biofertilizante Urbano Sim
Artesanatos em
31 M Palmas N&o geral Urbano Sim
46 M Palmas Nao Artesanato Urbano Sim
Porto Produtos lacteos
58 F  Nacional Nao e doces Assentamento Sim
38 F Palmas N&o Alimentos Urbano Sim
Porto Hortalicas/ovos
42 M  Nacional Sim caipiras Reassentamento Sim
63 F Palmas Sim Hortalicas Horta comunitaria Sim
33 M Palmas N&o Hortalicas Urbano Sim
19 M Palmas N&o Hortalicas Urbano N&o

Tabela 1 - Perfil dos produtores da feira de transi¢cdo agroecoldgica da UFT. Fonte:

Elaborado pelos autores (2017)

Conforme os dados da tabela 1 pode-se tracar o perfil dos produtores

como diversificado, com a participacdo do género masculino em sua maioria,
cabe ressaltar a atuacdo das mulheres na permanéncia mantendo a
periodicidade, j& que muitos produtores ndo sédo assiduos e desistem com o
decorrer do tempo. Somente dois produtores sdo de reassentamentos, a
maioria produz em suas propriedades localizadas em areas proximas a cidade.
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Os principais produtos comercializados nas edi¢cdes da feira da UFT
correspondem as hortalicas, legumes, frutas e outros produtos, tais como, ovos
caipiras, queijo, paes e doces caseiros. Apesar da importancia da permanéncia
das feiras de produtores rurais para a agricultura familiar, a experiéncia com a
feira de transicdo agroecologica na UFT demonstrou que ainda ha muitas
limitagOes e potencialidades que precisam ser mais bem investigadas.

Observa-se que muitos feirantes comercializam seus produtos em mais
de um local para complementarem suas rendas. Ainda ndo conseguem
sobreviver com a receita das vendas feita s6 na feira da UFT, pois ndo ha uma
demanda capaz de absorver a quantidade de produtos ofertada. Percebe-se a
necessidade de uma maior sensibilizacdo da comunidade académica, ja que
parte do publico consumidor esta fora da universidade.

Outra questdo ndo menos importante é o transporte e o0 armazenamento
dos alimentos comercializados na feira da UFT. Muitos alimentos s&o
pereciveis e os produtores moram distante da universidade — alguns chegam a
percorrer cerca de setenta quildmetros — o que acarreta altos custos com o
transporte. Esse fato pode inviabilizar a comercializacdo para alguns
agricultores familiares.

Outro fator complicador que leva muitos produtores a percorrerem
diferentes locais para exporem suas mercadorias € o fato de eles nédo
pertencerem a associacbes que o0s ajudem a organizar melhor tanto a
producdo como a comercializacdo. Um exemplo disso € o preco dos produtos.
Muitos produtores ndo fazem um controle dos custos, portanto, ndo sabem
exatamente o valor dos seus produtos — fator que contrapde os resultados de
outras pesquisas em diferentes regides do pais.

Os produtores da feira da UFT ainda precisam receber capacitacao que
os facam atentar a questdo ambiental. Os precos das mercadorias
agroecologicas nem sempre cobrem os custos de producdo, isso acontece
porque ndo ha incremento do cuidado com o meio ambiente. A forma de
manejo e o0s cuidados com o0 meio ambiente diferenciam os produtos
convencionais dos agroecologicos. Portanto, ao se calcular os precos dos
alimentos agroecoldgicos, devem ser levados em conta que, ao se produzir um
produto agroecoldgico, ha um melhor aproveitamento dos recursos naturais.
Essa consciéncia precisa ser trabalhada nos dois segmentos, consumo e
producao.

Durante a realizacdo do projeto, nas rodas de conversas, foi identificado
um conjunto de atributos e aspectos positivos inerentes ao funcionamento das
feiras agroecoldgicas. A feirinha agroecolégica da UFT, como ficou conhecida,
mostrou-se uma oportunidade de unir comunidade académica e produtores nas
vivéncias e praticas agroecoldgicas — e que isso é determinante para a
formacdo de pessoas. Essa experiéncia demonstrou que a indissociabilidade
entre ensino, pesquisa e extensdo € possivel dentro das universidades
brasileiras, mas ainda precisa aparar algumas arestas no sentido de organizar
melhor os produtores e consumidores para constru¢cdo de um mercado que
atenda a ambos.

As observacdes das edicfes da feira de transicdo da UFT tém revelado
que as relagcbes humanas e seus interesses tém varias facetas que devem ser
conhecidas, respeitadas e, algumas vezes, contornadas. Trata-se de um
processo continuo de construcdo e aprofundamento destas relagbes e, para
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sua manutencdo, deve ser avaliado sempre. Deste modo, as discussoes
realizadas ao final de cada edicdo da feira mostram que, embora existam
limitacdes, 0 evento tem se consolidado enquanto espaco para construcao de
conhecimento e formacgdo de pessoas. E ainda que para sua continuidade é
necessario olhar o lado do produtor fortalecendo ainda mais os lacos criados
com as familias de produtores, dar continuidade nos trabalhos por meio de
outros projetos que valorizem a sua cultura, portanto seu modo de vida e
fomentar uma associacao entre os produtores.

E do lado do consumidor, € preciso pensar em estratégias que
ratifiquem as vantagens de adquirir esse tipo de produto diretamente dos
agricultores dos agricultores familiares que praticam uma agricultura limpa com
bases agroecologicas, mesmo sem certificacdo. Muitos consumidores ainda
veem com desconfianca os produtos da feirinha da UFT, por ndo serem
certificados. Portanto, torna-se necessario solidificar as relacdes de confianca
entre produtores e consumidores.

CONSIDERACOES FINAIS

As experiéncias deste projeto evidenciaram que essas “novas” formas
de producédo e de consumo séo reproduzidas a partir da dinamica diferenciada
gue esta envolvida no ambiente das feiras, as quais aproximam produtores e
consumidores. Tal proximidade possibilita a interacéo direta com os mercados,
0s quais permitem identificar oportunidades econémicas, produtivas e de
inovagcdo. Sendo assim, a proximidade vai além do aspecto geogréafico e de
localizacéo: ela é explicada, sobretudo, pela variavel social, pois a aproximacao
de pessoas oportuniza o desenvolvimento de diversas a¢des que ultrapassam
as fronteiras da universidade.

Dessa forma, entende-se que a feira é instrumento importante para
formar pessoas, trazer esclarecimentos e conscientizar sobre a producéo e o
consumo de produtos da agricultura familiar produzidos de forma sustentéavel
promovendo assim a indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao.

Como possibilidades de novas agendas de pesquisa, faz-se necesséria
a realizacdo de futuras investigagcbes que possam mapear e entender o0s
aspectos que caracterizam melhor tanto os produtores quanto os consumidores
nos ambientes da feira, dentro e fora da Universidade, assim como trabalhar
(por meio de parcerias com associacdes e cooperativas) a organizacdo dos
produtores para a producdo, armazenamento e transporte dos produtos.

H&, ainda, a necessidade de se sensibilizar por meio de ag¢0es, tais
como: oficinas, rodas de conversas entre outras, 0s produtores e
consumidores, principalmente a comunidade académica, para a valorizagao
dos produtos de origem da agricultura familiar produzidos de forma sustentavel.
Despertando a consciéncia na comunidade que ao se adquirir esse tipo de
produto diferenciado leva-se em conta a questdo ambiental, e esse € um dos
caminhos para a preservacdo dos recursos naturais.

Alternative Market And Agroecological Transition: The UFT Feirinha Case

ABSTRACT
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This paper intends to offer a contribution to understand a little more about the
relationship between farmer, consumer and the role of the university to train
people. Therefore, we resorted to action-research and participatory
methodologies that prioritize innovation, participation and dialogue between
different social actors in the various editions of the UFT little fair. According to
the results, it is concluded that the approximation of people allows the
development of various actions that cross the borders of the university. The fair
became an instrument to promote the indissociability between teaching,
research and extension, as well as raising awareness in the academic
community of the need to value products of family farming origin.

Keywords: Participation; Dialogue; Family Farmers; Extension.

Mercado Alternativo Y Transicion Agroecoldgica: El Caso Feria De La Uft.

RESUMEN

Este articulo tiene el objetivo de ofrecer una contribucién para entender un
poco mas la relacién entre productor, consumidor y el papel de la universidad
en la formacion de personas. Para ello, se recurrié a la investigacion-accion ya
las metodologias participativas que priorizan la innovacion, la participacion y el
dialogo entre diferentes actores sociales en las diversas ediciones de la "feria
de la UFT". De acuerdo con los resultados, se concluye que la aproximacion de
personas oportuniza el desarrollo de diversas acciones que sobrepasan las
fronteras de la universidad. La feria se ha convertido en un instrumento para
promover la indisociacién entre ensefianza, investigacion y extension, ademas
de sensibilizar a la comunidad académica de la necesidad de valorizar los
productos de origen de la agricultura familiar.

Palabras clave: Participacion; Dialogo; Agricultores Familiares; Extension.
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