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RESUMO

Este trabalho teve como objetivo refletir sobre a construcao da identidade da populacao brasileira
por meio dos telejornais locais. Aproximando obras e conceitos das areas da Comunicagdo Social e
da Sociologia, a presenca da televisao na vida dos brasileiros foi evidenciada, compreendendo-a
como uma instituicao social que participa da formagao cultural do seu publico. Foi feita também a
analise do uso da cultura popular no processo de construgao das noticias. Por fim, houve o destaque
de que os telejornais, enquanto estratégia de comunicabilidade, sdo constituidos nas articulagoes
entre o processo de producao e os movimentos plurais de recepcao.
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ABSTRACT

This study aimed to reflect on the construction of the identity of the Brazilian population through
local news. Approaching works and concepts in the areas of Social Communication and Sociology,
the presence of television in the lives of Brazilians was evidenced, understanding it as a social
institution that participates in the cultural formation of its public. It was also made the analysis of
the use of popular culture in the process of construction of the news. Finally, there was the emphasis
that television news, as a communicable strategy, are constituted in the articulations between the
production process and the plural movements of reception.

KEYWORDS: Television; Popular culture; Social representation.

RESUMEN

Este trabajo tenia como objetivo reflexionar sobre la construccidn de la identidad de la poblacién
brasilefia a través de noticias locales. Al abordar obras y conceptos en las areas de Comunicacién
Social y Sociologia, se evidencio la presencia de la televisiéon en la vida de los brasilefios,
entendiéndola como una institucidon social que participa en la formacion cultural de su publico.
También se hizo un analisis del uso de la cultura popular en el proceso de construccion de noticias.
Finalmente, se destaco que las noticias, como estrategia de comunicabilidad, estan constituidas en
las articulaciones entre el proceso de produccion y los movimientos plurales de recepcion.

PALABRAS CLAVE: Television; Cultura popular; Representacion social.
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Introducgéao

Vivemos atualmente na chamada
sociedade da informacgdo, ou sociedade do
conhecimento, como preferem alguns. Uma
socledade caracterizada pela aceleracao dos
processos de producao, troca, recepgao e
armazenamento da informagdo. A midia, por
consequéncia, apresenta-se como a grande
responsavel pelo processo de sistematizacgao,
organizagao, classificacao e hierarquizacao da
realidade em que vivemos. De certa forma, é
ela que organiza o mundo circundante.

A televisao se faz presente na vida dos
brasileiros ha mais de 60 anos. Neste periodo,
muitas foram as transformacdes ocorridas nos
modos de produg¢ao e nos usos e recepgao por
parte dos telespectadores. Acompanhando
essa dinamica, as discussdes e os estudos
sobre a televisdo também foram despertando
diferentes olhares. Este trabalho pretende
enriquecer o debate em torno da importante
tematica relativa ao subgénero telejornal no
contexto da comunicacao social.

O artigo apresenta uma critica
relaclonada a televisdo brasileira, se
sustentando na analise dos programas

telejornalisticos. O foco, em especial, sao os

telejornais transmitidos por emissoras locais
de televisdo. Por meio de uma criteriosa
revisdo literaria discute-se o processo de
construcao identitaria local por meio destes
telejornais. Para tanto, ha o destaque de que
tais producgdes, cada vez mais, tem adotado o
sentido da cultura popular na construcao de
suas reportagens de modo a arquitetar a
perspectiva de pertencimento ao publico

telespectador.

A televisao e os brasileiros: uma mediacdo

pedagdgica

Ndo nos cabe aqui expor a histéria da
televisdo brasileira naquilo que se refere aos
aspectos sociocultural, politico e econdmico.
O que nos interessa € vislumbrar a televisao, e
o telejornalismo mais especificamente, pelo
viés da funcdo pedagdgica que exerce na
sociedade.

No contexto midiatico, a televisédo é
uma referéncia na vida dos brasileiros no que
concerne ao processo de percepcao do
mundo. Historicamente, junto com outras
instituicdes sociais, como familia, escola e

igreja, ela tem influéncia direta no processo de
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formagdo das pessoas, a partir do momento
que constrét diferentes representagdes e

valores sociais.

A televisdo, em razoavel dimensdo, enriquece
nossa educacdo, nossa cultura. Ela estimula,
desde cedo, nossas mentes. Se, ainda hoje,
entre inlmeros aparatos tecnoldgicos, ela tem
forca no meio social é porque a sua
importancia ndo é pequena na vida das
pessoas. Nao seria exagero se faldssemos da
televisdo como um marco histérico da
humanidade, decompondo a vida em dois
periodos, antes e depois da tevé. Ela continua
sendo, até mesmo por sua abrangéncia, o
mais importante combustivel mididtico que
colabora na constru¢do e reconstrucao do
Brasil. Com a televisdo, as pessoas se
envolvem, emocional e racionalmente, com as
tematicas cotidianas do pais. Ela anima as
atitudes e comportamentos das pessoas,
contribuindo para a constituicdo permanente
da identidade da populacado brasileira (SILVA,
2012, p. 71).

A televisao é mais do que um simples
dispositivo de tecnologia que leva imagem e
som aos telespectadores. Inserindo-a no
contexto dos Estudos Culturais®, ela deve ser
entendida como um produto cultural que
surge no intermédio das relacdes construidas

pelo publico telespectador com os seus

3 Edward Thompson, Raymond Williams e Richard
Hoggart, na Europa dos anos de 1960, reformularam o
conceito de cultura, vinculando-a a dindmica dos
processos comunicativos, de producdo de sentido,
diante das relacbes sociais, dando origem aos

programas. Estes, portanto, funclonam como
agentes de producao de sentido do mundo
social.

Os ultimos dados da Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios — Pnad apontam
que 96,8% dos domicilios brasileiros possuem
aparelhos de televisao (IBGE, 2017). E ndo sao
somente  nos ambientes = domésticos,
residenciais, que percebemos sua presenca.
Nos espacos publicos e, nos ultimos anos, nas
telas dos smartphones, os programas
televisivos continuam fazendo parte do
cotidiano do nosso pais, desempenhando
duas funcdes basicas, entreter e informar.

Pereira Jr. e Correia (2008) destacam
que a televisao no dia a dia das pessoas
representa uma espécie de referéncia, de
estabilidade, diante da complexidade do
cotidiano, funcionando como uma janela
interpretativa para a realidade. A televisao
serve como um reflgio as pessoas que
buscam informagdes sobre a realidade para

entender o mundo em que vivem,

chamados cultural studies, corrente de investigacdo
gue, no campo especifico da Comunicacdo, questiona e
redefine as concepgdes dominantes, de matriz racional-
iluminista, do jornalismo.
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proporcionando um espaco de encontro entre
aqueles que tém algo em comum.

O telejornalismo, por sua vez, é um dos
campos da midia de maior poder no Brasil. Os
programas de noticlas, em especial os
telejornais, ocupam lugar de destaque entre as
principais fontes de informacao para a maioria
dos brasileiros, mesmo com a presenga de
sites de noticias da internet e de plataformas
de redes sociais”.

Tendo consciéncia dessa credibilidade
perante a populagdo, é preciso conceber os
telejornais como ambientes de mediagdo
entre os acontecimentos sociais e as proprias
pessoas. Neste sentido, o antigo modelo
jornalistico, que aponta para uma reproducao
fidedigna da realidade, ndo encontra espaco
neste trabalho. Pereira Jr. e Correia (2008, p.13)
afirmam que o processo de construcao da
noticia

é extremamente complexo e envolve desde a

captacdo, elaboracdo/redacao/edicdo, até uma

audiéncia interativa. Envolve momentos de

contextualizagdo e descontextualizagdo dos
fatos. E resultado da cultura profissional, da

4 A titulo de exemplo, vale o destaque da pesquisa do
Instituto Datafolha divulgada no dia 24 de marco de
2020, quando da pandemia do novo coronavirus, onde
os programas jornalisticos de televisdo e os jornais

organizagdo do trabalho, dos processos
produtivos, dos codigos particulares (as regras
da redacdo), da lingua e das regras do campo
das linguagens, da enunciacdo jornalistica e das
préticas jornalisticas.

Percebemos, entdo, que os jornalistas,
além de selecionarem os acontecimentos que
serdo destaques na midia, constroem a
realidade sob uma determinada Otica
(BOURDIEU, 1997). Além disso, ndo podemos
nos esquecer do papel do destinatario diante
do cenario em que se constréi a mensagem
jornalistica. Vale destacar que o telespectador
ndo é um mero receptor passivo das
informagdes. Pelo contrario. Ele também
colabora com o processo de construgao social
da realidade.

A expressao textual € entremeada de
espagos em brancos a serem preenchidos,
atualizados, pelo leitor. “Todo texto quer que
alguém o ajude a funcionar” (ECO, 1976, p. 37).
O leitor precisa ter a iniciativa de interpreta-lo.
Ha um movimento consciente de cooperacao
entre o que foi enunciado pelo emitente e o

que esta sendo interpretado pelo destinatario.

impressos foram os meios de comunicacdo da imprensa
profissional vistos pela populacdo brasileira como os
mais confiaveis (DATAFOLHA, 2020).
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Fruto dessa cooperacdo textual, o leitor-
modelo sera capaz de movimentar-se no
texto. O préprio autor, no processo de geragao
do texto, prevé esse movimento de

interpretagao.

Para organizar a propria estratégia textual, o
autor deve referir-se a uma série de
competéncias que confiram conteddo as
expressdes que usa. Ele deve aceitar que o
conjunto de competéncias a que se refere é o
mesmo a que se refere o préprio leitor. (...)
Dissemos que o texto postula a cooperacdo
do leitor como condicdo propria de
atualizacdo. Podemos dizer melhor que o
texto é um produto cujo destino
interpretativo deve fazer parte do préprio
mecanismo gerativo. Gerar um texto significa
executar uma estratégia de que fazem parte
as previsdes dos movimentos de outros (ECO,
1976, p. 39).

Acreditamos na similaridade dos
conceitos, quando delimitamos o olhar aos
textos  telejornalisticos. Concebemos o
jornalista como um orientador pedagogico
gue tem como objetivo informar seu publico,
seus leitores. As noticias veiculadas nos
programas telejornalisticos estabelecem uma
mediacdo entre as diferentes areas do saber e
os telespectadores. Martin-Barbero (2006, p.
261) destaca que "o eixo do debate deve se
deslocar dos meios para as mediacgdes, isto €,

para as articulagdes entre praticas de

comunicacdo e movimentos sociais, para as
diferentes temporalidades e para a pluralidade
de matrizes culturais”.

No processo de constituicao de sentido
da realidade perante os programas de
telejornalismo, destacamos as subjetividades
presentes no universo de interpretagdo do
mundo e o lugar ocupado pelos
telespectadores neste cenario. Gomes (2002,
p. 12) nos alerta que o telejornalismo precisa
ser estudado de modo que nao haja
"dicotomia entre a analise do produto
televisivo e a analise dos contextos sociais de
sua recepcao”. O foco, entdo, deve ser
direcionado a analise das mediacdes culturais.
Com isso, o processo comunicativo adquire
um significado de pratica social que, por sua

vez, abrange o sentido de produgao cultural.

O mundo (real?) do telejornalismo

As estratégias utilizadas pela televisao
visam impor sentidos aos telespectadores que
assistem a seus programas. Barthes (1992)
sentidos

ressalta esse controle dos

representado pelos géneros televisivos. Nesse
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momento, vale destacar duas definicdes de
género:

O género é uma moeda de troca que regula a
circulagdo dos textos ou dos programas
audiovisuais no mundo midiatico. (.) O
género é uma construcdo por exemplificagdo
de algumas amostras de propriedades que o
texto possui entre outras (JOST, 2004, p.27-
28).

Um género &, antes de tudo, uma estratégica
de comunicabilidade, e é como marca dessa
comunicabilidade que se faz presente e
analisavel no texto. Os géneros sdo entdo
categorias discursivas e culturais que se
manifestam sob a forma de subgéneros e
formatos. Por isso, sua reducdo apenas as
receitas de fabricacdo ou a etiquetas de
classificagdo tem impedido a compreenséo de
sua verdadeira funcdo e de sua pertinéncia
metodoldgica: a de operar como chave de
analise dos textos televisivos (DUARTE, 2006,
p.20).

Os géneros televisivos ndo podem ser
comparados aos géneros literarios, por
exemplo. A televisdo vem construindo seus
proprios géneros, apoiada por novas
tecnologias e por seus principios especificos
de funcionamento. Na verdade, os géneros
televisivos sao categorias discursivas virtuais,
abstratas, que varlam de acordo com as
formas de conteddo e de expressdao dos
programas, da concepcao a recepcao. O papel
do género é fixar o grau de existéncia do

mundo submetido ao telespectador. “O

género é uma promessa global aos atores ou
aos acontecimentos representados em
palavras, em sons ou em imagens” (JOST,
2004, p.35; LINS CAJAZEIRA.; MALKOWSKI,
2018).; MIZGA,; TROVAO, 2018; SIQUEIRA,
2018). E a promessa de uma relacdo com o
mundo.

Os  programas  televisivos  sao
produzidos de acordo com os objetivos
tracados pelo emissor. Eles apresentam um
determinado tipo de mundo que o
telespectador ira, ou ndo, aderir. Contudo, essa
adesdo sera efetivada, como ja destacamos,
por meio de uma interpretacao realizada pelo
leitor em funcdo da previséo que tais
programas fardo sobre a realidade. Em outras
palavras: os programas televisivos fazem a
promessa de um determinado mundo (JOST,
2004).

Kieling (2007, p. 42) salienta que a
televisdo trabalha com os desejos do publico,
instigando-os a operar em um plano
imaginario simbolico:

Trata-se de uma estratégia eficiente que lhe
permite manipular mundos distintos: o
mundo natural, concreto (real), e o mundo

abstrato (imaginario), simbbdlico, gerando
novos signos, em um processo de semiose
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entre a empresa de televisdo e o
telespectador, que a eles atribui valor.

Ha dois mundos que sdo apresentados,
entdo, pela televisdo: o real e o artificial. O
primeiro seria um mundo externo aos
processos da midia. O segundo é um mundo
produzido no interior da propria midia. Jost
(2004) esmiluca um pouco mais esses dois
mundos, apresentando um novo cenario. Para
o referido autor, na verdade, sdo trés mundos:
o mundo real, o mundo ficcional e o mundo
ludico.

Para um rapido e facil entendimento
desses mundos, vejamos exemplos de
produtos televisivos relacionados a cada um
deles. Os

documentario, entrevista, reportagem etc.

subgéneros telejornal,
fazem parte do mundo real. Por sua vez, os
subgéneros novela, minissérie, seriado e filmes
pertencem ao mundo da ficgdo. O mundo
ludico, ja destacado por Umberto Eco no inicio
da década de 1980, € um mundo paralelo
construido no interior da propria midia que
propde apresentar uma realidade proxima da
verdade: o reality show é um exemplo de

programa que pertence a esse mundo.

Os programas televisivos, entao,
apresentam mundos distintos, mas todos eles
construidos industrialmente. Todos. Inclusive
aqueles pertencentes ao mundo real, como os
telejornais. Nenhum texto televisivo é
efetivamente real. Prestemos atencdo as
palavras de Duarte (2006, p. 24-25):

A tevé, como instrumento prodigioso que é,
converte o mundo em fatos imediatamente
acessiveis ao cotidiano planetario; mas, ao fazer
isso, ela ndo s6 pauta o que é realidade, como
reduz, como ndo poderia deixar de ser, o real ao
discurso, construido na inter-relacdo de
diferentes sistemas semidticos e midiaticos. (...)
Os textos-programa ndo sao o real. O mundo se
nos apresenta por todos os sentidos, no texto
televisivo, somente algumas dessas
propriedades sdo transportadas para a
superficie artificial do video. A alteracdo de
cores, a mudanca de dimensdes, a auséncia de
cheiro, de temperatura constituem-se numa
reducdo muito grande dos atributos do mundo
representado, pois, a rigor, somente os tracos
sonoros e visuais sao imitados, e tais tracos,
assim selecionados e transpostos, pouco
representam em relacdo a riqgueza do mundo
material: sdo figuras, ndo objetos do mundo.

As realidades apresentadas pela
televisdo sao produzidas com o objetivo de
satisfazer os interesses e curiosidades da
populacdo, dos telespectadores. No caso
especifico dos telejornais, a realidade

discursiva é advinda dos acontecimentos de
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um mundo natural, exterior aquele que a
televisao tem controle.

A ideia presente no jornalismo
televisivo é a autenticidade, o compromisso
com a verdade e a fidedignidade das noticias.
Para isso, a metodologia das transmissdes “ao
vivo" apresenta-se como um pré-requisito a
esse tipo de programa. Com esse tipo de
procedimento, transmite-se a impressao de
que a tevé ¢é testemunha viva dos
acontecimentos do mundo.

O proprio telespectador sente-se
presente  no ambiente mostrado pela
televisdo. Bourdieu (1997) destacou esse
aspecto quando refletiu sobre a teoria do
espelho. A televisdo mostra-se como uma
realidade publica, de visibilizagdo social.
Contudo, percebemos que o discurso
jornalistico desse suposto mundo real é
caracteristicas

formado por diferentes

ficcionais:

E 0 caso da cAmera de reportagem, na maioria
das vezes, ausente no momento do evento,
que tenta a posteriori recontar, reconstituir o
fato usando testemunhos, através da narragdo
do repoérter que conta uma historia,
estruturando uma seqiiéncia de eventos que
ele ndo viu e imagina a partir da sua apuracao
ou, até mesmo, recorrendo a imagens neutras
ou subjetivas (KIELING, 2007, p. 39).

De modo geral, os teleornais
apresentam pouquissimas variacdes de uma
reportagem para outra. E possivel reconhecer
um telejornal em qualquer pais do planeta,
mesmo que nao tenhamos dominio da lingua
utilizada pelos emissores. Hd um formato
padrdo onde apresentadores, reporteres e
comentaristas, além de toda equipe de
produtores, transmitem  acontecimentos
politicos, econdmicos, culturais e sociais que
podem ter uma especificidade local ou uma
abrangéncia nacional e/ou internacional,
pautados como importantes para a
compreensdao do mundo atual. Sujeitos falam
sempre no mesmo tom de voz, revezando-se
entre si, com a utilizacdo de imagens que

corroboram o enunciado.

Os telejornais locais e a cultura popular

Ja sabendo que os telejornais
constroem uma realidade discursiva que
acontecimentos,

produz  sentido  aos

organizando-os em sua estrutura e

apresentando-os de forma racional, vamos
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nos ater as estratégias e configuragdes das
noticias no telejornalismo local no Brasil.

Na televisdo brasileira ha diferentes
tipos de telejornais. Os canais de tevé aberta,
no minimo, apresentam trés telejornais ao
longo da programacdo diaria, distribuidos
entre os periodos da manh3, tarde e noite.
Apesar de serem muito parecidos, € possivel
observarmos pequenas diferengas entre um
telejornal e outro, mesmo que sejam da
mesma emissora de televisao.

Historicamente,  observamos  dois
modelos de telejornal no pais, um mais
tradicional e o outro mais moderno. Machado
(2000, p.108) acredita que uma forma eficaz de

diferencia-los

(..) é verificar se existe alguma hierarquia
entre as diversas vozes que se rivalizam na
arena do telejornal. Se o ancora tem poderes
de decidir sobre as vozes que entram e saem,
portanto de delegar voz aos outros, se ele
permanece a fonte principal de organizacdo
dos enunciados, estamos diante de um
telejornal de modelo centralizado e opinativo
[moderno]. Caso contrario, ou seja, quando o
apresentador aparece como uma voz que
expressa a opinido mais esparsa ou mais
difusa de um corpo de redatores, quando o
staff parece ter o0 mesmo peso e a mesma
importancia que ele na conducdo do relato,
entdo estamos diante do telejornal de modelo
polifonico [tradicional].

Independente do modelo empregado
por cada emissora aos seus telejornais, o que
nos interessa aquti é observar as caracteristicas
mais marcantes do telejornalismo local. Para
tanto, é preciso perceber que as tevés locais
possuem forte atuagdo no processo de
fundamentagdo do sentimento de pertenga,
troca e vinculo do telespectador frente aos
programas veiculados, principalmente via
telejornalismo. Coutinho (2008, p. 98), destaca
gue as tevés locais sdo lugares prioritarios da
proximidade e do encontro, “da partilha de
especificidades de carater social e cultural, da
criacado de uma relacdao de pertencimento
entre emissora e publico e ainda um dos
espagos privilegiados de construcao da
propria identidade da regidao/localidade”.

E a construcdo desta identidade cultural
regional/local o grande diferencial das
producdes realizadas pelas emissoras locais. E
a representacdo da vida cotidiana, sélida,
visivel. Fato esse que ratifica a perspectiva de
Hoggart (1973), quando afirma que a vida
corriqueira das pessoas comuns é bem
atraente. Os telespectadores dos telejornais
locais estdo preocupados em saber o que

ocorre na sua cidade, no seu bairro, no
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ambiente que conhecem bem, que vivenciam
cotidianamente”. Neste sentido, Franca (2006,
p. 42-43), ao falar da televisdo atual, destaca
que ela em si mesma é um espaco de dialogo

da vida social:

colada ao cotidiano, aos sentidos que
permeiam a vida social. Essa nova televisdo é
apenas uma televisdo que acolhe questdes,
temas e sujeitos que saem do gueto e
passeiam pela cidade, povoam a rua. (...) Esta
nova televisdo ndo é wuma televisdo
revolucionaria, nem tampouco uma maré de
detritos; ela fala de um cotidiano cada vez
mais saturado de diferencas, de diferencas
que reivindicam espaco e claridade. A
realidade das periferias e da exclusdo social,
afastada dos olhares e das residéncias das
classes abastadas, as assombra agora nas
ruas, e penetra também na televisao.

O telejornalismo local ndo pode ser
percebido em uma perspectiva tradicional,
conservadora, elitista, que esta preocupado
tdo somente em reproduzir os interesses da
classe dominante. E possivel entendé-lo como
parte da cultura popular, do modo de vida
diario, onde os afazeres cotidianos das
pessoas produzem significados e sentidos que
exemplificam a interpretacdo que dao as

vivéncias no mundo contemporaneo.

> Reportagens que mostram o cotidiano de vida dos
bairros, com seus problemas e denulncias ao poder
publico, além de agdes de empoderamento dos

Hall (2008, p.241) afirma que a cultura

popular pode ser concebida por meio das

formas e atividades cujas raizes se situam nas
condi¢des sociais e materiais de classes
especificas; que estiveram incorporadas nas
tradi¢Oes e praticas populares. (...) O essencial
em uma defini¢do de cultura popular sdo as
relacbes que colocam a “cultura popular” em
uma tensdo continua (de relacionamento,
influéncia e antagonismo) com a cultura
dominante. Trata-se de uma concepgdo de
cultura que se polariza em torno dessa
dialética cultural.

A cultura popular é organizada no
contexto de tensdes, de luta pela hegemonia.
Ela se materializa no campo no qual “se
naturalzam e se  representam  as
desigualdades  sociais - inicialmente
desigualdades de classe, hoje cada vez mais
desigualdades de género, raga ou etnia”
(GOMES, 2008, p. 74). Desse modo, a cultura
popular ndo é estatica. Pelo contrario, ela é
viva, dinamica. Esta em permanente mudanga,
acompanhando as préprias transformagoes
sociais.

Os programas de telejornalismo local

retratam a cultura popular na televisdo

cidaddos, sdo comuns nos programas de jornalismo
local, estratégia utilizada para a aproximacdo com o
publico telespectador.
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brasileira, principalmente por trazerem as telas
especificidades da vida cotidiana de um
determinado lugar. Estdo preocupados com a
construcdo de um cenario que explora
tematicas particulares da vida social. E as
pessoas se reconhecem nas noticias
veiculadas, pois giram em torno da realidade
daquela regido, dos municipios circunvizinhos,
dos fatos marcados por acontecimentos
proximos a vida dos telespectadores,
perfazendo um quadro de intimidade, de
prestacao de servico a comunidade.

O telejornalismo local aproxima-se do
cotidiano dos municipios, dos seus moradores,
através da cobertura de ocorréncias
corriqueiras da populacao. Silva (2012, p. 111)
destaca que esse subgénero televisivo “trouxe
a tona os sujeitos pertencentes a classe
trabalhadora e, consequentemente, a cultura
dessa parcela da populagdo apresenta-se
como o foco principal das producdes”. Sdo os
meios de comunicacao interagindo com a vida
social cotidiana.

O processo de construcao da noticia
nos telejornais locais faz emergir um modo
especifico de fazer jornalismo que envolve

elementos da cultura popular. E um jornalismo

que alia elementos do jornalismo tradicional
aos elementos do jornalismo popular,
sustentando-se nas expectativas sociais que
delegam a ele o papel de vigilancia social,
atento aos acontecimentos de ordem pessoal,
familiar.

Muitas vezes de forma velada, sem
explicitar suas intencdes, os telejornais locais
promovem a identidade entre a televisao local
e o seu publico, conforme denunciam Sodré e
Paiva (2002, p. 131): "atuando sobre a
imediatez da vida cotidiana, regulando ou
interagindo com seu fluxo, a televisdo
literalmente incorpora-se a ideia que o
individuo tende a fazer de si mesmo e de seus
pares”. Aliado a isso, Santos (2009) nos chama
a atencao para a logica de mercado capitalista
onde a programagao precisa ser pensada e
vendida com o objetivo de aumentar os
indices de audiéncia.

Essa mediacao telejornal-telespectador
constitui ponto fundamental na construgdo e
reconstrucao das identidades singulares e
coletivas do publico em questdo. Entendendo
a identidade como “a fonte de significado e
experiéncia de um povo” (CASTELLS, 2003, p.

02), as noticias dos telejornais séo processadas
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pelos telespectadores de tal modo que
(re)organizam suas vidas neste mundo atual
marcado por muitas diversidades e exigéncias
de novos comportamentos e novas

referéncias.

Tornamo-nos  conscientes de que o
‘pertencimento’ e a ‘identidade’ ndo tem a
solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para
toda a vida, sdo bastante negocidveis e
revogaveis, e de que as decisbes que o
proprio individuo toma, os caminhos que
percorre, a maneira como age — € a
determinacdo de se manter firme a tudo isso
- sdo fatores cruciais tanto para o
‘pertencimento’ quanto para a ‘identidade’
(BAUMAN, 2005, p. 17).

Perante as transformacgdes
permanentes da sociedade, a identidade
cultural também vait sofrendo novas
ordenagdes, formando uma populacao
diferente do que tinhamos num passado nao
distante. Por consequéncia, os telespectadores
dos telejornais locais foram conferindo novos
sentidos as matérias, aos contelddos
veiculados, ajuizando valores sobre a
experiéncia social promovida pelas emissoras
locais. Deste modo, a cultura popular vai se
apresentando como um processo de
apropriacao interpretativa dos produtos

soclals, em que os encontros das pessoas

ocorrem em contextos multiplos da vida
cotidiana. No  caso  especifico do
telejornalismo local, as praticas interpretativas
dos sujeitos telespectadores geram e fazem
circular significados fundamentais ao processo

de interpretacao e construgao do mundo.

Consideragoes finais

Este trabalho realizou um estudo sobre
a televisdo em uma abordagem que destaca a
relacao televisao-sociedade. Buscamos
contextualizar a presenca da televisdao e os
seus efeitos no processo de construgdo das
identidades do seu publico por meio de sua
programacdo. Para tanto, apresentamos a
reflexdo de um género televisivo especifico, o
telejornalismo.

Os telejornais sdo produzidos por meio
dos pactos tracados pelo emissor. O mundo é
apresentado de uma determinada forma ao
telespectador. A realidade caracterizada em
cada reportagem é fruto de uma construcao
qgue permeia diferentes aspectos na logica de
producao. Assim, o telejornalismo vai se
manifestando por meio das projecdes de

ordens técnica e politica.
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O subgénero telejornal, enquanto
estratégia de comunicabilidade, sempre
esteve na programacao da televisao brasileira.
Claro, apresentando caracteristicas distintas
perante as transformacSes da sociedade,
incluidas as mudancas nos aparatos
tecnoldgicos. Os telejornais, ao longo dos
anos, foram se constituindo enquanto
mediacbes fundamentais no processo das
lo6gicas de producdo, das competéncias de
recepcao e das identidades culturais,
efetivadas perante as propostas direcionadas
as audiéncias.

E preciso, entdo, estarmos atentos aos
modos de enderegcamento de tais telejornatis,
isto é a relagdo que propdem para cada
audiéncia, observando também o processo de

recepcao destes produtos telejornalisticos.
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