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RESUMO
O artigo propde uma reflexdo acerca da transformacdo do Sol — mais especificamente o
por-do-sol de Palmas — em simbolo, marca e ‘ponto turistico’ no discurso midiatico dos
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veiculos da Organizagdo Jaime Camara e também na pagina oficial da rede social Facebook
da Prefeitura de Palmas. Para tanto, discute algumas construgdes acerca do sol como
simbolo e o terreno propicio para invengdes de tradicdes em Palmas. Assim, percebe o
objeto de estudo, quando ancorado na midia local, a partir da Teoria do Agendamento. Por
fim, aponta, nas consideracdes finais, como o Sol se tornou um simbolo em Palmas.

PALAVRAS-CHAVE: Simbolos; Sol; Invencdo de Tradicoes, Palmas (TO).

ABSTRACT

The article proposes a reflection about the transformation of the Sun - more specifically the
sunset of Palmas - in symbol, brand and 'tourist spot' in the mediatic discourse of the Jaime
Camara Organization's vehicles and the official Facebook page of the Prefecture of Palmas.
For that, the article discuss some constructions about the sun as a symbol and the
propitious ground for inventions of traditions in Palmas. Thus, comprehends the object of
study, when anchored in the local media, using the Agenda Setting Theory. Lastly, points, in
the final considerations, how the Sun became a symbol in Palmas.

KEYWORDS: Symbols. Sun; Invention of Traditions; Palmas (TO).

RESUMEN

El articulo propone una reflexion al respecto de la transformacién del Sol - mas
especificamente la puesta del sol de Palmas - en simbolo, marca y ‘punto turistico’ en el
discurso mediatico de los medios de la Organizacion Jaime Camara y también una pagina
oficial de la red social Facebook de la Municipalidad de Palmas. Para esto, discute algunas
construcciones acerca del sol como simbolo y el ambiente propicio para invenciones de
tradiciones en Palmas. Asi, se percibe el objeto de estudio, cuando ancorado en la midia
local, a partir de la Teoria de la Programacion. Por fin, apunta, en las consideraciones
finales, como el Sol se convirtié un simbolo en Palmas.

PALABRAS CLAVES: Simbolos; Sol; Invenciones de Tradiciones; Palmas (TO).
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Introducao

O astro ret do sistema planetario
que fazemos parte centraliza a discussdo
deste artigo. Todavia, o percebemos pelo
viés da transformacdo: de natureza em
marca de patrimonio imaterial em ‘ponto
turistico’. De modo que, o Sol, na capital
tocantinense, é concebido
concomitantemente como natureza,
simbolo, ‘marca’ e elemento para
construcado de memoéria e relagdes
afetivas. Desse modo, o Sol se faz um
simbolo de tradi¢do tocantinense, seja na
“Praca do Sol” — agora chamada de Praca
dos Girassois —, até sua imagem destacada
no brasao e na bandeira do estado.

Assim, propomos uma reflexdo,
guiada pela Teoria do Jornalismo,
Agendamento (PENA, 2012; TRAQUINA,
2012). Essa completa o ponto principal: o
Sol é um simbolo imagético do qual os
palmenses adotaram como sua
identidade. Torna-se, dessa maneira, sua
presenca um grande exemplo do
fenbmeno que chamamos de invencao de
tradicao, baseadas nas proposicdes de

Hobsbawm e Ranger (2012).

Revista
Pan-Amazonica

de Comunicacao

Vol. 1, n. 3, Set-Dez. 2017

Esse ponto pode ser facilmente
observado posto que Palmas é a capital
mais nova do pais, uma vez que a criagao
do estado acontece com a promulgacao
da Constituicdo Federal em 1988. O poder
simbdlico criado em torno do Sol teve
fatores catalizadores de sua legitimagao,
facilidade.

Ademais, sua imagem fora politicamente

instituindo-o  com  mais

ancorada no discurso palmense desde a
criacao da cidade.

Aliado a isso, a constante repeticao
do discurso midiatico sobre o Sol como
simbolo foi de suma importancia para sua
legitimacdo, ndo sé no estado, mas na
capital. Nesse ponto, a Teoria do
Agendamento é exemplificada, partindo
da premissa de que a midia contém o
poder de criar imagens nas mentes dos
individuos e inculcar, por meio de
esteredtipos, a realidade que ela propria
veicula. Isso se da, por exemplo, com
fotos do por-do-sol em paginas de redes
sociais e matérias jornalisticas
transmitidas nos mais diversos veiculos de

comunicacao, como televisao e internet; o
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‘quarto poder®, que cria e reproduz
simbolos, marcas e identidades.

Nesse sentido, a fim de perceber o
objeto no discurso midiatico, foram
analisadas matérias da midia tradicional,
publicizadas nos veiculos da Organizagéo
Jaime Camara® e nos posts no perfil das
redes sociais da Prefeitura de Palmas.
Assim, pudemos exemplificar uma
construcdo do valor Sol, enquanto
simbolo no Tocantins, e que vem sendo
exportado, comercializado e divulgado ao

longo dos anos. O Sol se tornou um

simbolo de uma tradicao inventada.

® Conceito de Nelson Traquina em seu livro

“Teorias do Jornalismo”, no qual traz detalhes
sobre o conceito de quarto poder. Definido em
1828, em referéncia a imprensa, a expressdo fol
dita pela primeira vez por McCaulay, um deputado
do parlamento inglés. O deputado apontou para a
galeria onde estavam sentados jornalistas e gritou
"Fourth Estate!” (em traducdo: “Quarto Poder!”).
Traquina (2012) afirma que McCaulay teve como
referéncia os trés poderes da Revolugdo Francesa:
clero, nobreza, burguesia e o povo. No
enquadramento da democracia, a imprensa é o
quarto poder em relagdo aos outros trés poderes
executivo, legislativo e judiciario.

° A Organizacdo Jaime Camara - OJC, afiliada da
Rede Globo, é composta por emissoras de
televisao, radio (CBN), jornais impressos e digitais
(Jornal do Tocantins e Daqui). Nesse artigo,
abordamos especificamente os telejornais Bom Dia
Tocantins e Jornal Anhanguera 1% Edicdo,
ancorados no portal de noticia G1 Tocantins, o
qual é gerido pela OJC.
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Sol: um simbolo, uma narrativa, um
poder

O Sol é, sem duvida, um simbolo
marcado no imaginario social da
populagdao palmense e ponto basilar de
uma estética do calor'®. E noticiado na
midia tradicional com fotos e videos;
também é ancorado nos diversos recursos
das redes sociais e aplicativos, ou mesmo
em conversas face a face. Antes de
adentrar as construcdes simbolicas acerca
do Sol em Palmas, pontuamos primeiro a
simbologia propria da estrela como o
ponto central do sistema planetario a
quem todos e tudo giram em torno.

Desde os  primordios  da
humanidade, o Sol é tomado como um
deus imortal. Representado de diferentes
formas, esta presente em muitas crencas e
mitos antigos. Geralmente constitui a
forca vital e o poder césmico. No entanto,
0 excesso de exposicdo ao mesmo pode
ser danoso a saude humana (a exemplo,
temos o cancer de pele). O Sol também é

fonte de energia para as plantas

% Trocadilho em referéncia & Estética do frio do
compositor, cantor e escritor galcho Vitor Ramil. A
obra apresentada pela primeira vez no Théatre
Saint-Gervais, em Genebra, Suiga, 2003.
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produzirem, por meio da fotossintese. A
vida e aos humanos, a estrela é
imprescindivel, por exemplo, para sintese
de vitamina D.

A representacao grafica recorrente
é, geralmente, de um circulo dourado. Um
adendo é que, segundo o esoterismo, o
circulo é o simbolo universal do infinito.
Nessa representacdo bem no centro ha
um ponto, que simboliza a origem. Juntos,
formam o inicio do Universo, a unidao dos
elementos, o equilibrio como o Yin e o
Yang. Ja outras representacdes
acrescentam os raios solares que saem do
circulo em todas as dire¢des para guiar
seus regentes.

Culturas ancestrais cultuavam ao
deus Sol ou Helios. Mas, na Idade Média,™
na Europa crista romana, a partir de 323,
como muitos outros simbolos e narrativas,
o Sol, enquanto signo, é proibido. Todo
culto a natureza passou a ser considerado

heresia. Vale destacar que, embora

11 . . s
Para esse estudo, o recorte historiografico

intitulado de Idade Média serda compreendido
entre os periodos 323 (conversdo de Constantino
ao cristianismo e mudanca da Império Romano de
Roma para Bizancio na Grécia, fundacdo de
Constantinopla) a 1453 (marco é a tomada de
Constantinopla e a instauracdo do Império
Otomano) (HAUSER, 1972).
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reelaborado, o Sol estda presente na
narrativa cosmogoOnica  cristd, mas,
aparece como metonimia, isto &, ‘luz, e
esta associado a todo e qualquer tipo de
bondade. A exemplo, no livro de Génesis
da Biblia, ha um versiculo do capitulo 3
que diz: "Disse Deus: Haja luz; e houve luz.
E viu Deus que a luz era boa; e fez
separacao entre a luz e as trevas”. Ainda
na narrativa cristda é considerado um
simbolo da ressurreicdo, no fato de refletir
esperanca. Os raios solares, por sua vez,
representam os doze apostolos de Jesus
Cristo.

Retornando a antiguidade, para

|.12

Platdo, no Mito do Sol™, o astro rei era

considerado o ‘bem’. A visdao do ser

2 Também conhecido como Mito da Caverna, ou
Alegoria da Caverna — é uma passagem da obra “A
Republica”, de Platdo. Fala sobre pessoas que
viviam  acorrentados em uma  caverna,
imobilizados, com o campo visual restrito a
sombras de animais e objetos projetadas por uma
grande fogueira na parede. Os prisioneiros
acreditavam que as sombras eram a realidade.
Certo dia, um dos seres humanos consegue se
livrar das correntes e sai da caverna, sendo quase
cegado por ndo estar acostumado com tanta
luminosidade. Assim, conhece, entdo, a realidade
exterior e toda a complexidade do mundo fora da
escuriddo a que estava habituado. O apice de seu
novo modo de ver as coisas é conseguir olhar para
o Sol. Tempos depois, volta para contar sobre o
mundo que descobriu, cheio de luz, mas é
reprimido pelos outros companheiros.
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humano € sensive, nao é capaz de
enxergar a escuridao. Porém, quando
estamos na luz, podemos ver o que
acontece ao nosso redor. Essa analogia
feita por Platdo procede do principio da
alma que, quando se encontra nas trevas,
nao sabe raciocinar e ter base da razéo. Ja
quando esta na luz, fornecida pelo Sol,
tera a capacidade de ter a verdade
consigo. Desse modo, possibilita a
expansao do conhecimento acerca de
tudo. A metafora da luz também € a
premissa para o desenvolvimento do
[luminismo do século XVIII que retorna a
perspectiva, justamente para a Grécia
classica.

Em um salto quantico do
luminismo do século XVIII em solo
europeu ao cerrado do Norte brasileiro,
especificamente tocantino, do século XXI,
o Sol ainda é um simbolo, talvez o mais
presente nas representacdes imageéticas
do Estado. Esse é base para tessitura de
diversos significados, quando nao é a
figura central. O sol esta presente nas
bandeiras e nos brasées do Estado do
Palmas.

Tocantins e da capital,

Acrescenta-se que, a maior praca da
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cidade — Praca dos Girassois™, quando
projeto — recebera o nome de Praga do
Sol.

Caso perguntar hoje em Palmas se
alguém ja ouviu falar da Praca do Sol,
poucas pessoas saberdo responder, pois,
o girassol recebeu uma simbologia que
passou a representar a cidade. Vale
ressaltar, que a Praca do Sol sé ficou no
projeto, pois sofreu alteracdes logo nos
primeiros anos de constru¢do e a praca
ndao foi implantada de fato com este
nome, até porque, a Praca dos Girassois
s6 foi construida no final dos anos 1990
(BRITO, 2010, p. 103).

Perante o exposto, vale apresentar
um adendo sobre o plano diretor de
Palmas e sua constru¢do imagética. A
cidade  possut  um planejamento
ortogonal. Nela, a referida praga ocupa
um lugar central de onde partem as duas
principais avenidas da cidade: Juscelino
Kubitschek

Teotdnio Segurado (sentido Norte-Sul), o

(sentido  Leste-Oeste) e

que possibilita uma formagdo de uma

imagem de cidade radiosa’® que gira em

" S30 571 mil m2, um nimero que a faz a maior
praga publica da América Latina e a segunda maior
do mundo. Sendo a maior praga publica do
mundo a Praca Merdeka, que fica em Jacarta, na
Indonésia.

™ Palmas nio é uma cidade radiosa (seu plano
diretor é ortogonal), mas a autora ‘brinca’ com o
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torno da propria Praca dos Girassois
(SILVA, 2008). Retomando a proposta
metafdrica de Brito (2010), o So!/ que gira
(tempo), as construcdes palmenses (afeto
e concreto) se ddo em torno da estrela (ou
seria entidade que busca essa luz - o
girassol?)®.

O nome do projeto inicial — Praga
do Sol — compunha um mesmo campo
semantico de colocar o Sol também na
bandeira e brasdao do novo Estado e sua
capital. Vale destacar que a criacao da
cidade e do estado pertencem a distintos
discursos e o elo que os une € ‘0 novo

tempo que estaria por vir'.

O sol, por entender ser ali o local da
irradiagdo de um novo tempo. O
esplendor, a luz ou a ideia de que
exerceria grande influéncia, do sol de
uma nova manha que remetia seus
primeiros raios e que emanava do centro
do poder administrativo onde a
esperanca de um futuro promissor era
imaginada sobre os projetos, emergia
das decisdes politicas que se realizariam
na Praca dos Girassois e que
reverberariam por todo o Estado do
Tocantins. (BRITO, 2010, p. 23).

termo em alusdo a flor presente no nome da Praca
e no imaginario da populacdo, o girassol. Mais
informacdes sobre o tema podem ser conferidas
em Silva (2008); Reis (2010) e Anjos (2017).

' Discussées acerca da Praca dos Girassois podem
ser conferidas em Anjos (2017) e Brito (2010).
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Dessa maneira, pode-se inferir que,
na concepcao original, o Estado seria

representado pelo Sol, mas,

Com o passar do tempo, olhando para o
projeto da praga e, provavelmente,
inconsciente, o sol foi trocado pelo
girassol, ndo mais significando a luz que
iluminava a cidade, mas uma flor que
receberia a luz para viver e que cresceria
rapidamente — o girassol. (BRITO, 2010,
p.23)

Apesar da praca nao ter recebido o
nome do astro rei, ha varios depositarios
cujo significado remetem ao Sol, como
exemplo, o monumento “Suplica dos
Pioneiros'®, localizado na ala norte da
Praca dos Girassois. Porém, os principais
detalhes do monumento é que os
membros de uma familia estdo com seus

bracos erguidos ao céu e voltados para o

'® Pioneiro é nome dado aos migrantes que vieram
para o Tocantins e Palmas, durante o processo da
criacdo e construcao, em busca de oportunidades
de emprego. Vale destacar também que: “O ex-
governador Siqueira Campos é um dos pioneiros
retratados no monumento [Suplica dos Pioneiros]”,
conforme informacdo da ex-presidente da Funcult
(Fundacdo Cultural), Katia Rocha. A informacao
pode ser conferida na entrevista que Katia Rocha
concedeu a jornalista Paula Bittecourt, na matéria
“Estadtua desaparecida estd de volta a praga”,
publicada no caderno Arte & vida do Jornal do
Tocantins — JTo, no dia 30 de outubro de 2005.
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leste — onde nasce o sol —, agradecendo
por uma nova vida, em um novo lugar
(Ver figura 01).

Figura 01: Monumento Suplica dos Pioneiros com
Palacio Araguaia ao fundo.

Fonte: Pereira (2017) — extraida do Blog Lu
Mascarenhas

A sutileza com que foram
projetados e construidos a Praca, os
monumentos e toda cidade de Palmas
pode  passar  despercebido  pelos
moradores e visitantes, mas apresenta a
importancla de como o Sol esta
intimamente relacionado ao novo, ao

futuro e as oportunidades que se
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encontrariam em Palmas. Ademais, foi ao
redor do Sol que se construiu um discurso
turistico (aqui por noés denominado,
estética do calor) e sobre o assunto ha
diversas informacdes ancoradas no site da
prefeitura e do governo do Estado, como
uma curiosidade para quem deseja saber
mais. O fato de estar tdo presente no dia-
a-dia do palmense, isto €, nos
monumentos da cidade, nos diversos
meios de comunicacao locais e nas redes
socials, cria-se um campo semantico
propicito para construcado de uma
memoria afetiva em relacdao ao Sol como
simbolo da cidade. Tanto que se tornou
‘ponto turistico’, ou seja, ha um convite a
observagao do mesmo, sobretudo quando
estd se pondo na perspectiva da orla
lago'” que margeia a porcdo nordeste da
cidade. Rematando, o Sol, em Palmas, se
faz um ‘ponto turistico’ apesar de ser um
patrimonio imaterial. Desse modo, o astro
rei, na capital tocantinense, € natureza,

simbolo, ‘marca’ e elemento para

0O lago da Usina Hidrelétrica Luis Eduardo

Magalhaes ou UHE de Lajeado, formada a partir de
2000 e inaugurada em 2001. Impactou aos
municipios de Lajeado e Miracema do Tocantins
(diretamente), Brejinho de Nazaré, Palmas e Porto
Nacional (reservatorio). (COMPANHIA DE ENERGIA
ELETRICA, 1996).
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construcado de memoédria e relagdes
afetivas.

Sobre as marcas, vale ressaltar que:

As marcas estdo muito presentes em
nossas vidas e em nosso cotidiano — e
que por isso ‘ndo vivemos sem’ - ou
aquelas que ja estavam presentes em
nossas familias e em nossas vidas ha
tanto tempo que jd se tornaram
familiares. [...] Participam de experiéncias
‘marcantes’ em varias fases de nossas
vidas, proporcionam ‘boas experiéncias’
e que por isso nos fazem ‘sentir bem’. [...]
Estdo presentes ora contribuindo para

inaugurar relagdes socials, ora
aproximando as pessoas, ora
fortalecendo vinculos e lacos. (LIMA,

2008, p. 160).

A marca "Sol” esta presente no
discurso dos moradores, que exaltam a
beleza do por-do-sol em conversas face a
face, mas, também, por meio de fotos,
videos e no discurso midiatico oficial.
Dessa forma, esse tornou-se um cartao
postal da cidade. Assim, em Palmas, o Sol
€ um simbolo de uma tradicao inventada,
em que adentraremos a algumas
estratégias de invengdao de tradigdo no

préximo subtitulo.
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Sol em Palmas: um simbolo de

Tradicao Inventada

A cidade de Palmas nasce como
sintese de um longo processo de
‘invencdo’ do Tocantins™®. A principio nos
remete ao inicio do século XIX, em 1809,
com a criagao da comarca do norte
liderada por Theotbnio  Segurado,
passando pela corrida para o oeste
incentivada pelo governo Vargas e a
integracdo aérea do Tocantins com
brigadeiro Lysias Rodrigues, em 1940. Em
1956, ha um movimento separatista, em
Porto Nacional, liderado pelo jurista
Feliciano Machado Braga e o bispo Dom
Alano. Um movimento subsequente foi a
criacio a Casa do Estudante Norte

Goiano, Cenog (CAVALCANTE, 2003)".

B A utilizagdo do termo ‘invencdo’ e ndo ‘criagao’
do Estado do Tocantins é arbitraria e condiz com o
aporte tedrico escolhido, o qual se ancora nas
ideias de Ernest Hobsbawm (1917 - 2012) e
Terence Osborn Ranger (1929), expressas na obra
‘A invencao de tradicbes’ e também fora utilizado
Pgor Oliveira (2002).

Os movimentos sociais bem como os
movimentos estudantis foram importantes dentro
do processo separatista do Estado do Tocantins. A
Casa do Estudante do Norte Goiano (Cenog)
existiu entre 1959 e 1968, como um apoio aos
estudantes que saiam do Norte de Goias, para
estudar no centro-sul do Estado de Goias, mas
também era uma organizacdo politica de
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Ja na década de 1980 teve inicio
mais um movimento separatista, com a
criacdo da Comissao de Estudos do Norte
Goiano — Conorte e, entdo a tdo esperada
promulgacdo da constituicgdo em 1988.
Esse ultimo processo do  Discurso
Autonomista do Tocantins constroi
politica e semanticamente um campo
fertil para construcdo de narrativas
cosmogonicas, eleicdo (e exclusdao) de
herois e martires, simbolos e tradicdes
(ANJOS, 2017).

Vemos que a construgdo de uma
nova cidade, para sediar a capital e ndo a
escolha de alguma cidade do norte
goiano, se faz um ponto valido para
reflexao, afinal “uma nova cidade é acima
de tudo um forte simbolo e um
instrumento politico.” (REIS, 2010, p. 4).
Isto é, se a escolha fosse de uma cidade
existente ja teriam construcdes (concretas

e simbdlicas do poder instituido).

mobilizacdo e conscientizacdo. Os estudantes
realizavam congressos e reunides, entretanto com
o Ato Institucional N°5, a Cenog ‘entra na
clandestinidade’ e deixa de existir Mais
informacbes sobre a importancia da Cenog, no
movimento de emancipagdo politica do Estado o
Tocantins pode ser encontrado na obra: O sonho
de uma geragdo: o movimento estudantil em Goias
e Tocantins, de Jocyléia Santana dos Santos (2007).
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Entretanto, se ndo ha nada, se a origem é
no nada (ex-nthilo), tudo esta para ser
construido. Assim, em Palmas, a tradicdo é
inventada politicamente e sua historia €
imaginada®®> como uma  unidade
constituida a partir da politica de Estado.
Sobre o processo de invengao de

tradicao, entende-se que:

[...] um  conjunto de  praticas,
normalmente reguladas por regras tacita
ou abertamente aceitas; tais praticas, de
natureza ritual ou simbdlica, visam
inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o
que implica, automaticamente; uma
continuidade em relagdo ao passado.
Alids, sempre que possivel, tenta-se
estabelecer continuidade com um
passado historico apropriado.
(HOBSBAWM; RANGER, 2012, p.9).

Perante o exposto e
correlacionando com a breve cronologia
histérica da cidade de Palmas, podemos
inferir que, um simbolo, como sol, o
girassol e outros, se tornam patriménio
cultural a partir da repeticao. Entretanto,
vale salientar que a identificagdo e o
reconhecimento do simbolo transitam

primeiro no campo da legitimagdo, polts,

2 A ideia de histéria imaginada vem da base

teorica de Benedict Anderson, especificamente da
obra Comunidades Imaginadas Reflexdes Sobre a
Origem e a Difusdo do Nacionalismo (2008).
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“qualquer sociedade precisa de imaginar e
inventar a legitimidade que atribui ao
poder” (BACZKO, 1985, p. 310). Nao basta
apenas cria-lo, é preciso associar a
imaginagdo e elevar o conceito de
simbolo. As ilusdes que a imaginacao cria
juntamente com a seriedade e a realidade
perpetuam novas idelas e novas
possibilidades, gerando, no final, o
simbolo de representatividade do objeto,
no caso, o Sol.

Uma estratégia é inserir, ancorar o
simbolo em discursos midiaticos. A
repeticdo € o ponto chave para se tecer
uma tradigdo, criar e legitimar simbolos.
Desse modo, como explica uma Teoria do
Jornalismo, a Teoria do Agendamento, o
que esta na midia sera pauta de
conversas. E, assim, o que esta presente
nas pautas do discurso midiatico dos
consumidores de noticia gera uma
tendéncia de agendar, de estar presente
nas conversas dos mesmos (TRAQUINA,
2012).

O estudioso Walter Lippman (1922)
diz que a principal ligacao entre as
imagens que criamos na nossa mente e os

acontecimentos é a midia. “Na perspectiva
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de Lippman, a imprensa funciona como
agente moderador do conhecimento,
usando os esteredtipos como forma
simplificada e distorcida de entender a
realidade.” (PENA, 2012, p.142). Se
valendo dessa perspectiva, afirma-se que
a midia tocantinense, por meio de
matérias veiculadas nos jornais e posts
nas redes sociais, por exemplo, instigam a
populagdo a reparar no Sol e a vé-lo
como caracteristica cultural, ou seja,
auxilia na ascensao do Sol como simbolo.

Sendo assim, a partir desse
agendamento da conversa e da
apropriacdo do Sol como simbolo, a
populacdo cria um sentimento afetivo e
passa a ver o Sol como caracteristica local;
toma o poér-do-sol de Palmas como o
mais bonito do Brasil. Dessa forma, surge
a contemplacao que € atrelada a pratica
de visitacao turistica, que é um outro
ponto da economia da cidade e do Estado
auxiliando, dessa maneira, no processo de
construcdo e legitimacdo do imaginario

acerca do Sol.
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Aquecendo: o Sol no discurso midiatico

tocantinense

Conforme exposto, um elemento
central na construcdo da identidade
palmense é o Sol, protagonista dessa
invencdo de tradicdo. Partindo do
pressuposto que discurso midiatico é um
elemento crucial para a construgao social
da realidade (BERGER; LUCKMANN, 2004),
pode-se inferir que a pratica midiatica dos
jornais locais nao foi diferente, ou seja,
participou da construcao do Sol enquanto
simbolo.

Nesse subtitulo, apresentamos e
analisamos algumas abordagens do Jornal
Anhanguera e Bom Dia Tocantins que
manifestaram a ideia de que o pdr-do sol
de Palmas é (era) o mais bonito do Brasil.

Foram analisadas, do Jornal
Anhanguera, trés abordagens feitas
durante o periodo compreendido entre
maio de 2015 a junho de 2016. A primeira
traz a apresentadora Jocyelma Santana,
no Jornal Anhanguera que fot ao ar no dia
31 de maio de 2016, anunciando uma foto

do poér do sol enviada pelo aplicativo
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Quero Ver na TV®. Na matéria, a
apresentadora afirma que o fendmeno
(pOr-do-sol) pode ser apreciado sem
custos.

Ja a segunda abordagem se da no
encerramento do mesmo telejornal, com
imagens do poér do sol exibido no dia 02
de junho de 2016.

A terceira abordagem fol a mais
elaborada, exibida no dia 19 de maio
2015, em homenagem ao 26° aniversario
da cidade de Palmas. E preciso dar énfase
ao fato de que o aniversario da cidade
influencia no que é pauta, pois se faz um
evento convidativo a memdéria e constréi
um elo com esse passado recente. Nesse
contexto de maior elaboracdo da
reportagem devido a data comemorativa,
ha também um convite aos fotégrafos
amadores e profissionais para fotografar o
por-do-sol em Palmas.

Na reportagem, o0s ancoras
apresentam a matéria afirmando que o

por-do-sol palmense deixa todos de

' Mais conhecido como QVT - aplicativo

desenvolvido pela OJC que é utilizado pelos
telespectadores para enviar imagens e videos
sobre o ‘que querem ver na televisdo'. Vale
destacar que esse aplicativo tem um papel
importante em reforcar a imagem do pdér-do-sol
de Palmas como simbolo.
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"boca aberta”. No inicio, a reportagem
traz uma fotografa amadora e amante do
por-do-sol e o fotdgrafo profissional,
Paulo Versiani, fala sobre o quanto o por
do sol “da um ar romantico” para as fotos
dos casais que o contratam. O fotégrafo
conta que "o poér do sol, por incrivel que
pareca, nunca € o mesmo” (VERSIANI em
entrevista, LIMA, 2015). Em seguida, a
reporter  Priscilla  Lima  acrescenta
informacgdes explicando o que leva o por-
do-sol palmense ser diferente e porque
ocorre em horarios distintos ao longo do
ano. A reportagem traz ainda o fato de
que o por-do-sol ja fol retratado por
varios artistas em musicas, pinturas e
poesias, ou seja, inspira e influencia as
producdes artisticas locais.

Durante o periodo de analise, o sol
também fora abordado em trés
reportagens do telejornal Bom Dia
Tocantins?’. Na primeira, a ancora Shelsea
Shasmylla, tecendo uma série de
comentarios e elogios sobre o pér-do-sol
palmense, diz que: “[..] certamente é um

dos mais bonitos do pals, [...] tdo naturais

> Matéria foi ao ar no telejornal Bom Dia

Tocantins, no dia 17 de setembro de 2015, com a
reporter Chelsea Shasmylla.
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e com essa mistura de natureza e
urbanidade daqui de Palmas, poucos
lugares tem” (SHASMYLLA, 20153, 30 s). A
imagem mostrada nessa reportagem fora
enviada por um telespectador Vvia
aplicativo QVT.

A segunda matéria, do dia 18 de
setembro de 2015, recebe um comentario
inusitado da apresentadora do telejornal
em referéncia: "Pelo menos pra isso a
fumaca® tem que servir, né? J4 que o
pessoal ndo se conscientiza a gente
aproveita a parte boa nas fotos”
(SHASMYLLA, 2015, 31s). Isto é a
apresentadora encontra na fumaga
oriunda das queimadas a funcao de
embelezar o p6r do sol.

A terceira matéria, por sua vez, é do
aniversario de 26 anos de Palmas,
veiculada no dia 19 de maio de 2015, em
que fotos enviadas pelo QVT sao
mostradas pelos apresentadores. Entre
elas estdao fotos do por-do-sol, do Palacio

Araguaia, das cachoeiras de Taquarugu

(distrito de Palmas) e do lago de Palmas,

2 A influéncia da fumaca dava um tom
avermelhado ao poér-do-sol.
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reforcando os elementos que compdem o
imaginario simbolico da capital.

Um adendo foi uma homenagem
midiatica nacional no 27° aniversario de
Palmas, ancorada pelo Jornal Hoje?’, no
bloco "T6 de folga”, cuja chamada feita
pelo [entdo] ancora Evaristo Costa se
referia a cidade como a capital mais nova
e que “respira esporte, muita aventura e
tem um por-do-sol maravilhoso” (COSTA,
2016). Nesse bloco, a reporter Ana
Zimmerman apresenta oS pontos
turisticos da capital como o lago, a praga
dos girassois — e o ponto geodésico — e 0
distrito de Taquarugu. Assim, o discurso
midiatico nacional atribui ‘legitimidade’ a
construgdo imagética da beleza do por-
do-sol palmense.

Outro locus do discurso midiatico é
a pagina do Facebook da prefeitura®. As
postagens da prefeitura relacionadas ao

sol foram classificadas em trés categorias:

* Jornal Hoje é um telejornal da Rede Globo de
televisdo, que vai ao ar de segunda a sabado entre
13h20 e 14h00, desde 1971. Atualmente
apresentado pelos jornalistas Dony De Nuccio e
Sandra Annenberg.

> A rede social hoje tem uma importancia pela
visibilidade que déa a varios assuntos, e isso pode,
no caso, reforcar a identidade do por do sol
palmense.

Revista
Pan-Amazonica

de Comunicacao

Vol. 1, n. 3, Set-Dez. 2017

Informativas, Relacionadas a pratica de
esportes e de Enaltecimento.
Entre as fotos que tinham
contetdos informativos®®, a primeira
retrata que Palmas esta, desde abril de
2015, entre os 100 destinos para se
conhecer no Brasil. Nesse post, a imagem
escolhida para ilustrar fora um por-do-sol.
O segundo post, publicado em 31 de
julho de 2015, € um convite para a
populagdo prestigiar ao luau e assistir ao
fendbmeno da lua azul na Praia da
Graciosa. Curiosamente, para contemplar
um fendmeno lunar, a imagem escolhida
também fol a de um por-do-sol. Ja o
terceiro post € um informativo sobre o
periodo de estiagem e os riscos de
incéndio. Na legenda da foto de um pér-
do-sol foram publicados numeros de
emergéncia, em caso de queimadas, ou
seja, de utilidade publica. A quarta e
ultima postagem dessa categoria, data de
8 de junho de 2016, diz respeito as 6timas
colocacoes de Palmas no ranking de

desenvolvimento no Norte do pais. A

*® Dentro do periodo de anélise que é maio de
2015 a junho de 2016
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imagem escolhida também fot a do por-

do-sol.

Praia da Graciosa, Palmas - TQ

Figura 02: Posts informativos do Facebook da
prefeitura de Palmas

Fonte: Elaborado pelas autoras - extraido da
pagina do Facebook da Prefeitura de Palmas
Legenda: Palmas entre um dos 100 destinos para
conhecer no Brasil publicado no dia 6 de abril de
2015 (1); Convite ao Luau do fenémeno lua azul
publicado dia 31 de julho de 2015 (2); Informativo
de utilidade publica sobre o periodo de estiagem,
riscos e numeros de emergéncia publicado no dia
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25 de agosto de 2015 (3) e Palmas em primeiro
lugar no ranking de desenvolvimento no Norte do
pais publicado no dia 8 de junho de 2016 (4).

Palmas ndo é sé conhecida como
uma capital de um belo pér-do-sol, mas
outra construcao discursiva sobre a cidade
que esta sendo construida é a pratica de
esportes de varias modalidades. A capital
sediou, por exemplo, duas edi¢cdes da
competicao internacional lronman.
Percebemos, entdo, que ha uma relagao
da pratica de esporte com o pér-do-sol —
uma reforcando a outra como duas
caracteristicas identitarias da capital.

A primeira imagem da categoria
que reune o por-do-sol e o esporte é de
uma ciclista contra o sol ao lado de sua
bicicleta. A imagem nao tinha legendas. A
segunda imagem retrata a edicdo do
Ironman, em abril de 2016. Nela, a
legenda afirma que o pdr-do-sol “da boas
vindas aos atletas e turistas da
competicdo de triatlo” (PALMAS, 2016,
texto eletronico). A terceira e Ultima
imagem dessa categoria é sobre a
passagem da tocha dos jogos olimpicos

Rio 2016 por Palmas, convidado a

populagdo para prestigiar.
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de janeiro de 2016 em que a prefeitura
desejou que o0 ano de todos os palmenses
fosse iluminado como o nascer do sol. A
segunda imagem dessa categoria € um
post feito no dia 20 de maio de 2016
solicitando aos internautas que
enviassem, pelos comentarios, fotos do
por-do-sol em homenagem aos 27 anos
de Palmas. A terceira imagem é uma foto
do por-do-sol sem legenda e sem texto, o
que demonstra como a beleza do pér-do-
sol € também construido no discurso do
perfil das redes sociais do Facebook da

Prefeitura.

Figura 03: Praticas de Esportes no perfil do
Facebook da prefeitura de Palmas

Fonte: Elaborado pelas autoras — extraido da
pagina do Facebook da Prefeitura de Palmas
Legenda: Imagem sem legenda publicada no dia
20 de maio 2016 (1); Boas vindas aos atletas do 1°
/ronManPalmas publicado no dia 07 de abril de
2016 (2) e chamada da passagem da Tocha
Olimpica por Palmas publicada em 11 de junho de
2016 (3).

Depois dessas, outra categoria que
também pode ser percebida é a que
enaltece a beleza do poOr-do-sol. A

primeira publicacdo data do dia primeiro
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com imagens enviadas pelos internautas”
(G1 TOCANTINS, 2016, texto eletronico). A
matéria nao tem contedudo informativo,
mas a manchete dizia "FOTOS:
exuberancia do poér-do-sol em Palmas
encanta moradores e Vvisitantes” (Gl
TOCANTINS, 2016). A outra matéria tinha
titulo semelhante: "Por-do-sol em Palmas
encanta moradores pela exuberancia”
(LAGO, 2016). As duas foram publicadas

com menos de uma semana de diferenca.

Figura 04: Imagens de enaltecimento no perfil do
Facebook da Prefeitura de Palmas

Fonte: Elaborado pelas autoras - extraido da
pagina do Facebook da Prefeitura de Palmas
Legenda: Nascer do sol do primeiro dia do ano
publicado no dia 01 de janeiro de 2016 (1); Pér do
sol aos 27 anos de Palmas publicado em 20 de
maio de 2016 (2) e imagem sem legenda
publicada no dia 23 de junho de 2015 (3).

Dentro dessa categoria foram
observadas duas noticias do site G1. Uma
delas remete, novamente, ao aniversario
de Palmas e diz que “como parte da
comemoracao dos 27 anos da Capital

tocantinense, o G1 montou uma galeria
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S @ TocANTING @)
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FOTOS: exuberancia do por do sol em Palmas encanta
moradores e visitantes

TOCANTINS (9

Por do sol em Palmas encanta
moradores pela exuberancia

B 604 an e s s s ko e g Dt

Figura 05: Por-do-Sol no G1

Fonte: Elaborado pelas autoras - extraido da

pagina do G1 Tocantins

Legenda: Matéria publicada no dia 13 de maio de

2016 (1) e

matéria publicada no dia 19 de maio de 2016 (2)
Perante o exposto, percebe-se que,

durante o periodo analisado, o p6ér-do-sol

pauta o discurso midiatico (seja das

midias tradicionais ou das redes sociais)

sendo um elemento que constroi a marca
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Sol para Palmas. Desse modo, o Sol, mais
especificamente o pér-do-sol, se torna um
elemento para memoria afetiva, pois € um

simbolo e também uma marca.

Consideracoes Finais

O propésito deste artigo fol o de
apresentar, analisar e evidenciar como o
sol, a partir da perspectiva de invencao de
tradicdes, se transformou em um dos
maiores simbolos da cidade de Palmas e
de como foi a construcao dessa tradicao
até a presente data. Como uma cidade
nova, Palmas era carente de simbolos, por
conta de sua histéria. Logo, o Sol, que
também pode ser associado ao clima da
cidade, foi um dos escolhidos no processo
da criacao da identidade cultural para
representar a mais nova capital do pats.

Para apreender o objeto, buscamos
encontra-lo no  discurso  midiatico
(tradicional e o presente nas redes
soclals), posto que partimos do
pressuposto tedrico que a midia ancora
um elemento importante no processo de
construcao social da realidade. Desse

modo, analisamos que tanto os jornais

Aturd Revista Pan-Amazonica de Comunicacdo, Palmas, v. 1, n. 3, p. 141-161, set-dez. 2017



ISSN n° 2526-8031

locais, quanto da pagina do Facebook
oficial da Prefeitura de Palmas contribuem
para que seja perpetuado esse imaginario
social do simbolismo na capital. Ou seja, 0
sol participa diarlamente e de maneira
incisiva na vida dos palmenses e ainda é
ancorado nos veiculos locais. Assim,
percebe-se que tanto a vida pauta a midia
como a midia pauta a vida (Teoria do
Agendamento).

O sol, aléem de simbolo da capital
mais jovem do pais, também é o seu
"astro”. Contribul para o clima da cidade e
faz parte do conjunto de belezas naturais
que sao responsaveis pelas principais
atracoes turisticas de Palmas. Sua fama
ultrapassa olhares e fotos, e chega a
midia, que o exalta em reportagens e
matérias nos mais variados veiculos de
comunicacao.

Esse fol apenas um dos estudos
que poderiam ser feitos entre outros com
angulacdes diferentes e aprofundamentos
especificos, afinal, a estética do calor
ainda esta sendo construida e
constantemente ressignificada no cerrado
tocantino. O trabalho cientifico nunca

termina. E, dessa maneira, acreditamos
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que outros estudos com mesma

perspectiva precisam ser desenvolvidos.
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