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O QUE O REGIONALISMO DIZ SOBRE O SENSO DE LUGAR? PARA PENSAR A
COMUNICACAO A PARTIR DO NORTE

As tensdes entre global e local tém sido problematizadas no contexto em que as
midias de radiodifusdo e impressa sdo gradativamente reinventadas diante das
plataformas virtuais e das atualizacdes dos ecossistemas midiaticos. Num determinado
momento historico, na concretizacdao do que Marshall McLuhan no inicio da década de 60
idealizou como sendo a “aldeia global” por meio das formacdes de redes de informacdes
globais, especulava-se que a atencao do campo da Comunicagao iria se voltar para as
interacdes oriundas de uma escala mais ampla, permeada pelos grandes fluxos
informativos e do big data. Entretanto, atualmente torna-se visivel um sentido que néo é
oposto, mas complementar a essa dinamica: a reafirmacdo dos regionalismos, de se
pensar as mediacOes e os fluxos informativos nos locais dos sujeitos, sem contar ainda a
atencao dada ao small data, com énfase aos interesses especificos das pessoas. Essas
concepcdes nao sdo uma defesa a favor da valorizacao do espaco fisico em detrimento do
virtual, mas o reconhecimento de que diante do avango da mobilidade no tempo e no
espaco, também emerge a importancia de demarcar o lugar do individuo no mundo - e
nisso, as midias ocupam uma funcao-chave de fornecer informacées sobre este lugar.

Um modelo que reflete sobre esse tema € o geo-social, das pesquisadores
australianas Kristy Hess e Lisa Waller (2017). A proposicao considera que as midias
regionais e locais tém forte vinculo com o territério geografico onde atuam, mas
reconhece também um espaco social que desempenha um papel no fluxo, na mobilidade
e nas redes de midia e comunicacao mais amplas. Assim, as midias e os jornalismos locais
e regionais ndo atuam de forma a servir somente a audiéncia de uma determinada area

geografica. Utilizando do preceito de lugar de Tuan (1983) e os estudos de Buchanan
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(2009), as autoras citam a concepcao de senso de lugar. Segundo ela, os meios de
comunicacao locais geram um senso de lugar entre os leitores, pois reUnem nas noticias
veiculadas perspectivas histéricas, regionais, nacionais e internacionais e, assim, colocam a
audiéncia no contexto do mundo. Nesse processo, também a faz reconhecer o lugar onde
vive, 0 seu local. Esse reconhecimento do senso de lugar ndo necessiariamente envolve a
presenca fisica, visto que uma pessoa que mora distante de sua cidade natal (ou do lugar
de interesse) pode continuar desenvolvendo o senso de lugar através do consumo,
geralmente via plataformas digitais, das noticias produzidas pelos jornais e emissoras de
uma determinada regiao.

Apesar da necessidade da atualizagdo do conceito a realidade brasileira e a sua
diversidade regional, a concepgao de senso de lugar demonstra que o cultivo do
sentimento do local continua vivo e relevante na sociedade globalizada. Aborda-la a partir
da regido Norte brasileira inclut ainda outras variaveis, como as media¢es socio-culturais
de um espaco que historicamente apresenta-se desigual no que tange ao interesse
econdmico dos grupos de midia e o consequente acesso as midias. Isso é identificado na
propria regionalizagdo dos meios de comunicacao, conforme aponta Marialva Barbosa
(2013, p. 308) por meio do Anuario Estatistico do Brasil do IBGE. No caso da televisdo, por
exemplo, em 1969 havia no Sudeste 21 emissoras em funcionamento, no Sul 12, no
Nordeste 8, no Centro-Oeste 7 (parte consideravel em Brasilia) e no Norte apenas 4.
Devido as politicas publicas voltadas para o incentivo a midia audiovisual na Amazonia
Legal, ao longo das décadas a regido Norte registrou um crescimento exponencial na
quantidade de emissoras, chegando atualmente a 323 dos 450 municipios com ao menos
uma estacao (PIERANTI, 2018). No entanto, a producdo e veiculacdo de conteldo local
ainda é desafiador devido a dificuldade das emissoras distantes dos grandes centros
econdmicos em se sustentarem, resultando, hoje, numa configuragdo de radiodifusdo

desigual em termos de regionalismos, além de um sistema de afiliadas rigido que engessa
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as grades de programagdes de norte a sul do pais com base no eixo Sdo Paulo-Rio-
Brasilia.

Esse problema, por um lado, limita as dinamicas oriundas do senso de lugar por
parte das midias, mas também indaga e motiva sua investigacao para além dos eixos
dominantes e, de forma estigmatizada, ditos como “referenciais”. E uma via, inclusive, de
compensar muitos dos estudos que atribbuem um certo protagonismo historico na
cartografia dos processos comunicacionais, midiaticos ou ndo, a determinada regido.
Neste sentido, emerge a relevancia das pesquisas que foram debatidas no Grupo de
Trabalho Historia da Midia Digital, Audiovisual e Propaganda, do VI Encontro Regional
Norte de Histéria da Midia da Associagao Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia
(ALCAR Norte).

Em um panorama geral, o evento foi realizado nos dias 21 e 22 de outubro de 2020
de forma virtual, devido ao contexto de pandemia da Covid-19. Sob a organizagdo geral
da Universidade Federal de Roraima e da Universidade Federal de Tocantins, o GT Historia
da Midia Digital, Audiovisual e Propaganda reuniu doze trabalhos, sendo nove verses
revisadas e atualizadas selecionados para este dossié. Logo, redne pesquisas de autoras e
autores vinculadas a Programas de Pés-Graduagdao em Comunicacao do Norte brasileiro e
também de instituicbes de ensino e pesquisa do Sudeste, com contribuicbes que
alimentam reflexdes sobre regimes de historicidades, publicidade e propaganda,
jornalismo, audiovisual e novas plataformas de midia.

Iniciando o nimero, temos o artigo IGUALDADE NA DIFERENCA: REPRESENTACOES
IDENTITARIAS NOS DOCUMENTARIOS L/MITADO, EU? E A INTOLERANCIA QUE MATA DA
TV ALE-RR, de Sonia Lucia Nunes Pinto. O trabalho busca analisar a TV Assembleia
Legislativa de Roraima (TV institucional de carater publico) nas suas producbes de
sentidos. Para isso, observa-se a construcao dos discursos de cidadania e de identidade
politica inclusiva para além da tela da TV, por meio dos documentarios Limitado, eu?e A

intolerdancia que mata, produzidos pelo jornalista Rubens Medeiros, em 2018. Os aportes
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teorico-metodoldgicos utilizados tratam sobre Estudos Culturais (identidade, cultura), pos-
coloniais e meios de comunicacdo de massa. Até o momento, constatou-se que a
construcao identitaria é resultado das praticas sociais no processo comunicacional, em que
os significados sao instituidos pela sociedade, como uma visdo de si mesma.

No texto COMUNICAGCAO PUBLICA NO TWITTER: UMA ANALISE DOS PERFIS DOS
TRIBUNAIS REGIONAIS ELEITORAIS DO NORTE de Maurilio Luiz Hoffmann da Silva traz
uma discussdo teorica sobre os conceitos de “comunicacao publica” e "midias e redes
soclais digitais”, ambos em processo de construcao. Acredita-se que o surgimento e
popularizacdao dessas ferramentas podem fomentar praticas comunicativas; aumentar a
interacao entre érgaos publicos e cidaddos, entre Estado e sociedade. A parte empirica
consiste em uma analise quali-quantitativa dos perfis dos Tribunais Regionais Eleitorais do
norte do Brasil no Twitter. S&o realizadas visitas aos perfis dos tribunais, a fim de coletar
dados como data de criacao, seguidores, seguindo e quantidade de tweets. Também é
realizada a coleta de tweets das contas, que sdo classificados entre tweet, reply e retweet.
As analises demonstram que os perfis ndo sao, em geral, utilizados como ferramenta de
conversagao ou interagdo, mas apenas divulgacdo de informacdo. Considera-se que os
recursos disponibilizados e o potencial da ferramenta ndo é plenamente explorado pelos
0rgaos.

No texto “MALANDRO E MALANDRO, MANE E MANE" NUANCES DA
MALANDRAGEM EM ROQUE SANTEIRO de Rondinele Aparecido Ribeiro tece
consideracdes acerca da configuracdo do personagem protagonista da telenovela Rogue
Santeiro. Por meio da Literatura Comparada, o estudo estabelece um contraponto com a
representacdo do personagem na peca O Ber¢co do Herdi sobretudo pelas refragdes
sofridas pelo protagonista representado na telenovela com tragos tipicos da
malandragem.

No texto VAl TER PAI COM VAGINA SIM! DA (TRANS)PARENTALIDADE A
TRANSFOBIA NA REPRESENTAGCAO MASCULINA DE THAMMY MIRANDA EM UMA
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PROPAGANDA DE DIA DOS PAIS de Raphaella Freitas Petkovic de Carvalho Pereira traz a
discussao o aumento de familias compostas por pais LGBTQI+. Essas familias sédo
estigmatizadas pela sociedade, muitas vezes preconceituosa e heteronormativa,
demonstrando uma grande necessidade de mudanca de pensamentos e convic¢des
sociais. Tomamos por base o anuncio na midia digital da campanha de Dia dos Pais
"#meupaipresente”, em julho, pela empresa de cosméticos Natura, tendo como uma das
estrelas o empresario Thammy Miranda, um pai transgénero. A propaganda movimentou
as redes sociais e provocou as mais diversas reagdes na midia, desde apoio até
comentarios transfébicos e pedidos de boicote a marca pela ndo concordancia em
Thammy representar a figura paterna, utilizando-se majoritariamente da questado biolégica
como argumento. Considerando que os conteldos simbolicos sdo Uteis para as
transformacdes sociais, historicizando as questdes atuais, desnaturalizando o preconceito
e afastando a discriminacao (Spink e Medrado, 2004) e que o género € uma construgao
social e ndo biologica (Butler, 1991), as conclusdes deste artigo apontam que a existéncia
de diversos nucleos familiares, inclusive com transgéneros - ou (trans)parentais - séo uma
realidade no Brasil, devendo ser representados e legitimados, inclusive midiaticamente,
sem tomar por base esteredtipos e preconceitos.

No texto AOS OLHOS DE JUDAS: FOTOGRAFIA E MEMORIA NA AMAZONIA de
Mauricio Elias Zouein se tem a pretensdo de traduzir no entendimento da capacidade que
a ilmagem possut sobre nossos sentidos. Entendemos que a imagem apresenta a st mesma
e representa o fato, o tempo histérico. Nos propomos a elaborar, com base na semidtica
peirceana, um método de analise/ interpretacao das imagens. Mostramos a necessidade
em se conhecer onde e quando a imagem foi produzida e consequentemente o objeto,
sujeito e ou evento representado. Caso contrario o método criado evidenciaria apenas a
crenca nos elementos empaticos expostos entre as margens indiscretas de quadros,
fotografias ou telas. Nosso método exibe a verossimilhanga, impregnada na imagem — seja

bencao ou maldicdo — como signo contrastante com o tempo histérico.
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No texto O NEW GAMES JOURNALISM NO YOUTUBE: A ATUALIZACAO DE UMA
MANEIRA DE FAZER JORNALISMO DE GAMES NO CANAL NAUTILUS de Marcos Henrique
Martins Marques discute o jornalismo voltado para os games iniciou no meio impresso e
passou por mudangas ao longo dos anos com a chegada da internet. Buscando uma
maneira diferenciada de escrever e analisar os jogos eletronicos, no ano de 2004 o
jornalista britanico Kieron Gillen cunhou o manifesto chamado New games journalism em
gue tentava se afastar do modelo engessado utilizado até entdo na imprensa tradicional
de jogos. No Brasil, este jornalismo especializado enfrentou a queda do mercado
tradicional de revistas e jornais, mas encontrou na plataforma de videos Youtube um meio
cada vez maior de apelo a seu publico com canais que tratam o assunto de maneiras
diferenciadas. E assim foi justamente nesta plataforma que mais 10 anos depois o
manifesto de Gillen ainda se encontra vivo. Através da analise de conteldo, este artigo
busca mostrar como o canal Nautilus acaba por se utilizar da premissa principal do new
games journalism modernizando a maneira tradicional de abordar os jogos eletronicos
através da linguagem audiovisual presente na internet.

No texto A ESTETICA DE FLUXO E A FICCAO CIENTIFICA: REIMAGINANDO A
EXPERIENCIA DO TEMPO EM UM NOVO REGIME DE HISTORICIDADE, de Lucio Reis Filho e
Marilia Xavier de Lima relacionam filmes de fic¢do cientifica contemporaneos a chamada
estética do fluxo. Conforme veremos, Under the Skin (2014), High Life (2018) and
Annihilation (2018) podem ser relacionados a essa estética, estilo de realismo
cinematografico dos anos 2000 que resulta de um novo regime de historicidade,
caracterizado pela aceleracao e alargamento do presente, e de novas abordagens no
campo das humanidades, mais preocupadas com a vida cotidiana e o mundo ordinario.
Em sua relacdo com o realismo tradicional e o género da ficgdo cientifica, esse realismo é
marcado por uma atmosfera de desdramatizagdo e rarefacdao, sem personagens definidos.

Como sera observado, tais filmes propdem uma gama de futuros possiveis a partir da
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nossa experiéncia contemporanea de tempo, resultado de esfor¢os do mundo real para
retmaginar e redefinir essa experiéncia.

No texto UMA CULTURA “PARA TE ENCANTAR" A REPRESENTACAO DA
IDENTIDADE PARAENSE NO VIDEO-PROPAGANDA DO GOVERNO DO ESTADO de Kleyse
Costa Vaz Santana Prado, Universidade Federal do Para e Luiz LZ Cezar Silva dos Santos
discutem a campanha publicitaria denominada “Para te encantar”. Ao assistir ao video-
propaganda, percebe-se a intengdo principal de atrair turistas externos, porém, ao mesmo
tempo, o video-propaganda acaba também suscitando a curiosidade dos paraenses em
conhecer melhor a diversidade do seu proprio estado. No comercial ocorre a reprodugéao
de imagens que representariam aquilo que seria a cultura do Pard e o que seria “ser
paraense”. Este artigo representa as primeiras impressdes de uma pesquisa de mestrado
em andamento, com o apoio da CAPES. A intencao é promover a reflexao a respeito da
construcao da representagdo da identidade cultural do paraense no comercial publicitario,
e sobre a existéncia de elementos que sirvam também como fomento para esteredtipos
culturais. Serdo analisados os elementos linguisticos e iconograficos, buscando conhecer
as possibilidades de interpretacao e a construcao de sentidos e discursos presentes no
video-propaganda analisado.

Fechando o nimero, temos o texto PARANOID: Musica de protesto nos anos 1960 —
1970 de Thais Andrade Queiroz e Ivania Maria Carneiro Vieira, onde buscam compreender
as mensagens de protesto por meio da musica da banda Black Sabbath responsavel por
um dos maiores fendmenos musicais mundiais ao lancar o aloum Paranoid. Letras, som e
vestuario compuseram uma coletanea que mobilizou milhares de jovens em todo o
mundo. O movimento instaurado pelo grupo inglés criticava os governos como
produtores de guerras, das violéncias e da destruicdo da Natureza, apresentando outra
performance na maneira de comunicar por meio de musicas de protesto que registraram
tais fatos. Impacto que chegou a ser alvo de censura porque a banda influenciava

profundamente a geragao jovem da época. Os conflitos do Século XX, tratados pelo
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género heavy metal, contém similaridade com os deste século e reativam os sons de
protesto que impactam, nesta era de globalizacdao, o campo comunicacional e o jornalismo
cultural. Compreendé-los é desafio de sintonizar as faixas, as batidas e desvelar os gritos

musicats.

Esperamos que a leitura possa ser Util e provocadora de novas experiéncias!

Prof. Dr. Vilso Junior Santi, Universidade Federal de Roraima (UFRR), Brasil.

Prof. Dr. Tarcisio Oliveira Filho, Universidade Federal de Roraima (UFRR), Brasil.
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