105

O DISCURSO DO ENTRETENIMENTO NA PROPAGANDA DE
ALISTAMENTO MILITAR NORTE-AMERICANA!

THE DISCOURSE OF ENTERTAINMENT IN THE NORTH AMERICAN
MILITARY ENLISTMEN PROPAGANDA

Paula Ramos Ghiraldelli?

Universidade Federal do Tocantins

Thiago Barbosa Soares®

Universidade Federal do Tocantins

Resumo: Pensando no processo de ‘propagandizagdo’ da industria cultural e a subsequente
planificacdo dos individuos na modernidade (Adorno; Horkheimer, 1985), este artigo buscou
analisar o discurso de uma propaganda de alistamento estadunidense (Goarmy, 2021), produzida
a partir de um produto cultural: a série animada. Baseou-se nos conceitos de ‘condicfes de
producdo’, ‘formacdo discursiva’ (FD) (Pécheux, 2011) e ‘cenografia’ (Maingueneau, 2004) para
investigar como os valores do neoliberalismo globalizador, protagonizado pelos Estados Unidos,
desdobram-se na construcdo de sentidos unificadores, difundidos por ferramentas discursivas e
pelo entretenimento. A empreitada se consolida como instrumento de critica sobre os pontos
frageis e contraditorios de um modo de producdo gerido pela economia norte-americana. A
analise mostrou que os sentidos de liberdade e democracia, dispersados pela cenografia repousam
na histéria do discurso do pais e orientam a FD militar na qual a materialidade se insere; ocorrem
tanto pela técnica do género propaganda quanto pela da animacdo em série, produzindo efeitos de
liberdade, novidade e entretenimento — oriundos do engendramento ao neoliberalismo
globalizador. Assim, o discurso da propaganda contribui para o assujeitamento e a planificacio
da subjetividade a partir da aproximagdo com a cultura ameniza as tensdes politico-econémicas
que cerceiam o militarismo e sdo por ele corroboradas.
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Cultural.

Abstract: Thinking about the process of 'propagandization' of the cultural industry and the
subsequent planning of the individuals in modernity (Adorno; Horkheimer, 1985), this article
sought to analyze the discourse of an American enlistment advertisement (Goarmy, 2021),
produced from a cultural product: the animated series. The concepts of ‘production conditions',
'discursive formation' (FD) (Pécheux, 2011) and 'scenography' (Maingueneau, 2004) were applied
to investigate how the values of globalizing neoliberalism, led by the United States, unfold in the
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construction of unifying meanings, disseminated through discursive tools and entertainment. The
undertaking is consolidated as an instrument of criticism regarding the fragile and contradictory
points of the capitalism managed by the North American economy. The analysis showed that the
meanings of freedom and democracy, dispersed throughout the scenography, rest on the history
of the country's discourse and guide the military DF in which the materiality is inserted. They
occur both through the technique of the propaganda genre and that of serial animation, producing
effects of freedom and entertainment — arising from the engendering of globalizing neoliberalism.
Thus, the propaganda discourse contributes to the subjection and planning of subjectivity, insofar
as the approach to culture alleviates the political-economic tensions that surround militarism and
are corroborated by it.

Keywords: Military Enlistment; Speech analysis; United States; Animation; Cultural Industry.

Texto de autor convidado.

Introducéo: objetos culturais e propaganda

No cenério da globalizacdo, a tecnologia aponta como meio e como fim:
aprimorada pela unido dos mercados industriais, potencializa a comunicacgdo entre as
diversas nacgdes, na estruturacdo de um mundo neoliberal gerido pelo capital financeiro
(Bauman, 1999). No campo da cultura, o relativismo emerge, partindo dos escritos de
Franz Boas, segundo o qual, 0 mundo é composto por uma vastidao de culturas, a serem
investigadas dentro de suas particularidades, conferindo-lhes equidade de valor social, de
modo que ndo existe cultura mais evoluida que outra (Boas, 2010). Quando associado a
globalizacao, o relativismo cultural permite com que as diversas culturas sejam colocadas
em perspectiva e, a0 mesmo tempo, como partes compositoras do uno global — uma
mescla cultural — heterogénea, em um mundo homogéneo (Costa et al., 2021). Apesar de
soar democratico, na pratica, a dinamica ndo confere equidade as nagdes. O que se
observa é a supressdo das subjetividades, a planificacdo das culturas (Adorno;
Horkheimer, 1985).

Sucumbidas de sua individualidade, as diversas culturas do mundo passam a
absorver os propositos das elites dominantes (Adorno; Horkheimer, 1985), em especial,
a norte-americana. Os Estados Unidos tém papel medular na estrutura neoliberal na qual
a financeirizacdo de Wall Street organiza o mundo globalizado (Santos, 2006); por
conseguinte, sua cultura é a mais difundida, a mais acoplada. Tal premissa ocorre pela
interlocucdo existente entre economia e cultura, em que a industria cultural orienta (e €
orientada pelo) o politico. Pensando nisso, recorre-se a Adorno e Horkheimer (1985) que
descrevem a massificacdo da cultura através dos veiculos de comunicacao (o radio e a
TV, na época) no mundo pds-moderno. Os autores ndo chegaram a tratar da questdo na

globalizagdo, que ainda se encontrava em um estagio pré-inicial, mas, por eles, é possivel
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observar um predmbulo do que ocorre atualmente: com o uso da tecnologia, a midia se
apropria dos objetos culturais, tornando-os propagandas de um modo de vida dentro da
estrutura (Adorno; Horkheimer, 1985).

Com relacdo a edificacdo e a difusdo do modo de vida americano através das
midias, encontram-se as animac6es. Os desenhos animados, enquanto parte da inddstria
cultural, se conectam as transformacgdes econémicas norte-americana e se tornam
politicas de reestruturacdo e de guerra para o Estado estadunidense (Schneider, 2009). O
avango tecnologico impulsionou o crescimento da inddstria da animacéo (Schneider,
2009) e essa, por sua vez, aamplitude do discurso politico vinculado ao neoliberalismo —
cujo cerne reside na historia politica estadunidense. A animacao €, nessa conjuntura,

importante elemento de propaganda ideoldgica:

A medida em que os filmes de animacdo fazem mais do que habituar os sentidos ao
novo ritmo, eles inculcam em todas as cabecas a antiga verdade de que a condigéo de
vida nesta sociedade é o desgaste continuo, o esmagamento de toda resisténcia
individual. Assim como o Pato Donald nos cartoons, assim também os desgracados
na vida real recebem a sua sova para que 0s espectadores possam se acostumar com a
que eles proprios recebem (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 65).

No exposto, 0 modo de producdo (e toda a violéncia que o cerceia, segundo o
excerto) € disseminado pelas vestes do entretenimento divulgado pela animacao,
especialmente quando os produtos culturais se confundem com propaganda, “tanto
técnica quanto economicamente” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 77). Esse movimento
também facilita o inverso: a propaganda em si absorve objetos de cultura que operam
como expedientes de identificacdo e adesdo, conferindo tonalidades de diversdo e
criatividade ao discurso do Estado. E o caso de uma propaganda militar de alistamento
estadunidense de 2021, intitulada Emma/The Calling (Goarmy, 2021)*. Nela, a histdria
que levou a jovem americana Emma Malonelord a ingressar as Forcas Armadas € contada
em formato de desenho animado, em um procedimento discursivo que entrelaca
entretenimento e militarismo e, dessarte, caracteristicas culturais e politicas —
considerando que a instituicdo militar € um brago estatal, e seus discursos, convergentes.
Para tratar dessa intersecdo, este artigo busca promover um gesto de leitura (Orlandi,

2009) sobre a campanha supracitada, partindo do ferramental da Analise do Discurso.

4 A propaganda de alistamento de 2021 dos Estados Unidos foi veiculada na televisdo norte-americana e
disponibilizada, também, na plataforma do Youtube, no canal oficial da Defesa do pais. Recomenda-se a
prévia visualizacdo da materialidade, para que se possa ampliar a percep¢do da andlise aqui proposta. Seu
link de acesso é: https://www.youtube.com/watch?v=MIYGFSONKbk&t=53s (Goarmy, 2021).
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O intuito é o de investigar como os valores da economia neoliberal do mundo
globalizado estdo expressos no discurso militar dessa propaganda, difundidos por
mecanismos discursivos compartilhados da animagdo e por eles corroborados,
interferindo na constru¢cdo de sentidos planificadores dos individuos (Adorno;
Horkheimer, 1985). Para tal, evoca-se os conceitos de ‘condi¢des de produgdo’ — 0
contexto social, histérico e ideoldgico em que o discurso emerge (Pécheux, 1993) —; a
nogdo de ‘formacéo discursiva’ — 0 conjunto de regras que determinam o dizer, tendo por
base o lugar social dos enunciadores (Pécheux, 2011) — bem como a nocdo de
‘cenografia’ — um espaco particular, enunciativo, por meio do qual se depreende os
sentidos imediatos (relativos a enunciacéo) e se atinge o discurso (Maingueneau, 2004)°.
Seguindo o batimento tedrico e metodoldgico da teoria do discurso, o ferramental
analitico serd aplicado a materialidade para que nela sejam depreendidos sentidos
veiculados pela lingua, mas permitidos pela organizagdo neoliberalismo globalizador.

Vale adiantar que, na materialidade, a cenografia compreende a série animada, um
objeto cultural de grande valia para a conjuntura politica norte-americana (Schneider,
2009), em um mundo dominado pela cultura e a propaganda do pais. Ao ser utilizada na
propaganda, que tem como intuito a difusdo de valores (Costa; Mendes, 2012), a
animacao p6e em funcionamento uma proposta disseminacédo ideoldgica encontrada em
sua origem. Atua em consonancia ao discurso do alistamento, que se consolida nédo
somente como um “negdcio militar”, mas a “preocupagao do Estado” (Pécheux, 2012, p.
74). Justifica-se, portanto, o empreendimento pela concepgao de propaganda que, “longe
de estar instalada nas contradi¢cBes psicologicas da consciéncia humana, [estd], na
realidade, encontrada nas formas histéricas de assujeitamento do individuo” (P&cheux,
2012, p. 80). Por meio do delineamento de sentidos no discurso de alistamento, é possivel
verificar como o processo de assujeitamento é engendrado e, ainda, pontuar as
fragilidades e contradi¢cbes em que o capital é posto. Na na préxima se¢éo, inicia-se a

proposta analitica em voga.

5 A proposta de Pécheux e de Maingueneau para a Andlise do Discurso apresentam diferencas
epistemoldgicas: a primeira é voltada para o discurso enquanto teatralizacéo; a segunda, para o inconsciente
e a ideologia (Soares, 2023). Porém, é impossivel, na pratica discursiva, descolar a simulagéo da realidade:
ela faz sentido gracas aos aspectos sécio-histéricos circundantes, o que traz a analise de volta a questdo
ideoldgica suscitada nos projetos de Pécheux. As diferencas entre as vertentes ndo se fazem significativas
para a investigagdo que aqui se estabelece; ao contrario: a materialidade permite a juncéo das duas.
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O caso do alistamento militar estadunidense

Quando se trata de discurso, compreendido por pratica de linguagem (Orlandi,
2009) que gera efeito de sentido a partir da posigdo dos envolvidos no discurso (Pécheux,
1993), é preciso ter em conta que o contexto de disseminacdo e produgdo determina sua
depreensdo. Isso ndo significa que a linguagem € entendida em sua transparéncia, mas
que ela veicula sentidos ndo limitados ao circuito linguistico e cuja origem repousa em
no histérico (Orlandi, 2009). Analisar o discurso implica em depreender as condi¢des
socio-historicas, politicas e ideoldgicas de emergéncia, ou seja, suas condi¢des de
producdo (Pécheux, 1993). No que concerne as condigdes de producdo do video de
alistamento norte-americano Emma/ The Calling (Goarmy, 2021), é possivel pontuar
algumas questdes relativas ao discurso militar na histéria; também sobre a inddstria do
entretenimento do pais e sua intersec¢do com o politico, sobretudo no quesito das politicas
de guerra. Esse percurso permite apresentar as principais proposi¢fes sobre as quais a
campanha se firma como pertencente ao discurso militar dos Estados Unidos.

No geral, a histéria do discurso militar é sempre atrelada & formagio social®
(Pécheux, 2011) do pais em que se funda, dado que as Forcas Armadas (FA) se organizam
a partir de uma concepcéo de Estado (Kritsch, 2023) — um delineamento entre ‘quem sou
eu’ e ‘quem ¢é o outro’ (de uma e de outra nacdo). No caso dos Estado Unidos, as
experiéncias bélicas no processo de consolidacdo do Estado-nacao geraram a “crenca de
que apenas com sangue, suor ¢ lagrimas ¢ possivel conquistar algo de positivo” (Barbosa,
2013, p. 76), forjando um pais fortemente militarizado. O sucesso dessas empreitadas
talhou uma imagem deifica do pais (para si mesmo) cuja missao civilizatoria faria parte
de ideais inabalaveis, validados discursivamente por pressupostos messianicos em que
liberdade e democracia sdo principios interligados e, dos quais, os Estados Unidos sdo
promotores (Junqueira, 2018) — eis o discurso fundador (Orlandi, 2009) do pais. Essa
imagem se fortaleceu e ganhou quando o pais se tornou uma superpoténcia no periodo
pos Grandes Guerras (Santos, 2006).

Firmada a partir a de um contexto politico e financeiro que permitiu com que a
nacao pudesse driblar adversidades, a poténcia se colocou no centro do sistema financeiro

do globo, na medida em que impds um sistema monetério centrado no délar e em Wall

¢ A Formagao Social para Pécheux (2011) diz respeito as relacdes dispostas por meio do modo de produgéo,
em determinada sociedade, compreendendo, portanto, a luta de classes.
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Street’ (Santos, 2006). Engendra-se, com isso, um projeto de dominagio que perdura
(Santos, 2006). Na questdo da estruturacao financeira, € preciso pontuar que a industria
do entretenimento, em especial, a de animacao, ocupa um papel importante que vai desde
o0 simbdlico, estende-se ao ambito econdmico e perpassa o politico e o militar. Schneider
(2009) observa que com a queda da economia europeia e a ampliacdo de agrupamento
dos diversos mercados, houve a entrada da animagéo norte-americana nesses paises. Os
personagens animados operaram fora e dentro dos limites territoriais dos Estados Unidos,
pelos valores de otimismo, esperancga e prosperidade que disseminavam e por comporem
produtos que levavam suas marcas; também exerceram fungao nas propagandas de guerra

(Schneider, 2009). Também exerceram funcdo em propagandas de guerra:

[Na] Segunda Guerra Mundial [...] diversos filmes criados pelos estidios Disney com
0 personagem Pato Donald, em que se buscava promover o fundamental apoio popular
ao governo dos Estados Unidos quanto a entrada do pais na guerra (Schneider, 2009,
p. 13).

Outro exemplo é a criacdo do Super-Homem, pelo estidio dos irméos Fleischer, que
também ndo escapou dos apelos do patriotismo e se tornou um simbolo de
sobrevivéncia e forca [...] [além de aparecer em campanhas que estimulava] o povo a
comprar [...] titulos de divida publica que ajudavam a financiar as operac6es militares
(Schneider, 2009, p. 14).

Por isso, 0 setor da animacdo tem se mostrado promissor e imprescindivel,
atuando de modo ativo e estratégico no impulsionamento da hegemonia do pais
(Schneider, 2009). Na globalizacdo, os diversos elementos da cultura estadunidense
(como animacao) é expandida e exportada; deixa de pertencer ao povo americano, € passa
a pertencer ao mundo — um mundo sob a tutela norte-americana. Nao somente a cultura,
mas os valores neoliberais que se organizam no seio politico, alcancam o militarismo.
Nessa prospectiva, o discurso nacional salvador (Junqueira, 2018) encaixa-se em um
discurso militar sob a prospectiva da lideranca-divina (Junqueira, 2018) do pais, a partir
de ideais de liberdade entendidos em uma concep¢do democratica. Politicas de guerra séo
mobilizadas por interesses econdmicos imperialistas, em prol da hegemonia (Santos,
2009), ocultados pelo véu da liberdade democratica e da seguranga mundial. A exemplo,

verificam-se as Intervengdes Humanitarias, nas quais “os EUA e seus aliados subalternos

" No acordo de Bretton Woods (1944), o délar foi fixado como moeda padrio para transagfes internacionais
e dentro de um lastro padrdo de ouro; ja nos anos 1970, o presidente Nixon decretou medidas econdémicas
neoliberais que desregulamentavam os mercados nacionais, ao transferirem a liquidez dos 6rgaos publicos
para o privado (Santos, 2006). Ambos garantiram aos EUA o controle do sistema monetario do mundo
(Santos, 2006).
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se atribuiram o direito da [invasdo] em regides do mundo em que os direitos humanos

estivessem sendo violados por guerras” (Santos, 2006, p. 56).

A intervengdo militar unilateral no Panama, em 1989, levando a derrubada do
presidente Noriega (antigo aliado dos EUA) e assegurando, por consequéncia, a
instalacdo de um governo amigo dos EUA (Santos, 2006, p. 51).

O governo Bush comandou a Operacéo Tempestade no deserto, [...] que rapidamente
retirou do Kuwait as tropas iraquianas de Saddam Hussein, um antigo aliado e sécio
comercial dos EUA. Importante salientar que por tras desta intervencéo havia também
outros motivos estratégicos, tal como impedir o Iraque de controlar as reservas de
petréleo da regido das quais necessitavam os paises ocidentais (Santos, 2006, p. 51).

[A] guerra do Kosovo em 1999, em que a alianca militar ocidental, a OTAN,
bombardeou ininterruptamente a Sérvia, Montenegro e a provincia do Kosovo durante
mais de dois meses, resultando na prisdo do presidente sérvio Slobodan Milosevic,
sem, no entanto, reorganizar o pais e eliminar os conflitos étnicos. Mais do que salvar
vidas e garantir um mundo multiétnico no p6s-Guerra Fria, 0 que estava em causa era
a garantia dos interesses geoecondmicos e geopoliticos norte-americanos nessa
regido, tais como a interferéncia nos assuntos europeus e a instalagdo de bases
militares no centro dos Balcds (Santos, 2006, p. 56).

No excerto, depreende-se que a nacao norte-americana se coloca no papel de juiz
das questdes mundiais e pautas de ‘democracia’ e ‘liberdade’ sdo acionadas como
objetivos, mas que se tornam invélucros na pratica militar dos Estados Unidos cujo
principal intuito é a propria a expansdo econdmico-militar (Santos, 2006). Pelo modo
como sdo discursivizados, permitem acoplar os [supostos] interesses globais aos
nacionais, possibilitando a construcdo de um posicionamento acerca de si. E estratégia
que da vazdo ao projeto imperialista, a0 mesmo tempo que o revela; um movimento
comum no discurso institucional, de modo que o imbricamento simbidtico entre
militarismo e politicas econdmicas — parte das condi¢des de producdo desses dizeres —
organiza a formacao discursiva (FD) dos Estados Unidos. A FD é um conceito disposto
por Pécheux (2011), que leva em conta a posi¢do dos sujeitos do discurso, uma vez que
se constitui da materializagdo das formagdes ideoldgicas® nas quais as lutas de classe se
fazem presentes.

No caso dos discursos produzidos pelo governo em voga, a ideologia modulada
pelo neoliberalismo e pela globalizagdo se desdobram em sentidos de liberdade e
democracia. Efeitos de ‘liberdade’ e ‘democracia’ constam no video de alistamento de
2021 por meio do entrelagcamento entre militarismo e instituicdo orientada pelo politico e

financeiro. Na materialidade, a FD militar (em que ela se encaixa) € homogeneizada por

8 A nocfo de formacdo ideoldgica, de acordo com Pécheux (2011), corresponde & instancia ideoldgica que
atravessa as relagdes de classe de uma Formacdo Social. No discurso, a Formacdo Ideolégica é
materializada pelas FDs (Pécheux, 2011).
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simbolos — os uniformes, armamentos, as instala¢6es, aparelhagens e a logo do exército.
Os dizeres “Esta ¢ a historia de um soldado que opera o sistema de defesa antimisseis da
sua nacao” (Goarmy, 2021, 20s-24s, trad. livre) e “Eu sou a cabo do exército
estadunidense” (Goarmy, 2021, 2min06s-08s, trad. livre), logo no inicio do video,
também operam nessa perspectiva e, simultaneamente, discursivizam o vinculo social
preexistente entre Estado e FA. Em consonancia, a presenca de estruturas tipicamente
nacionais — a roda-gigante a beira-mar do Pacific Park e a mencéo ao campus de Davis
da Universidade da California — caracterizam o pais e inserem a esfera militar na patria
estadunidense.

Ao articular os elementos nacionais aos do exército, a campanha de alistamento
modula o atravessamento entre a FD militar e institucional e resgata a memoria patridtica.
Com efeito, o funcionamento da FD militar permite classifica-la como parte importante
do discurso fundador, repousa na base da construcdo do estado-nacéo e gera memoria de
referéncia no imaginario acerca da constituicdo do pais (Orlandi, 2001). Coloca-se em
marcha um discurso tipicamente norte-americano dentro de um complexo ideoldgico com
dominante (Pécheux, 2011) — uma Formacéo Ideoldgica que preza pela conservagdo das
instituicdes organizadoras do Estado — por meio de sentidos patriéticos que uniformizam
a FD militar. Esses sentidos desdobram-se, no video, para efeitos de liberdade e
democracia atrelados ao Estado, depreendidos a partir da posicdo dos envolvidos na
producdo discursiva (Pécheux, 1993). Na pratica discursiva, sdo apresentados ao
enunciatério através de um género (Maingueneau, 2015).

Conforme ja apontado, o género do video é uma propaganda; nele, a mescla entre
politica e posicionamento militar respondem as coercdes genéricas situadas sob um
enunciador, uma funcdo, um puablico e um meio de dispersdo (Maingueneau, 2015). O
enunciador genérico, ou seja, aquele que efetivamente produz/ cria o video de
alistamento, € o Ministério da Defesa norte-americana que, como um ministério, atua sob
a tutela do governo. Quanto ao publico, ¢ interessante observar seu entrelacamento com
os veiculos de dispersdo e, em um ambito sécio-historico, com o enunciador. Para além
de uma proposta de alistamento destinada ao cidaddo do pais, as midias digitais
possibilitam o alcance global de destinatarios. Por elas, os elementos fundadores
(militares e institucionais, que marcam a FD) sdo transportados no interior dos limites
territoriais (o publico imediato), promovendo a identificacdo; também para o redor do
mundo, disseminando valores intimamente ligados a democracia e perspectivas

libertarias, discursivizados a partir da inser¢do no cenario do capitalismo neoliberal.
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Este é um dos papéis fundamentais da tecnologia no discurso de um mundo
globalizado: a ampla dispersdo de um mundo ético (Maingueneau, 2008) das elites
globais, no caso, os Estados Unidos. A propaganda de alistamento é uma manifestacéo
discursiva muito peculiar quando produzida por um Estado da centralidade dos EUA:
deixa de ser “somente um negdcio militar [quando se torna] a preocupagdo nlimero um
de um Estado cuja politica é, no essencial, determinada do exterior” (Pécheux, 2012, p.
74). Permeada pela funcdo social de oferta de valores (Costa; Mendes, 2012) — no caso,
vinculados ao exército —, por mais que a propaganda incite pulsdes (de afetos e valores),
manipulando o enunciatério, tal funcéo esta muito mais conectada ao assujeitamento no
mundo capitalista, do que aos aspectos biopsicologicos (Pécheux, 2012). Isso &, de certo
modo, significativo em uma campanha de um pais que centraliza a marcha da
globalizagdo no mundo, “formando um corpo-tedrico-politico profundamente instalados
na evidéncia do nosso tempo” (Pécheux, 2012, p. 79).

Por ele, os valores militares dispostos por sentidos patritico e estruturados em
uma FD sdo acionados, produzindo deslizamentos que retomam a organizacdo do
neoliberalismo globalizador. Para demonstrar como isso ocorre, é preciso averiguar as
“técnicas de propaganda” orientadas por uma “neutralidade operatoria” (Pécheux, 2012,
p. 78). A identificacdo méxima do elemento ‘propaganda’ se da por dizeres que resumem
sua proposta: “[...] Eu respondi ao meu chamado” e “O que te chama?”” (Goarmy, 2021,
2min09s-13s, trad. livre, grifos nossos). As sentencas, ao fim do video, sdo marcas do
genéricas que produzem a fusdo entre a subjetividade (0s anseios pessoais) e 0 coletivo
(as necessidades da patria, supridas pelas Defesa). Ocorrem como um convite (passivel
da escolha), algo a trazer beneficios individuais, colocando a esfera militar como lugar de
realizacdo pessoal e, consequentemente, objeto de desejo. Nessa questdo, evoca-se as
observagdes de Pécheux (2012) sobre a propaganda WASP®, produzida pela elite norte-
americana e inserida em um contexto de ‘liberalismo totalitario> (Chomsky apud

Pécheux, 2012) — o mundo p6s-moderno:

O ‘liberalismo totalitario’ (segundo a expressdo de Chomsky) soube colocar no ponto
uma nova gestdo da subjetividade na qual o sujeito contribui ativamente para seu
assujeitamento, através de um sinistro jogo de palavras sobre o termo liberdade, tal
como ele surgiu, por exemplo, no contorno desta adverténcia de Henry Ford: ‘Nés
liberamos ao cliente o casso na cor de sua escolha....com a condigdo que ele a queira
preta’. [...] A propaganda politica do tipo WASP entrou na escola das estratégias

9 A sigla WASP ¢é um acronimo para ‘White, Anglo-Saxon and Protestant’, jargdo da sociologia utilizado
para descrever 0s membros da cultura dominante que, na origem dos Estados Unidos, eram os brancos
descendentes de ingleses e protestantes. O termo, hoje, se amplia para outras elites, mas permanece sendo
associado aos costumes conservadores e ao liberalismo econémico.



114

publicitérias: ela joga sobre os pressupostos e produz novos tipos de performativos
interpelando o sujeito a partir de seu préprio narcisismo (Pécheux, 2012, p. 88).

Seguindo o excerto, verifica-se que no efeito de subjetivacao reside, ainda, o de
neutralidade, posto que imbuir o desejo, a vontade e a sugestdo da liberdade de escolha
ao sujeito, permite com que os interesses do proprio enunciador (Defesa/Estado) sejam
ocultados — mas ndo por completo, pois a contradicéo é constitutiva do discurso (Orlandi,
2009) — e a funcgéo da propaganda, seja, de certa forma, atenuada. Eis a juncdo entre
liberdade e Estado (patria), caracterizadora do discurso militar dos Estados Unidos, que
permite e aciona valores do capital neoliberal global. E modulada pelos elementos
‘tipificadores’ da propaganda, sintetizados no deslizamento entre ‘comando’ (algo
proprio das coer¢des do modo de produgao) e ‘convite’ (algo passivel de escolha,
indicativo do efeito de neutralidade prépria do género). Junto a eles, a propaganda evoca
um cenario especifico para se efetivar, uma encenacdo particular na qual os sentidos
dispersados na enuncia¢do ganham a dimensdo do discurso: corroboram a proposta da
propaganda que, por sua vez, se insere em um quadro historico.

A essa organizacao, da-se o nome de cenografia (Maingueneau, 2004) derivado
de um conceito maior de cena da enunciacio® e que, na materialidade corresponde a
animacao em curta metragem. A natureza de uma propaganda “exige que a producao
recorra a uma cenografia exdogena”, ja que ela “ndo pde em questdo o género ao qual se
associa” (Maingueneau, 2015, p. 127), muito pelo contrario, precisa dele para que a
“neutralidade operatoria” (Pécheux, 2012, p. 78) adquira proporcOes eficazes. J& de
antemdo, verifica-se que a animacéo estabelecida no espago cenogréafico é um género
sumariamente jovem e opera como forma de dialogo direto com esse publico para
promover sua incorporacdo ao discurso, ao passo que situa as Forcas Armadas (FA)
americanas em um espacgo contemporaneo, atual, propicio para/da juventude. Conquanto,
a utilizacdo da animagdo em campanhas militares ndo é casual e mero instrumento de
comunicacdo com determinado telespectador; ocorre para promover a identificacdo da
sociedade com um momento (Schneider, 2009).

Se, por um lado, o militarismo, politica e economia norte-americana estao

intimamente ligadas, os desenhos animados, enquanto parte da inddstria cultural, também

10 A cena da enunciacio parte do conceito de discurso enquanto encenacdo da vivéncia social
(Maingueneau, 2004); compreende um quadro cénico (a tipologia e o género discursivo) e a sua
concretizagdo por meio de um cenario especifico — uma cenografia, que pode ser inerente ou emprestada
de outros (Maingueneau, 2004). No objeto, a cena enunciativa é a propaganda militar disposta por uma
animagéo seriada.
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se conectam as transformacdes econdmicas: “a inddstria cultural assumiu a heranca
civilizatoria da democracia de pioneiros e empresarios” (Adorno; Horkheimer, 1985, p.
79). Pelo ambito financeiro, atingem o politico, tornando-se politicas de reestruturacao e
de guerra para o Estado estadunidense (Schneider, 2009). Exercem um importante papel
simbolico dentro da configuracdo ideoldgica capitalista, na medida em que perpassam o
politico e o militar. Adiciona-se que “com a globaliza¢do, a cultura norte-americana foi e
esta sendo incrivelmente difundida pelo mundo inteiro” (Schneider, 2009, p. 6). O uso
das tecnologias proporcionadas pela Terceira Revolugdo industrial séo cruciais para esse
arranjo (Bauman, 1999), incluindo seus efeitos para o crescimento da industria da
animacao, por meio do aprimoramento de sua técnica.

Como parte da diligéncia globalizadora, em que as individualidades culturais se
mesclam (Bauman, 2005) compondo o todo do capitalismo neoliberal, os desenhos
animados se tornam um simbolo cultural mundial da contemporaneidade — longe de ser
de forma homogénea, mas dos EUA para o mundo. N&o é dificil de entender as raz0es
para que uma campanha de alistamento militar dos Estados Unidos se utilize desse
recurso: ele tem se mostrado um excelente instrumento ideoldgico, até mesmo nas
situacOes bélicas (Schneider, 2009). Na mesma linha argumentativa, é possivel ainda
evocar as consideracdes de Adorno e Horkheimer (1985), quando consideram a fusdo
entre objetos culturais e propaganda provocada pelo atravessamento midiatico. Segundo
os autores, na modernidade, o avango tecnoldgico permite a apropriagdo dos objetos
culturais, tornando-os propagandas de um modo de vida gerido pelo modo de produgéo.
“[A] pressdo do sistema obrigou todo produto [da midia] a utilizar a técnica da
publicidade!!, [e] esta invadiu [...] seu estilo” (Adorno; Horkheimer, 1985, p. 77).

Nesse viés, elementos culturais veiculados pela tecnologia midiatica — tal qual os
filmes, as séries de TV, ou mesmo a animagdo — se caracterizam por se tornarem
mercadorias e por divulgar a ideologia capitalista que as cerceiam (Adorno; Horkheimer,
1985). Compartilham das propagandas, os dispositivos de informar e entreter, operando
pela I6gica da falta e da necessidade (se estar informado e estar entretido) (Soares, 2022).
“Essa linguagem, ¢ verdade, acabou por se tornar universal, totalitaria” (Adorno;

Horkheimer, 1985, p. 79), abrindo o caminho para que o inverso acontega: a propaganda

11 Observa-se que Adorno e Horkheimer (1985) utilizam o termo ‘publicidade’, j& que se referem ao aspecto
comercial. Contudo, mesmo quando se trata de propagandas, que difundem valores (e ndo produtos
materiais) (Costa; Mendes, 2012), o fator econdmico subscreve os politicos, de modo que publicidade e
propaganda podem ser, nesse contexto, sinénimos.
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estatal, situada no campo ideoldgico (desdobrado do econémico), toma o corpo de objetos
culturais discursivizados em sua estruturacdo cénica. O discurso do Estado ganha vestes
de entretenimento, de criatividade que captam o enunciatario pela memoria de uma
estética da cultura. A animacdo no video de alistamento lanca médo de cores, figuras
estereotipadas, graficos e banda sonora que permitem a incorporacdo do enunciatario
(Maingueneau, 2004) por reconhecimento.

Os cartoons estdo na memaoria como prética cultural norte-americana amplamente
difundida no mundo. Seu aparato técnico, ha campanha, atua informando (sobre as FA) e
entretendo, inserindo o pablico em um conjunto global organizado pela estadunidense. O
quesito do entretenimento opera, na sociedade, pela fungéo do distanciamento (ainda que
momentaneo) do trabalho, de se ocupar do que € somente agradavel, ou, pelo menos, de
algo que alivie as pressdes econdmicas no &mbito micro, do individual. E compreendido,
desse modo, por sentidos de liberdade de escolha. Outrossim, 0 termo ‘animagdo’ vem
do latim animare, dar vida. Fornecer movimentagao ao estatico — o simples desenho — €
o0 principio dessa linguagem. Diante disso, € possivel inferir que os valores da liberdade
mobilizados pela ideologia globalista coadunam com os sentidos de liberdade de criacéo
e infinitas possibilidades acoplados a natureza do género. Lembrando que,
‘individualidade’ e ‘liberdade’, remete-se ao assujeitamento do liberalismo totalitario
(Chomsky apud Pécheux, 2012).

“A liberdade de escolha da ideologia, que reflete sempre a coercdo econémica,
revela-se em todos os setores como a liberdade de escolher a mesma coisa” (Adorno;
Horkheimer, 1985, p. 79). Ainda dentro da teia do entretenimento informacional, que
assujeita e coopera com a estrutura neoliberal e globalista, no video de alistamento, outro
elemento cultural é associado a animacdo: a série. Na atualidade, o formato narrativo
‘série’ merece destaque por duas razdes: a primeira, relaciona-se a singularidade da
‘forma’ que se diferencia das formas consagradas de Hollywood (Silva, 2014); a segunda
vincula-se ao seu meio de difusdo — a TV e a internet, capazes de “atrair a atengdo do
publico [...] sem o efeito imersivo da sala escura de cinema e cada vez mais inserido em
um ambiente multitarefas” (Silva, 2014, p. 245). No mais, o contexto cultural em que a
série emerge, também se faz relevante. Tanto quanto as animagdes, o seriado € um
elemento representativo da cultura estadunidense sobretudo com a propagacdo dos
chamados enlatados dos anos 1970-80.

Ganha proporcdes globais com os avancgos da internet e da globalizacéo e, na
atualidade, possui grande aderéncia — especialmente em se tratando das producdes
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estadunidense, amplamente exportadas. A mescla de géneros (série animada) disposta
pela cenografia também opera como um caracterizador de nacionalidade — tdo evocada
em uma FD militar que é, também, institucional — e de globalidade — tendo em vista que
a cultura norte-americana ¢ a mais consumida. Em termos técnicos, os seriados sao,
basicamente, narrativas audiovisuais, disposta em episddios. Em cada um deles, uma
micronarrativa se desenvolve; juntos, compdem a histéria completa. A arte das séries
“repousa na repeticdo: retorno de personagens, de temas e de situagdes, redundancia de
didlogos e da banda sonora com a imagem, mas também de mecanismos narrativos
baseados na reiteragdo” (Colonna, 2010, p. 36 apud Silva, 2014, p. 245). Das varias
dindmicas, as principais delas sdo a abertura e o gancho. Abertura fornece unidade e
retoma a narrativa geral.

O gancho para o préximo episodio ocorre seja pelo cumprimento de uma agéo que
demanda outra ou pela existéncia de uma nova necessidade que, em cada episodio, surge.
Ambos constam na propaganda de alistamento. Em uma perspectiva discursiva, atuam
como repeticdes estruturais que resgatam a memoria (assentando a construcdo da
unidade) e, simultaneamente, fornecem o efeito de constante novidade e renovagéo (Silva,
2014). Nesse entorno, a micronarrativa que levou a jovem americana Emma Malonelord
a ingressar as FA € pavimentada pelos por aspectos técnicos da série que contornam a
construcdo de sentido. Considerando que Emma faz parte de um grupo de militares reais,
cujas trajetorias foram animadas para fins de divulgacdo do exército e seus membros
(montando uma amostra do corpo do militar do pais) (US Army apud Kilander, 2021), a
propaganda conta com uma espécie de abertura que introduz a atmosfera do que se segue
e unifica todas essas narrativas anteriores.

Ao longo da abertura, a imagem de cinco jovens aparece individualmente,
mesclando realidade e cartoon, para, por ultimo, os jovens aparecerem todos juntos,
trajando uniformes militares junto ao titulo ‘O chamado’. A oscilagdo entre figuras reais
e sua versao animada vincula-se ao estatuto de veracidade do discurso, gerando o efeito
de que a animacao é produzida a partir da realidade. Ja a presenca e a disposi¢do da
abertura permitem a compreensao de que existem cinco historias vinculada ao exército, e
que essas trajetorias serdo contadas cada qual em um video. Logo na disposicao
enunciativa inicial, a repeticdo é perceptivel;, pelas condi¢cBes de producdo que
determinam os géneros audiovisuais, um procedimento de abertura por si sé ja subscreve

seu formato seriado, porquanto, a existéncia de outros episodios. Como toda producéo
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discursiva é permeada pelo esquecimento®? de que n&o existe um dizer propriamente novo
(Pécheux, 2014), no universo da propaganda, 0 “passado estd apagado ou ausente”
(Pécheux, 2012, p. 81).

O discurso gera, porquanto, efeito de novidade — uma novidade bem-posicionada
pelo organismo estatal e que permite ainda que sentidos de criatividade, atribuidos a
industria cultural, sejam depositados na propaganda. Estabelece-se um eixo de sentido
ciclico entre repeticdo, criatividade e novidade. O deslizamento entre repeticdo e
novidade é concretizado enquanto o video avanga: ap0Os passar pelos varios jovens,
incluindo a protagonista da campanha, depara-se com a narrativa dessa garota. Dispde-
se, dessa maneira, 0 ja dito e a atualizacdo, demonstrando a atuacdo dos eixos do
intradiscurso e interdiscurso (Orlandi, 2009)*3, Ainda em tempo, o caréater de novidade
singular da histéria de Emma permite o deslocamento para sentidos de subjetividade
(referente a personagem); ao passo que sua inser¢do em um conjunto agrega efeitos de
coletividade. Por sua vez, o par semantico ‘coletividade’ e ‘subjetividade é deslocado
para ‘heterogeneidade’ e ‘homogeneidade’, dado que as caracteristicas singulares de
percurso de Emma se dispdem dentro de um coletivo homogéneo — o exército — composto
de subjetividades heterogéneas.

Essa relacdo pode ser compreendida dentro do quadro do relativismo cultural na
globalizacdo, ja aqui levantado como uma caracteristica marcante da contemporaneidade,
em que as diversas culturas e subjetividades séo vistas como compositoras da unidade
cultural humana (Costa et al., 2021). E reiterada pela altercacdo entre os personagens
animados com trajes civis (tracos da individualidade) e imagens reais desses soldados
uniformizados (o coletivo). Por esse dispositivo, exército é colocado como um lugar de
verdade, que torna esses personagens reais — em outros termos, o local comum no qual
esses individuos sdo interpelados em sujeitos (Orlandi, 2009). A abertura que especifica
0 objeto enquanto série é, além de um caracterizador institucional (da nagdo norte-
americana), um marcador da FD militar através da qual os diversos ‘eus’ individuais

tornam-se posicionamentos discursivos oriundos do assujeitamento. Entre efeitos de

2.0 esquecimento é um procedimento involuntario e necessario a produgéo de sentido. Ocorre de duas
formas: 0 esquecimento de que o dizer poderia ser outro; e 0 esquecimento de que 0 sujeito que enuncia
ndo é de fato a origem do sentido (Pécheux, 2014). Na propaganda, o esquecimento gera o efeito de
novidade na narrativa de Emma.

13 De acordo com Orlandi (2009), toda enunciagéo se encontra no cruzar de dois eixos: o do interdiscurso,
eixo horizontal (que se manifesta, na linearidade discursiva), um local em que as redes de memoria se
interceptam; e do intradiscurso, vertical, que corresponde a formulacéo, a atualizagéo do ja dito (Orlandi,
2009).
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‘repeticdo e novidade’, ‘coletividade e subjetividade’ sdo veiculadas por recursos de
memoria e atualizacdo e caracterizam a FD militar ao longo de toda propaganda.

A abertura se apresenta discursivamente como uma prévia do que vem a seguir.
No final da propaganda, o movimento é retomado e concretizado. Em termos genéricos,
o final demarca a proposta funcional da propaganda. Em termos cenogréaficos, opera como
uma espécie de gancho, recuperando as caracteristicas de ‘série de animagao’ e a inser¢ao
da materialidade em um conjunto derivado da realidade. Nele, a interpelagdo de Emma
em sujeito, por meio dos pares ‘coletividade’ e ‘subjetividade’ ganha moldes visuais. A
figura cartunizada da jovem é, progressivamente, transformada em uma figura real,
simbolizando o desempenho interno a personagem. A concretizacdo do sujeito também
significa por meio dos dizeres: “Eu sou a cabo do exército estadunidense, Emma
Malonelord, e eu respondi ao meu chamado” (Goarmy, 2021, 2min06s-10s, trad. livre) e
“O que te chama?” (Goarmy Y, 2021, 2min13s-15s, trad. livre). O uso da expressdo
‘atender ao chamado’ no lugar de um comando especifico (como ‘aliste-se’, por exemplo)
acarreta o efeito de subjetividade, de modo que ganha o sentido de atender aos propositos
internos (quando o individuo se alista).

Sob essa prospectiva, o sujeito sintatico que executa o verbo ‘chamar’ desloca-se:
é, simultaneamente o enunciador (do ‘chamado’) e enunciatario (referindo-se ao chamado
interno, aos anseios proprios). A ambiguidade é ratificada pelo participio passado
‘chamado’, marca da voz passiva, que atenua o enunciador. A dissolu¢dao do enunciador
também reside nas expressdes ‘meu chamado’ (dita por Emma) e ‘[o que] te chama’. Sao
enunciados que permitem com que o alistamento seja colocado em lugar de escolha, de
liberdade, voltado para a completude da subjetividade. Tanto as formas de mitigacdo do
enunciador real e do comando, quanto a concretizagdo de Emma em uma imagem real
(ndo-cartunizada) atuam como procedimentos de interpelacéo a partir de si mesmo que,
conforme tratado por Pécheux (2014), é proprio da propaganda. Por eles, os sentidos de
liberdade sdo acionados pela propaganda de alistamento de 2021 tanto quanto ocorre no
discurso militar norte-americano. Em consonancia, frase interrogativa (‘o que te chama?”)
resvala sentidos de que a resposta pouco importa.

Em outras palavras, se existem metas, propdsitos e desejos individuais, isso pode
ser encontrado no exército; se ndo existem, é possivel também os encontrar nas FA. A
propria narrativa da materialidade tonifica essas premissas, de modo que ente a abertura
e 0 gancho, a cenografia opera em torno da construcao da subjetividade de Emma até o

momento de inseri-la no coletivo militar. E, porquanto, a formulac&o da personagem que
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estd em jogo, disposta por uma ferramenta cenografica especifica, denominada ethos
discursivo®. Ocorre de modo ‘subjetivador’ e incisivo, por conta da performance da
propaganda (Pécheux, 2012). Somado a isso, a identidade no mundo p6s-moderno, global
¢ fragmentada e “preenchida’ a partir do exterior, pelas formas através das quais nds
imaginamos ser vistos por outros” (Hall, 2012, p. 42). A projecdo de Emma é construida
com base em um modelo social a ser seguido/almejado e, dele, derivam outros — tanto
pelo espelhamento e antecipagdo que enquadram Emma em uma formagéo imaginarial®
(Pécheux, 1993), quanto pela dindmica de adesdo e agenciamento, que a caracterizam
como a imagem de si do enunciador (Maingueneau, 2004).

Nessa operacdo, “a heroifica¢ao do individuo faz parte do culto barato” (Adorno;
Horkheimer, 1985, p. 74), e é dado gradualmente. Antes de se filiar ao exército, Emma é
descrita como uma pessoa cujas vontades ndo estavam claramente dispostas; sabia-se,
apenas, que algo lhe faltava, apesar de ter tudo. A sentenga “depois de conhecer um
recrutador do exército, eu encontrei! Uma maneira de provar minha for¢a interior”
(Goarmy, 2021, 1min52-58s, trad. livre, grifos nossos) permite essa leitura partir da
abstracdo do objeto ‘forga interior’, que nunca € explicado. Além disso, apds o verbo
‘encontrar’, antes da continua¢do da frase, existe um siléncio atipico, um aspecto
prosadico que o torna, por alguns momentos, intransitivo; promove, o efeito de que ndo
importa 0 que se procura, tudo 0 que se precisa esta no exército. As FA sdo colocadas
como lugar de concretizacdo da realidade e de metas intimas ao individuo, permitindo-
Ihe ser o herdi de si mesmo. A mog&o é ainda especificada quando, nos tltimos momentos
da propaganda, o simbolo das FA norte-americanas emerge.

Tais inscrigdes, somadas a oscilacdo entre realidade e animagdo operam como
mecanismo de veracidade e estabelecem vinculos com a realidade, além de caracterizar
as FA em questdo como estadunidense. Ademais, considerando que Emma é elaborada
como a imagem de si do enunciador (as FA), e que ¢é construida na subjetividade para

compor o todo militar, sua insercdo em uma cena com elementos tipicamente norte-

14 A imagem de si do enunciador ou ethos discursivo é um conceito proposto por Maingueneau (2004);
corresponde a uma proje¢do do discurso, ndo propriamente a imagem real de quem enuncia, mas o que é
mostrado para proporcionar a adesdo do enunciatario. O conceito é derivado da cenografia: na medida em
que se institui um espacgo particular para que a teatralizacdo do discurso aconteca, ocorre a construcdo de
um protagonista para validar tal encenacdo (Maingueneau, 2004).

15 As formagBes imaginaria (FIm) correspondem as imagens projetadas no processo de producio do
discurso, a partir do posicionamento dos sujeitos discursivos e do lugar que um confere ao outro (Pécheux,
1993). Diferem do ethos discursivo pois este considera a dramatizacéo proferida pelo enunciador, enquanto
as FIm levam em conta a antecipacéo (calculos) sobre a posicéo que os sujeitos discursivos ocupam, sendo
voltadas para o inconsciente, a ideologia (Soares, 2023). Ambas as nog¢des tratam do fenémeno projetivo
no discurso (Soares, 2023).
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americanos — a animacado em série, 0s elementos cenogréaficos vinculados as imagens dos
Estados Unidos e o logo do exército americano — amarram sentidos as FA do pais. A
técnica da propaganda e a técnica da animacgdo juntas operam massivamente na
construcdo de sentido e contribuindo para o assujeitamento e a planificacdo do individuo
(Adorno; Horkheimer, 1985). Nao s6 pela forma, mas também como contetdo: a
animacdo, na campanha de alistamento em questdo, traz como principal temaética a
subjetividade ancorada em principios de liberdade, interpelando o sujeito por uma
proposta de si mesmo e inserindo-o no coletivo global.

Em suma, o item lexical ‘liberdade’, tdo presente nos discursos institucionais, é
dispersado na materialidade, disposto através de sentidos de escolha e de completude de
metas e anseios pessoais que acabam por serem atribuidos a esfera militar. Vale salientar
que esta vinculado aos sentidos democréaticos disposto pela FD e que também se orienta
na propaganda. A questdo democréatica emerge do efeito de equidade oriundo da figura
feminina de Emma — que ocupa um lugar das FA, local originalmente masculino,
distanciando-se da nocao de género atrelado a um papel social especifico e delimitado, e
se aproximando de ideais progressistas de igualdade, dentro de um conceito atual de
democracia. Na mesma perspectiva, também est4d organizada pelo tratamento da
propaganda acerca das duas mées de Emma. Filha de um casal LGBTQIA+, ela recebeu
educacdo satisfatdria, tanto em termos politicos — as marchas em prol da equidade
descritas pela narrativa — quanto académicos — ela se graduou com honras na
Universidade de Davis. Tais aspectos produzem o efeito de criacdo exemplar e se
contrapdem ao imaginario social conservador acerca da familia.

Todas essas questdes partem da principios de equidade, deslocam-se para praticas
democréticas e, simultaneamente, para liberdade— a liberdade discursivizada em ‘ser
quem se €’ e de se ‘fazer o que quiser’, sem gque uma coisa dependa da outra. Sempre
lembrando que a liberdade é modulada pelas coercdes econdmicas (Adorno; Horkheimer,
1985; Pécheux, 2012), que se estabelecem ocultas, mas dispostas no discurso: em nenhum
momento a situacdo financeira de Emma é trazida a baila na propaganda; esse ndo é um
aspecto problematizado, por ndo ser um problema. As universidades americanas sao

pagas e, o fato de Emma ter concluido a graduacédo confere o carater'® (Maingueneau,

16 O carater, juntamente com o tom e a corporalidade, é um dos atributos do ethos. (Maingueneau, 2004).
Corresponde ao conjunto de tracos psicologicos que sdo dispostos pelo discurso por meio de formulagdes
discursivas e reiterados pelos outros aspectos do ethos, formando-se, assim, um modo de ser por um modo
de dizer (Maingueneau, 2004)
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2004) do privilégio econdmico. Ao ser interseccionada pelo carater da equidade, o
discurso produz o efeito amenizacdo da conexao entre liberdade e democracia (da esfera
politico-militar estadunidense) a economia. Tanto quanto na propaganda, a nocdo de
democracia, no contexto liberal/neoliberal, apresenta-se a partir de sentidos de igualdade
(de atuacao/direito/trabalho).

Deriva-se disso, propostas de igualdade de direitos que evocam a liberdade de
atuacdo do mercado que, por sua vez, oscila para liberdades individuais. Desse modo, a
dupla ‘democracia’ e °‘liberdade ‘compdem a gama neoliberal na atualidade. Sao
mobilizadas como silenciadores da instabilidade dos mercados nacionais e das mazelas
do Estado, justificando, por exemplo, praticas de guerra, como as chamadas Intervencdes
Humanitarias que de ‘humanitarias’ s6 tem o0 nome (Santos, 2006). Em termos concretos,
as Intervencdes permitem a expansdo das bases militares para regides economicamente
estratégias e importantes e geram vitimas (Santos, 2006). Sdo asseguradas pela
discursividade (da defesa da democracia, da liberdade, da paz e de causas humanitarias)
produzidas pelo governo estadunidense. Se na maior parte dos discursos institucionais o
termo ‘liberdade’ é dado como um valor do neoliberalismo globalizador que ampara a
guerra, na propaganda, ele justifica o ingresso as FA, emergindo no &mbito do individual,
ndo para se contrapor ao aspecto do coletivo, da planificacdo e do assujeitamento a ordem
das coisas, mas para atenua-los.

Né&o ha, portanto, silenciamento da liberdade, ela €é, apenas, realocada, gerando
deslizamentos que neutralizam a proposta do alistamento. Tal efeito também se localiza
em um panorama historico. “Vivemos em tempos de ceticismo, em [...] um clima de
desconfianga, de desilusdo e desespero” (Mclaren, 2000, p. 54) gestados pela
desestabilizacdo dos mercados financeiros (que gera todo tipo de instabilidade, exceto
para Wall Street), de modo que, no cendrio p6s-moderno, “as condi¢des objetivas do
capitalismo ocidental aparecem [...] incompativeis com a realizagdo da liberdade”
(Mclaren, 2000, p. 54). A liberdade é, entdo, posta no discurso por meio de uma proposta
de individualidade (uma vez que o coletivo insurge tdo fugaz) e de equidade para que seja
organizada dentro dos interesses do Estado. Passa a ser gestada como uma dupla de
vantagens que, permeada pela neutralidade operatoria, é utilizada para ocultar as
manifestacdes do complexo com dominante (Pécheux, 2011) — e que, exatamente por
isso, se encontra no discurso —, tal qual ocorre na propaganda.

Em consonancia, € a pega-chave do discurso institucional norte-americano e

insere a campanha no interior de um conjunto histérico de discursos nacionais. E parte do
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discurso fundante (Orlandl, 2001), atua pelo interdiscurso suscitando a memoria do pais.
Torna-se crucial para a construcdo da unidade estadunidense, fortalecendo sentimentos
patridticos que, desde o pds-guerras, se mostram tdo perenes — ainda mais em um mundo
multicultural e relativista (Bauman, 2000), no qual os diversos ‘unos’ compdem o ‘todo’
e tudo é parte de um ‘mesmo’. “Estamos cada vez mais vivendo identidades simuladas
gue nos ajudam a ajustar nossos sonhos e desejos de acordo com os temos do nosso
aprisionamento como sujeitos ‘“esquizoides” em um mundo gerado artificialmente”
(Mclaren, 2000, p. 105). A campanha de alistamento norte-americana de 2021 demonstra
0 exposto, ao ser dada por um video que, entre o individual e o coletivo, evoca mesclas
de esteredtipos entremeados por sentidos de liberdade com pitadas democraticas.

Em uma “cultura [...] hiper fragmentada, a democracia ¢ mantida do poder de
controlar a consciéncia e de semiotizar e disciplinar [...] através do mapeamento e
manipulacdo de sons, imagens ¢ informa¢des” (Mclaren, 2000, p. 105). A propaganda
torna-se particularmente eficaz nessa questdo: “O Estado capitalista moderno passou a
ser mestre na arte de agir a distancia sobre as massas. E esta toda a arte da propaganda.”
(Pécheux, 2012, p. 14). A propaganda militar permite que as condi¢bes mais
contraditorias (e que poderiam ser pontos fracos) do neoliberalismo globalizador tornem-
se pontos forte, nos quais os sentidos se engendram em favor dos posicionamentos bélicos
do pais — 0os mesmos que se apresentam, na pratica, extremamente complexos e
problematicos. Aproveita-se da fragmentacdo subjetiva (Hall, 2004) para que se construa
uma imagem libertadora de FA e, a0 mesmo tempo, conferir ao enunciatario um lugar
consagrado no corpo social. Eis, ai, novamente, discurso da salvacdo — da
excepcionalidade deifica de uma nac¢do com projeto unico e espléndido (Junqueira, 2018)

— presentes desde a formagdo do Estado.

Considerac6es Finais

Na obra Dialética do Esclarecimento, Adorno e Horkheimer (1985) pontuaram a
incorporacdo midiatica dos objetos culturais, que os torna propagandas de um modo de
vida dentro da estrutura capitalista. Pensando na consequente planificacdo da sociedade
(Adorno; Horkheimer, 1985), este artigo buscou analisar o discurso de uma propaganda
audiovisual de alistamento militar norte-americana de 2021 (Goarmy, 2021), em que
ocorre a apropriacdo de um elemento cultural — a animagdo em série — para que 0s
meandros entre informar e entreter (tipicos da propaganda) (Soares, 2022) se transformem
em dispositivos de identificagdo e adesdo, conferindo tonalidades de diversdo e
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criatividade ao discurso do Estado. Buscou-se investigar como os valores da economia
neoliberal do mundo globalizado, protagonizados pelos Estados Unidos, se desdobram na
construcdo de sentidos unificadores da sociedade, a partir de mecanismos discursivos
compartilhados da série animada (Adorno; Horkheimer, 1985).

Para tal, lancou-se méao de trés ferramentas tedrico-analiticas da teoria do discurso:
0 conceito de ‘condicBes de producdo’ (Pécheux, 1993), ‘formacdo discursiva’ (FD)
(Pécheux, 2011) e ‘cenografia’ (Maingueneau, 2004). Pelo batimento entre teoria e
metodologia proprio da Analise do Discurso, os conceitos foram aplicados a
materialidade em questdo. No tocante as condi¢cdes de producdo, verificou-se que a
histéria do discurso militar no pais esta fortemente atrelada a sua formacéo social
(Pécheux, 2011) — é um discurso fundador (Orlandi, 2001) no qual a liberdade,
democracia e Estado sdo sentidos sempre associados (Junqueira, 2018; 2022; Santos,
2006) e pavimentados por conjunturas politicas e econémicas que situam a nagdo
estadunidense como polo central das finangas mundiais (Santos, 2006). Efeitos de
‘liberdade’ e ‘democracia’ marcam a FD militar e constam no video de alistamento por
meio do entrelacamento entre militarismo e instituicdo orientada pelo politico e
financeiro.

Ocorrem pela técnica do género propaganda, orientada pelo que Pécheux (2012)
chama de interpelagdo a partir do narcisismo, ou seja, por meio de uma ‘neutralidade
operatoria’ que capta o enunciatario pela proposta de liberdade de escolha, na qual anseios
e desejos sdo constituidos como proprios ao sujeito, mas na verdade sdo oriundos do
engendramento ao modo de producdo. Em consonéncia, a utilizacdo de uma cenografia
(Maingueneau, 2004) propria da industria do entretenimento, a animacdo em série,
constitui de um desdobramento do quesito institucional, um traco de nacionalidade que,
no cendrio da globalizacdo, caracteriza a cultura de um mundo organizado pelos Estados
Unidos. Também mobiliza sentidos de liberdade, tanto pelo deslizamento do carater do
entretenimento, quanto pelo efeito de repeticdo e novidade produzidos pelo formato
seriado. Assim, a técnica da propaganda e técnica da animagdo juntas operam
massivamente na construcdo de sentido e contribuindo para o assujeitamento e a
planificacdo do individuo (Adorno; Horkheimer, 1985).

N&o so pela forma, mas também como contetdo: a animacgdo, na campanha em
questdo, traz como principal tematica a subjetividade ancorada em principios de
liberdade, interpelando o sujeito por uma proposta de si mesmo e inserindo-o no coletivo

global. Por fim, é preciso dizer que efeitos de liberdade e democracia que permeiam 0s
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discursos institucionais americanos, sdo explicados a partir da leitura discursiva da
propaganda. Se, no discurso governamental do pais, liberdade e democracia sdo
veiculadas pelo carater da universalidade — principios éticos e inquestionaveis —, na
propaganda é possivel observar que tal movimento repousa na disposi¢do do modo de
producdo. Nessa perspectiva, estar livre significa estar atrelado ao capitalismo neoliberal.
O exposto ndo difere de como esses valores se constituem na pratica politico-econdmica
e militar dos Estados Unidos, ja que fazer parte da liberdade significa compactuar com o
projeto hegemonico de dominagéo do pais (Santos, 2006). No mais, a cenografia de série
animada produz efeito de alivio imediato.

Isso significa dizer que, ao trazer elementos da industria cultural como forma de
se distanciar do contetdo em si, ameniza-se o alistamento e, porquanto, as tensdes
politico-econémicas que tocam o militarismo e sdo por ele corroboradas. Isso €, sem
duvida, um elemento de persuasdo que ndo s6 permite confundir todos os produtos
midiaticos; facilita, induz o processo de assujeitamento. Em um mundo globalizado e
tecnologico em que a midia absorve a cultura e propaganda — e essas, por sua vez,
absorvem umas as outras —, tudo se torna a mesma coisa. Com isso, 0 nivelamento por
baixo dos produtos culturais apresenta-se como uma tonica da sociedade pés-moderna,
que acarreta a supressdo das formas criticas e subjetivas (Adorno; Horkheimer, 1985) e a
insercdo em uma economia mundial. A planificacdo da sociedade ndo é apenas um
projeto, mas uma concretizacdo do neoliberalismo globalizador apoiada na ludibriacdo
ideoldgica. O discurso da propaganda de alistamento estadunidense permite que essa

questdo seja desmembrada ao passo que nele reside.
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